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1. GvOD
1. Utel pokynii

1. Tyto pokyny stanovi zdsady pro hodnoceni vertikilnich
dohod podle ¢lanku 101 Smlouvy o fungovéni Evropské
unie (*) (ddle jen ,¢lanek 101%) (!). Definice vertikilnich
dohod je obsazena v ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni
Komise (EU) ¢ 330/2010 ze dne 20. dubna 2010
o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy o fungovani Evropské
unie na kategorie vertikdlnich dohod a jednani ve
vzajemné shodé () (ddle jen ,nafizeni o blokovych vyjim-
kach®) (viz body 24 az 46). Témito pokyny neni dotéeno
piipadné paralelni pouziti ¢ldnku 102 Smlouvy
o fungovani Evropské unie (ddle jen ,¢linek 102 na
vertikdlni dohody. Tyto pokyny jsou strukturovény takto:

— oddil II (body 8 az 22) popisuje vertikdlni dohody, na
které se obecné ¢l. 101 odst. 1 nevztahuje;

— oddil 1T (body 23 az 73) objasiiuje podminky pro
pouzivani nafizeni o blokovych vyjimkéch;

— oddil IV (body 74 az 85) popisuje zdsady odejmuti
blokové vyjimky a nepouziti nafizeni o blokovych
vyjimkdch;

— oddil V (body 86 az 95) obsahuje pokyny pro vyme-
zeni relevantniho trhu a vypocet podilti na trhu;

— oddil VI (body 96 az 229) popisuje obecny rdmec
analyzy a polittku vymdhdni pouZivanou Komisi
v jednotlivych piipadech tykajicich se vertikdlnich
dohod.

2. Analyza podle téchto pokynt se vztahuje jak na zboZzi,
tak na sluzby, prestoze urcitd vertikdlni omezeni se
pouzivaji zejména v oblasti distribuce zbozi. Vertikdln{
dohody mohou byt téz wuzaviriny v souvislosti
s meziprodukty, findlnim zbozim i sluzbami. Pokud
neni stanoveno jinak, analyza a argumenty uvedené
v textu se vztahuji na vSechny typy zbozi a sluzeb

(*) Od 1. prosince 2009 se ¢linek 81 Smlouvy ES stal clankem 101
Smlouvy o fungovéni Evropské unie. Obsahové jsou obé pfedmétnd
ustanoven{ shodnd. Pro tcely tohoto nafizeni se odkazy na clinek
101 Smlouvy o fungovani Evropské unie povazuji za odkazy na
¢lanek 81 Smlouvy ES. Smlouva o fungovini EU rovnéz zavedla
nékteré zmény v terminologii, jako napf. nahrazeni pojmu ,Spole-
Censtvi“ pojmem ,Unie“ a pojmu ,spoleny trh“ pojmem ,vnitini
trh“. Terminologie Smlouvy o fungovdni EU bude pouZivdna
v celém textu téchto pokynu.

(1) Témito pokyny se nahrazuje sdéleni Komise — pokyny k vertikdlnim
qmezenim, Ur. vést. C 291, 13.10.2000, s. 1.

@) Uf. vést. L 102, 23.4.2010, s. 1.

=

a na vsechny obchodni trovné. Terminem ,vyrobky* se
tedy rozumi jak zbozi, tak sluzby. Terminy ,dodavatel”
a kupujici* jsou pouzity pro vSechny obchodni tirovné.
Nafizeni o blokovych vyjimkdch a tyto pokyny se nevzta-
huji na dohody s kone¢nymi spotiebiteli, pokud tako-
vymi spotfebiteli nejsou podniky, protoze ¢lanek 101
se vztahuje pouze na dohody mezi podniky.

Vydanim téchto pokynt chce Komise pomoci spole¢-
nostem provadét vlastni hodnoceni vertikdlnich dohod
v ramci pravidel hospodéiské soutéze EU. Normy stano-
vené v téchto pokynech nesmi byt pouZziviny mecha-
nicky, ale musi se pouzivat s pfihlédnutim ke konkrétnim
okolnostem jednotlivych piipadd. Kazdy piipad musi byt
posuzovan podle skutecnosti charakteristickych pro dany
piipad.

Témito pokyny neni dotéena judikatura Tribunalu
a Soudniho dvora Evropské unie tykajici se pouziti
¢lanku 101 na vertikdlni dohody. Komise bude pokra-
¢ovat ve vyhodnocovani operaci podle nafizeni
o blokovych vyjimkdch a pokyni zaloZzenych na infor-
macich o trhu od ztcastnénych subjekt a vnitrostatnich
tfadd pro ochranu hospodafské soutéze a s ohledem na
budouci vyvoj a nové poznatky v této oblasti miiZe toto
sdéleni revidovat.

2. Pouziti ¢ldnku 101 na vertikdlni dohody

Clanek 101 se vztahuje na vertikdlni dohody, které
mohou ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi stity a které
znemoziuji, omezuji ¢ naru$uji hospodaiskou soutéz
(dale jen ,vertikdlni omezeni*) (}). Clinek 101 vymezuje
piislusny pravni rdmec pro posuzovani vertikdlnich
omezeni, ktery piihlizi k rozli§ovini negativnich
a pozitivnich G¢inkd na hospodaiskou soutéz; ¢l. 101
odst. 1 zakazuje takové dohody, které hospodafskou
soutéZz vyrazné omezuji ¢i naruduji, naproti tomu ¢l
101 odst. 3 vyjimd takové dohody, jejichz pfinos vyva-
zuje G¢inky Skodlivé pro soutéz (*).

(}) Viz mimo jiné rozsudky Soudniho dvora Evropskych spolecenstvi ve

spojenych vécech 56/64 a 58/64 Grundig-Consten v. Komise, Sb. rozh.
1966, s. 299, ve véci 5665 Technique Miniere v. Maschinenbau Ulm,
Sb. rozh. 1966, s. 235 a rozsudek Tribundlu ve véci T-77/92 Parker
Pen v. Komise, Sb. rozh. 1994, s. 1I-549.

Viz sdéleni Komise — oznameni — pokyny k pouziti ¢l. 101 odst. 3
Smlouvy o ES, UF. vést. C 101, 27.4.2004, s. 97, k obecné metodice
a vykladu podminek pro pouziti ¢l. 101 odst. 1 a zejména ¢l. 101
odst. 3.
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U vétsiny vertikdlnich omezeni mohou obavy o ohroZeni
hospodaiské soutéze vzniknout pouze tehdy, je-li hospo-
déiskd soutéZ na jedné & vice trovnich obchodovani
nedostate¢nd, tj. pokud na strané dodavatele, kupujiciho,
piipadné na obou strandch existuje ur¢ity stupefl vlivu na
trhu. Vertikdlni omezeni jsou obecné méné skodlivd nez
horizontdlni a mohou poskytovat znaény prostor ke
zvySovani ucinnosti.

Cilem ¢lanku 101 je zajistit, aby podniky nepouzivaly
dohody, v této souvislosti vertikdlni dohody, k omezeni
hospodaiské soutéze na trhu na dkor spotiebiteld. Posou-
zen{ vertikdlnich omezeni je rovnéz dulezité v souvislosti
s $ir§im cilem - dosdhnout integrovaného vnitiniho trhu.
Integrace trhu zvySuje hospodéiskou soutéz v Evropské
unii. Obchodnim spole¢nostem by nemélo byt dovoleno
vytvéfet soukromé bariéry mezi ¢lenskymi staty, zejména
pokud jiz byly tspésné zruseny stdtni hranice mezi
témito staty.

II. VERTIKALNI DOHODY, NA KTERE SE OBECNE CL.
101 ODST. 1 NEVZTAHUJE

1. Dohody mensi dileZitosti a malé a stfedni
podniky

Na dohody, které nejsou schopny vyrazné ovlivnit
obchod mezi ¢lenskymi stity nebo vyrazné omezovat
hospodaiskou soutéz svou podstatou ¢i dopadem, se ¢l.
101 odst. 1 nevztahuje. Nafizeni o blokovych vyjimkach
se vztahuje pouze na dohody, na které se vztahuje ¢l.
101 odst. 1. Témito pokyny neni dotéeno uplatiovani
ozndmeni Komise o dohoddch menstho vyznamu, které
vyrazné neomezuji hospoddiskou soutéZz podle ¢l. 81
odst. 1 Smlouvy o zalozeni Evropského spolecenstvi (de
minimis) (*) ¢ budoucich ozndmeni de minimis.

V souladu s podminkami stanovenymi v ozndmeni
mensitho vyznamu de minimis, které se tykd tvrdych
omezen{ a otdzek kumulativnich acinkt, vertikdln{
dohody uzaviené podniky, které mezi sebou nesoutézi
a jejichz jednotlivy podil na relevantnim trhu nepfevysuje
15 %, obecné nespadaji do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 (3).

10.

11.

12.

daldtho porusuji ¢l. 101 odst. 1. Dohody mezi podniky,
jejichz podil na trhu pfevysuje 15% prahovou hodnotu,
nemuseji mit vyrazné G¢inky na obchod mezi ¢lenskymi
staty, ani nemuseji vyrazné ohrozovat hospodaiskou
soutéz (). Tyto dohody museji byt posuzoviny
v pravni a hospodaiské souvislosti. Hlediska pro hodno-
ceni jednotlivych dohod jsou stanovena v bodech 96 az
229.

Pokud jde o tvrdd omezeni uvedend v ozndmeni mensiho
vyznamu de minimis, 1ze ¢l. 101 odst. 1 pouzit i pod 15%
prahovou hodnotou v piipadé, Ze maji vyrazné t¢inky na
obchod mezi ¢lenskymi stity a na hospoddikou soutéz.
V tomto ohledu je dtlezitd pfislusnd judikatura Soudniho
dvora a Tribundlu (). Rovnéz se poukazuje na poten-
cidlni potfebu posoudit pozitivni a negativni Gcinky
tvrdych omezeni, jak je popsino zejména v bodé 47
téchto pokynd.

Komise si téz uvédomuje, Ze s vyhradou kumulativniho
dopadu a tvrdych omezeni maji vertikdlni dohody mezi
malymi a stfednimi podniky ve smyslu p#ilohy doporu-
Ceni Komise ze dne 6. kvétna 2003 o vymezeni mikro,
malych a stfednich podnikd (°) ziidka vyrazné Gcinky na
obchod mezi ¢lenskymi stity ¢i vyrazné omezuji hospo-
défskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1, a proto
obvykle do pusobnosti tohoto ¢lanku nespadaji. Avsak
v piipadech, kdy tyto dohody spliuji podminky pro
pouziti ¢l. 101 odst. 1, Komise obvykle nezahdji fzeni
z divodu nedostatku zdjmu pro Evropskou unii. Jinak by
tomu ovSem bylo v piipadé, Ze by tyto podniky spole¢né
¢ jednotlivé  zastdvaly dominantni postaveni na
vyznamné Casti vnitintho trhu.

2. Dohody o obchodnim zastoupeni
2.1 Vymezeni dohod o obchodnim zastoupeni

Obchodnim zdstupcem se rozumi pravnickd ¢i fyzickd
osoba, jiz je udéleno pravo jednat nebo uzavirat smlouvy
ve prospéch jiné osoby (zmocnitele), at uZz vlastnim
jménem ¢i jménem zmocnitele, v souvislosti:

— s nakupem zboZi & sluzeb zmocnitelem, nebo

— s prodejem zboZi ¢ sluzeb zmocnitelem.

Nelze predpoklddat, ze vertikdlni dohody uzaviené

podniky, které maji vice nez 15 % podilu na trhu, bez (%) Viz rozsudek Tribundlu ve véci T-7/93 Langnese-Iglo v. Komise, Sb.

rozh. 1995, s. 1I-1533, bod 98.

(*) Viz rozsudky Soudniho dvora ve véci 5/69 Vilk v. Vervaecke, Sb.
rozh. 1969, s. 295; ve véci 1/71 Cadillon v. Hass, Sb. rozh. 1971,
s. 351 a ve véci C-306/96 Javico v. Yves Saint Laurent, Sb. rozh.
1998, s. 1-1983, body 16 a 17.

() Uf. vést. L 124, 20.5.2003, s. 36.

(1) UL vést. C 368, 22.12.2001, s. 13.

(®) Pro dohody mezi konkuren¢nimi podniky ¢ini prahovd hodnota
podilu de minimis na trhd 10 % pro jejich spole¢ny podil na trhu
na kterémkoli z relevantnich trhii dotcenych témito dohodami.
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13.  Rozhodujicim faktorem pii urcovani, zda dohoda
o obchodnim zastoupeni spadd do oblasti ptisobnosti
&. 101 odst. 1, je finanéni & obchodni riziko, které
obchodni zdstupce nese ve vztahu k ¢innostem, pro
které byl zmocnitelem zmocnén (!). V tomto ohledu
neni pro hodnoceni podstatné, zda obchodni zdstupce
jednd za jednoho, ptipadné vice zmocnitelti. Pro hodno-
ceni rovnéz neni podstatné, jak tuto dohodu kvalifikuji
smluvni strany nebo vnitrostdtni pravni ptedpisy.

14.  Existuji tfi typy finan¢nich a obchodnich rizik, kterd jsou
podstatnd pro urceni, zda lze na dohodu o obchodnim
zastoupeni pouZit ¢l. 101 odst. 1. V prvni fadé se jednd
o rizika tykajici se konkrétnich smluv a piimo se vzta-
hujici ke smlouvdm sjednanym ¢i uzavienym obchodnim
zdstupcem jménem zmocnitele, napiiklad v souvislosti
s financovdnim zdsob. Za druhé existuji rizika spojend
s investicemi do urcitého trhu. Jednd se o investice
potiebné pro ¢innost, pro kterou zmocnitel obchodniho
zdstupce zmocnil, tj. o investice, jeZ obchodni zastupce
potiebuje ke sjedndni nebo uzavieni tohoto typu
smlouvy. Tyto investice jsou obvykle povazoviny za
tzv. utopené, coZ znamend, Ze po opuSténi Cinnosti
v daném oboru tyto investice nelze vyuZzit pro jiné
¢innosti nebo je prodat jinak nez s velkou ztritou. Za
tieti existuji rizika spojend s dal$imi ¢innostmi vykona-
vanymi na stejném trhu vyrobku, v té mife, v jaké zmoc-
nitel vyZzaduje, aby obchodni zdstupce takové cinnosti
vykondval — nikoli vSak jako obchodni zdstupce zmocni-
tele, ale na vlastni riziko.

15.  Pro dGlely pouziti ¢l. 101 odst. 1 bude dohoda povazo-
vina za dohodu o obchodnim zastoupeni, pokud
obchodni zédstupce v daném oboru ¢innosti ve vztahu
ke smlouvdim wuzavienym nebo sjednanym jménem
zmocnitele, ve vztahu k investicim do urditého trhu
a ve vztahu k jinym ¢&innostem, které méd podle zmocni-
tele vykondvat na stejném trhu vyrobku, nenese zddna
rizika nebo jsou tato rizika zanedbatelnd. Rizika obecné
vyplyvajici z poskytovdni sluzeb v postaveni obchodniho
zastupce, jako je napiiklad riziko rozné vyse pijmd
obchodniho zdstupce v zdvislosti na jeho dspésnosti
v této funkci nebo na celkovych investicich vlozenych
napiiklad do prostor ¢i zaméstnanctl, viak nejsou pro
toto hodnoceni diilezitd.

16.  Pro Glely pouziti ¢l. 101 odst. 1 bude urcitd dohoda
obecné povazovana za dohodu o obchodnim zastoupeni,
pokud smluvni zbozi nakoupené ¢i prodané neni ve
vlastnictvi obchodniho zdstupce, nebo pokud obchodni

(") Viz rozsudky Tribundlu ve véci T-325/01 Daimler Chrysler v. Komise,
Sb. rozh. 2005, s. 1I-331; rozsudky Soudniho dvora ve véci C-
217/05 Confederacion Espafiola de Empresarios de Estaciones de Servicio
v. CEPSA, Sb. rozh. 2006, s. [-11987 a ve véci C-279/06 CEPSA
Estaciones de Servicio SA v. LV Tobar e Hijos SL, Sb. rozh. 2008, s. I-
6681.

zdstupce sam neposkytuje sluzby sjednané ve smlouvé,
piipadné pokud obchodni zdstupce:

a) nepfispivd na ndklady vyplyvajici z dodavky/ndkupu
smluvniho zbozi ¢&i sluzeb, véetné ndkladd na dopravu
zbozi. Tato skutecnost vsak obchodnimu zdstupci
nebrani, aby zajiStoval sluzby v oblasti dopravy,
bude-li ndklady hradit zmocnitel;

b) nemusi na vlastni ndklady a riziko pecovat
o skladované smluvni zbozi, nenese naklady na finan-
covani skladovani zbozi a poskozeni skladovaného
zbozi a mize neprodané zbozi vratit zmocniteli bez
jakychkoli poplatkii vyjma pfipadu, kdy je obchodni
zdstupce odpovédny za vadu (napiiklad pii nedo-
drzeni  pfiméfenych  bezpecnostnich  opatfeni
k zabranéni poskozeni zbozi na sklad¢);

¢) nenese vili tfetim strandm odpovédnost za $kodu
zpusobenou prodanym vyrobkem (odpovédnost za
skodu zpisobenou vadou vyrobku), vyjma piipadi,
kdy je v tomto smyslu jako obchodni zastupce odpo-
védny za vadu;

d) neni odpovédny, vyjma ztrity provize vyplyvajici
z role obchodniho zastupce, za neplnéni smlouvy ze
strany zakaznika, nejednd-li se vSak o pfipad, kdy je
odpovédny za vadu (napiiklad tim, Ze nedodrzuje
pfiméfend bezpecnostni opatfeni a opatfeni proti
krddezi, nebo nedodrzuje pfiméfend opatfeni
k nahldSeni krddeze zmocniteli ¢i policii, ptipadné
nesdéli zmocniteli viechny nezbytné informace, které
mé k dispozici a které se tykaji finan¢ni spolehlivosti
zékaznika);

e) neni pimo ¢&i nepfimo povinen investovat do
podpory prodeje, jako napiiklad podilet se na nédkla-
dech zmocnitele na reklamu;

f) neinvestuje na daném trhu do zafizeni, prostor &
Skoleni zaméstnanct, napiiklad do ndkupu benzinové
cisterny v pifpadé obchodovani s benzinem, nebo do
specidlntho programového vybaveni pro pojistovaci
agenty ur¢eného k prodeji pojistnych smluv, pokud
tyto néklady plné nehradi zmocnitel;

g) nevykondvd na stejném trhu vyrobku jiné ¢innosti
pozadované zmocnitelem, které by nebyly zmocni-
telem plné hrazeny.
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17.  Tento vycet neni vylerpavajici. AvSak pokud obchodni které jsou se zmocnitelem v konkurenénim vztahu (usta-

18.

19.

zdstupce nese jedno, piipadné vice z rizik ¢ ndkladd
uvedenych v bodech 14, 15 a 16, nebude dohoda mezi
obchodnim zdstupcem a zmocnitelem povaZzovdna za
dohodu o obchodnim zastoupeni. Otdzka rizika musi
byt hodnocena ptipad od piipadu, a nikoli pravni forma,
nybrz skute¢nd hospodaiska situace by méla byt zohled-
néna. Z praktickych divodt lze zahdjit analyzu rizik
hodnocenim rizik vyplyvajicich piimo ze smlouvy.
Nese-li rizika vyplyvajici ze smlouvy obchodni zdstupce,
postacuje tato skute¢nost k tomu, aby bylo mozno dojit
k zévéru, Ze obchodni zdstupce je nezdvislym distribu-
torem. Naopak, pokud obchodni zastupce rizika vyplyva-
jici ze smlouvy nenese, je nezbytné dile pokracovat
v rozboru a vyhodnotit rizika spojend s investicemi do
urcitého trhu. Kone¢né, pokud obchodni zdstupce nenese
z4dnd rizika vyplyvajici ze smlouvy ani rizika spojend
s investicemi do daného trhu, bude moznd nutné vzit
v avahu rizika spojend s dalsimi ¢innostmi na stejném

trhu vyrobku.

2.2 Pouziti &l. 101 odst. 1 na dohody o obchodnim
zastoupeni

V piipadé vymezenych dohod o obchodnim zastoupeni
vymezenych v oddile 2.1 tvof{ prodej nebo nakup
soucdst ¢innosti zmocnitele. Vzhledem k tomu, Ze zmoc-
nitel nese finanéni a obchodni rizika souvisejici
s prodejem a ndkupem smluvniho zboZzi a sluzeb,
74dné povinnosti ulozené v souvislosti se smlouvami
uzavienymi nebo sjednanymi jménem zmocnitele nespa-
daji do putsobnosti ¢l. 101 odst. 1. Nize uvedené povin-
nosti ulozené obchodnimu zdstupci se povazuji za
nedilnou soucdst dohody o obchodnim zastoupeni,
nebot kazdd z nich odrdzi schopnost zmocnitele urcit
rozsah cCinnosti obchodntho zdstupce ve vztahu ke
smluvnimu zbozi ¢ sluzbdm, coz je nezbytné, pokud
md zmocnite]l nést rizika a byt schopen stanovit
obchodni strategii:

a) omezeni tzemi, na kterém miZe obchodni zdstupce
toto zboZi ¢i sluzby proddvat;

b) omezeni zdkaznikd, kterym muze obchodni zdstupce
toto zbozi ¢i sluzby prodavat;

¢) ceny a podminky, které musi obchodni zdstupce pfi
prodeji nebo ndkupu tohoto zbozi a sluzeb
dodrzovat.

Dohody o obchodnim zastoupeni, mimo podminek
prodeje a ndkupu smluvntho zboZzi obchodnim
zdstupcem jménem zmocnitele, ¢asto obsahuji ustano-
veni, kterd upravuji vztah mezi obchodnim zdstupcem
a zmocnitelem. Pfedev§im mohou zahrnovat ustanoveni,
jez zmocniteli zakazuje zmocnit dals{ obchodni zdstupce
pro dany druh transakce, skupinu zdkaznikt nebo tzemi
(ustanoveni o vyhradnim zastoupeni) nebo ustanoveni,
které obchodnimu zdstupci znemoziuje vykondvat
funkci obchodniho zéstupce ¢i distributora pro podniky,
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noveni o ndkupu jedné znacky). Jelikoz je obchodni
zdstupce samostatnym podnikem nezdvislym na zmocni-
teli, mohou ustanoveni, kterd upravuji vztah mezi
obchodnim zdstupcem a zmocnitelem, porusovat ¢l
101 odst. 1. Ustanoveni o vyhradnim obchodnim zastou-
peni obecné nemaji ucinky skodlivé pro soutéz. Ustano-
veni o ndkupu jedné znalky, véetné ustanoveni o zdkazu
soutézit po skonceni smlouvy, kterd se tykaji hospo-
dafské soutéze mezi znackami, mohou byt v rozporu
s ¢l. 101 odst. 1, pokud vedou ¢i prispivaji ke (kumula-
tivnimu) uzavieni relevantniho trhu, kde se smluvni
zbozi nebo sluzby prodavaji ¢i nakupuji (viz zejména
oddil VI.2.1). Na takovito ustanoveni lze pouzit naf{zeni
o blokovych vyjimkdch, a to pfedevsim jsou-li splnény
podminky stanovené v ¢lanku 5 uvedeného nafizeni. Lze
je rovnéZ jednotlivé odtivodnit G¢inky podle ¢l. 101 odst.
3, jak je naptiklad popsdno v bodech 144-148.

Cl. 101 odst. 1 se na dohodu o obchodnim zastoupeni
vztahuje také v piipadé, kdy zmocnitel sice nese veskerd
finan¢ni i hospodéiska rizika, ale dohoda dévé prostor
k nekalym praktikdm. Ty se mohou projevit napiiklad
tim, Ze nékolik zmocniteld vyuZivd stejné obchodni
zastupce a kolektivné znemoziiuji ostatnim  tyto
obchodni zastupce vyuzivat, nebo pokud vyuzivaji
obchodni zédstupce pro nekalé praktiky v oblasti marke-
tingové strategie nebo k vyméné citlivych informaci
o trhu mezi zmocniteli.

Pokud obchodni zdstupce nese jedno ¢i vice podstatnych
rizik uvedenych v bodé 16, nepfedstavuje dohoda mezi
obchodnim  zdstupcem a  zmocnitelem  dohodu
o obchodnim zastoupeni pro ucely ¢l. 101 odst. 1.
V takovém piipadé je obchodni zdstupce povazovan za
samostatny podnik a na dohodu mezi obchodnim
zdstupcem a zmocnitelem se bude vztahovat ¢l. 101
odst. 1, stejné jako na kteroukoli jinou vertikdlni dohodu.

3. Subdodavatelské smlouvy

Subdodavatelsky vztah vznikd mezi dodavatelem, ktery
poskytuje technologie ¢i zafizeni, a subdodavatelem,
jenZ se zavdze, Ze tyto technologie ¢i zafizeni vyuZije
k vyrobé ur¢itych vyrobki uréenych (vyhradné) pro
dodavatele. Subdodavatelské vztahy jsou upraveny
sdélenim Komise ze dne 18. prosince 1978 o jejim
hodnoceni urcitych subdodavatelskych smluv ve vztahu
k ¢l. 85 odst. 1 Smlouvy o zalozeni EHS (ddle jen
,sdéleni o subdodavatelskych smlouvdch®) (!). Podle
uvedeného, stdle platného, sdéleni se ¢l. 101 odst. 1
obecné nevztahuje na subdodavatelské smlouvy, v nichz
se subdodavatel zavdze k vyrobé urcitych vyrobka
vyhradné pro dodavatele za pfedpokladu, Ze technologie
¢i zafizeni jsou pro subdodavatele k vyrobé téchto
vyrobkii nezbytné. Clanek 101 se vsak mfize vztahovat
na jind omezeni uloZend subdodavateli, napiiklad
zdvazek neprovadét vlastni vyzkum a vyvoj nebo nevy-
uzivat jeho vysledky nebo nevyrdbét pro jiné
dodavatele ().

() Uf. vést. C 1, 3.1.1979, s. 2.

(%) Viz odstavec 3 sdéleni o subdodavatelskych smlouvéch.
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1. POUZITI NARIZENI O BLOKOVYCH VYJIMKACH

1. ,,Bezpecny pFistav” vytvofeny na zdkladé nafizeni
o blokovych vyjimkich

U vétsiny vertikdlnich omezeni mohou obavy o ohrozeni
hospodafské soutéze vzniknout pouze tehdy, je-li hospo-
dafskd soutéz na jedné ¢i vice tirovnich obchodovani
nedostatecnd, tj. pokud na strané dodavatele, kupujiciho,
piipadné na obou strandch existuje urcity stupenl vlivu na
trhu. Pokud vertikdlni dohody neobsahuji tvrdd omezeni,
coz jsou omezeni hospodaiské soutéze svym cilem,
zaklddd pro né nafizeni o blokovych vyjimkach
domnénku zdkonnosti v zdvislosti na podilu dodavatele
a kupujictho na trhu. V souladu s ¢lankem 3 nafizeni
o blokovych vyjimkich to jsou dodavateliv podil na
trthu, na kterém proddvd smluvni zbozi ¢&i sluzby,
a podil kupujiciho na trhu, kde nakupuje smluvni zbozi
& sluzby, které urcuji, zda lze blokovou vyjimku pouzit.
Mé-li byt blokova vyjimka udélena, podil dodavatele ani
kupujictho na trhu nesmi ptekrocit 30 %. Pokyny pro
vymezeni relevantniho trhu a vypocet podilu na trhu
jsou uvedeny v oddile V téchto pokynt. Pokud podil
na trhu pfekro¢i prahovou hodnotu 30 %, nelze se
domnivat, ze vertikdlni dohody spadaji do oblasti ptsob-
nosti ¢l. 101 odst. 1 nebo Ze nespliuji podminky ¢l. 101
odst. 3, avsak se nelze ani domnivat, Ze vertikdlni dohody
spadajici do oblasti pasobnosti ¢l. 101 odst. 1 budou
obvykle spliiovat podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3.

2. Oblast ptisobnosti nafizeni o

vyjimkach

blokovych

2.1 Vymezeni vertikdlnich dohod

Vertikdlni dohody jsou vymezeny v ¢l. 1 odst. 1 pism. a)
nafizeni o blokovych vyjimkdch jako ,dohody nebo
jedndni ve vzdjemné shod¢, jez byly uzavieny mezi
dvéma nebo vice podniky, z nichz kazdy pro tcely
dohody nebo jedndni ve vzdjemné shodé jednd na
rizné drovni vyrobniho ¢ distribuéniho fetézce, a které
se tykaji podminek, za kterych mohou strany nakupovat,
prodavat nebo dile prodavat urcité zbozi ¢i sluzby*.

Vymezeni ,vertikdlnich dohod“ uvedené v bodé 24
sestavd ze Ctyf zdkladnich prvka:

a) nafizeni o blokovych vyjimkich se vztahuje na
dohody a jedndni ve vzdjemné shodé. Nafizeni
o blokovych vyjimkéch se nevztahuje na jednostrannd
jednani dot¢enych podnikd. Tato jednostrannd jednadni
mohou spadat do oblasti pasobnosti ¢linku 102,
ktery zakazuje zneuZiti dominantntho postaveni. Pro
dohodu ve smyslu ¢lanku 101 je postacujici, aby
strany této dohody spole¢né vyjadiily tmysl jednat
na trhu urcitym zpisobem. Forma, jakou je tento

=

umysl vyjadien, neni podstatnd, musi vSak predsta-
vovat pravdivé vyjadieni damyslu stran. V piipadé, Ze
neexistuje zadnd dohoda vyslovné vyjadiujici shodu
vule, musi Komise dokdzat, Ze s jednostrannym
postupem jedné strany souhlasi druhd strana.
V piipadé vertikdlnich dohod lze vyjadfit souhlas
s ur¢itym jednostrannym postupem dvéma zptisoby.
Za prvé, souhlas je mozné vyvodit z pravomoci svéfe-
nych strandm v obecné dohodé, jez byla sepsdna
s pledstihem. Pokud ustanoveni dohody sepsané
s pledstihem stanovi, Ze jedna strana md ndsledné
pfijmout zvlastni jednostranny postup, ktery bude
zdvazny pro obé strany, lze na zdkladé téchto ustano-
veni vyvodit, Ze druhd strana s nimi souhlasi (!). Za
druhé, pii absenci takového vyslovného souhlasu
muze Komise prokazat konkludentni souhlas. Nejprve
je za timto Ucelem nezbytné dokdzat, Ze jedna strana
explicitné ¢ implicitné pozadovala, aby s ni druhd
strana pfi provadéni jejtho jednostranného postupu
spolupracovala a rovnéz, Ze druhd strana tento jedno-
stranny postup provedla v praxi, ¢imZ uvedeny poza-
davek splnila (?). Pokud napiiklad poté, co dodavatel
ozndmi jednostranné sniZeni doddvek s cilem zamezit
paralelnimu obchodu, distributofi okamzité snizi
pocet objedndvek a piestanou paralelni obchod
provozovat, pak tito distributofi konkludentné
souhlasi s jednostrannym postupem dodavatele.
Tento souhlas vSak nelze dovodit, pokud distributofi
paralelni obchod dile provozuji nebo usiluji
o nalezeni novych zpusobti jeho provozovéani. Pro
vertikdlni dohody obdobné plati, Ze konkludentni
souhlas lze vyvodit z miry ndtlaku vykonavaného
jednou stranou s cilem prosadit jednostranny postup
va¢i druhé strané ¢i strandm dohody ve spojeni
s poctem distributort, ktefi se jednostrannym
postupem dodavatele v praxi skutetné fidi. Na
konkludentni souhlas s jednostrannym postupem
dodavatele poukazuje napiiklad systém dozoru
a sankci zfizeny dodavatelem za dcelem penalizace
distributort, kteff nepostupuji v souladu s jeho jedno-
strannym postupem, pokud tento systém umoziiuje
dodavateli takovy postup v praxi provadét. Oba
zpusoby vyjadfeni souhlasu popsané v tomto bodé
mohou byt pouzivany spolecné;

k dohodé¢ nebo jednini ve vzdjemné shodé dochdzi
mezi dvéma ¢&i vice podniky. Vertikdlni dohody
s kone¢nymi spotiebiteli, ktef{ nepfedstavuji podnik,
nespadaji do plisobnosti nafizeni o blokovych vyjim-
kéch. Obecnéji feceno, dohody s kone¢nymi spotiebi-
teli do pasobnosti ¢l. 101 odst. 1 nespadaji, nebot ten
se vztahuje pouze na dohody mezi podniky, rozhod-
nuti sdruzeni podnikd a jedndni podnikd ve vzdjemné
shodé. Timto neni dotéeno piipadné pouziti ¢lanku
102;

(") Rozsudek Soudniho dvora ve véci C-74/04 P Komise v. Volkswagen
AG, Sb. rozh. 2006, s. 1-6585.

(®) Rozsudek Tribundlu ve véci T-41/96, Bayer AG v. Komise, Sb. rozh.
2000, s. 1I-3383.
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¢) k dohodé nebo jednani ve vzdjemné shodé dochdzi
mezi podniky, které pro potieby dohody piisobi na
rtznych trovnich vyrobniho & distribu¢niho Fetézce.
To znamend, Ze napiiklad jeden podnik produkuje
suroviny, které dalsi podnik vyuzivd jako vstup,
nebo Ze jeden podnik je vyrobcem, druhy velkoob-
chodnikem a tfeti maloobchodnikem. Tim vSak nejsou
omezeny moznosti podniku ptisobit na vice trovnich
vyrobniho a distribu¢niho fetézce;

d) dohody nebo jedndni ve vzdjemné shodé se tykaji
podminek, na zdkladé kterych strany dohody, doda-
vatel a kupujici, ,mohou koupit, prodat ¢i dale prodat
urcité zbozi nebo sluzby*. Tato skutecnost odrazi ticel
nafizeni o blokovych vyjimkich — vztahovat se na
dohody o ndkupu a distribuci. Tyto dohody stanovi
podminky koupé, prodeje a dalsiho prodeje zbozi
a sluzeb dodanych dodavatelem ajnebo podminky
prodeje kupujicimu, ktery prodava zbozi nebo sluzby
obsahujici dodavatelovo zbozi ¢i sluzby. Jak zbozi tak
sluzby doddvané dodavatelem a vysledné zbozi
a sluzby jsou povazovany za zbozi a sluzby smluvni
podle nafizeni o blokovych vyjimkdch. Natizeni se
vztahuje na vSechny vertikdlni dohody, které se tykaji
findlnich vyrobkd, meziproduktd i sluzeb. Jedinou
vyjimkou je automobilovy priimysl, protoze toto
odvétvi se fidi zvlastni blokovou vyjimkou, napiiklad
vyjimkou  udélenou  nafizenim  Komise  (ES)
¢. 1400/2002 ze dne 31. Cervence 2002 o pouziti
¢l. 81 odst. 3 Smlouvy na kategorie vertikdlnich
dohod a jedndni ve vzdjemné shodé v odvétvi moto-
rovych vozidel (') nebo navazujicim nafizenim. Zbozi
nebo sluzby poskytované dodavatelem mutize kupujici
déle prodavat, p¥ipadné je kupujici maze vyuzit jako
vstup k vyrobé svych vyrobkd & poskytovdni vlast-
nich sluzeb.

Nafizeni o blokovych vyjimkach se téz vztahuje na zbozi
prodané a zakoupené za ucelem jeho pronajmuti tfetim
strandm. Na dohody o pronajmuti jako takové se v3ak
nevztahuje, protoZe se nejednd o prodej zbozi nebo
sluzby mezi dodavatelem a kupujicim. Obecnéji feceno,
natizeni o blokovych vyjimkdch nezahrnuje restriktivni
opatfeni ~a  povinnosti,  které se  nevztahuji
k podminkdm koupé, prodeje ¢i dalstho prodeje, strany
mohou napiiklad do dohody, jinak povazované za verti-
kélni, zahrnout zdkaz provadét samostatny vyzkum
a vyvoj. Ustanoveni ¢l. 2 odst. 2 az 5 nafizeni
o blokovych vyjimkach navic piimo i nepfimo vylucuje
pouziti uvedeného nafizenina urcité vertikdlni dohody.

() Uk vést. L 203, 31.7.2002, s. 30.

27.
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2.2 Vertikdlni dohody mezi konkurenty

Cl. 2 odst. 4 nafizeni o blokovych vyjimkich jedno-
znalné stanovi, Ze se nevztahuje na ,vertikdlni dohody
uzaviené mezi soutézicimi podniky“. V souvislosti
s pifipadnymi G¢inky na nekalé praktiky pojednévaji
o vertikdlnich dohodéch uzavienych mezi konkurenénimi
podniky pokyny Komise o pouzitelnosti ¢lanku 81
Smlouvy ES na dohody o horizontdlni spoluprici (?).
Avsak vertikdlni hlediska téchto dohod je tfeba hodnotit
v ramci téchto pokynt. Podle ¢l. 1 odst. 1 pism. c)
nafizeni o blokovych vyjimkéch se soutézicim podnikem
rozumi ,skuteény nebo potencidlni soutézitel“. Dvé
spole¢nosti jsou povazoviny za skute¢né soutéZitele,
pokud plisobi na stejném relevantnim trhu. Spole¢nost
je povazovana za potencidlntho soutézitele jiné spole¢-
nosti, pokud by pii neexistenci vertikdlni dohody
v piipadé malého, ale trvalého zvySovéni relativnich cen
pravdépodobné v kritké dobé obvykle nepresahujici
jeden rok prvni spole¢nost provedla dodate¢né investice
nebo nesla jiné ndklady na zménu, které jsou nutné ke
vstupu na relevantni trh, kde ptsobi druhd spole¢nost.
Toto posouzeni musi byt postaveno na redlném zdkladg,
pouhd teoreticki moznost vstupu na trh nestadi (?).
Distributor, jenz poskytuje specifikace vyrobci, aby
vyrabél urcité zbozi pod znackou distributora, neni pova-
zovan za vyrobce zboZzi vlastni znacky.

Cl. 2 odst. 4 nafizeni o blokovych vyjimkich obsahuje
dvé vyjimky z obecného pravidla pro nepouZiti nafzeni
o blokovych vyjimkach na vertikdlni dohody mezi souté-
ziteli. Obé dvé se vztahuji k nereciproénim dohoddm.
Nafizeni o blokovych vyjimkach se vztahuje na nereci-
pro¢ni dohody mezi konkurenénimi podniky v pfipadg,
ze: a) dodavatel je vyrobcem a distributorem zboZi,
zatimco kupujici je pouze distributorem a nikoli souté-
zicim podnikem na vyrobni trovni, nebo v piipadé¢, Ze b)
dodavatel je poskytovatelem sluzeb a piisobi na nékolika
obchodnich tirovnich, zatimco kupujici ptisobi na malo-
obchodni drovni a neni soutéZicim podnikem na té
obchodni drovni, na jaké smluvni sluzby kupuje. Prvni
vyjimka se vztahuje na situace dudlni distribuce, tj.
vyrobce urcitého zbozi také pusobi jako jeho distributor
a je v konkurenénim vztahu s nezdvislymi distributory
svého zbozi. V ptipadé dudlni distribuce se ma za to, Ze
kazdy mozny dopad na maloobchodni drovni na
soutézni vztah mezi vyrobcem a maloobchodnikem md
obecné mensi dilezitost, nez mozny dopad vertikdlni
dohody o doddvce na hospodaiskou soutéz obecné na
vyrobni ¢ maloobchodni tirovni. Druhd vyjimka se tyka
podobnych situaci dudlni distribuce, ale v tomto pipadé
v oblasti sluzeb, kdy dodavatel je zaroveni poskytovatelem
vyrobkd na maloobchodni drovni, na niz pasobi
kupujici.

() UL vést. C 3, 6.1.2001, s. 2. Revize uvedenych pokynt se pfipra-
vuje.

(}) Sdéleni Komise o vymezeni relevantniho trhu pro potieby predpisi

o hospodaiské soutézi, UF. vést. C 372, 9.12.1997, s. 5, odstavce 20
az 24, Tiindctd zprdva Komise o politice v oblasti hospodarské
soutéze, bod 55, a rozhodnuti Komise 90/410/EHS ve véci ¢
1V/32.009 — Elopak/Metal Box-Odin, UF. vést. L 209, 8.8.1990, s. 15.
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2.3 Sdruzeni maloobchodnikii

Cl. 2 odst. 2 nafizeni o blokovych vyjimkich se svou
ptisobnosti vztahuje na vertikdlni dohody uzaviené sdru-
zenim podnikd, které spliuje urcité podminky, z toho
vyplyvéd, Ze nafizeni o blokovych vyjimkach se nevzta-
huje na vertikilni dohody uzavfené vSemi ostatnimi sdru-
zenimi podniké. Nafizeni o blokovych vyjimkach se na
vertikdlni dohody uzaviené mezi sdruzenim a jeho ¢leny,
popiipadé mezi sdruzenim a jeho dodavateli, vztahuje
tehdy, pokud vSichni ¢lenové jsou maloobchodnici se
zbozim (nikoli se sluzbami) a pokud kazdy jednotlivy
¢len sdruZeni ma obrat niZ$i nez 50 miliont EUR. Malo-
obchodnici jsou distributofi, ktef{ dile prodéavaji zbozi
kone¢nym spotfebitelim. V ptipad¢, Ze pouze omezeny
pocet ¢lentt sdruzeni ma obrat prevySujici prahovou
hodnotu 50 miliont EUR a Ze obrat téchto clent pied-
stavuje v souhrnu méné nez 15 % celkového obratu
vSech c¢lent, obvykle to na hodnoceni podle ¢lanku
101 nebude mit vliv.

Sdruzeni podnikéi mohou uzavirat jak vertikdlni, tak hori-
zontédlni dohody. Horizontélni dohody museji byt hodno-
ceny podle zdsad stanovenych v pokynech o pouzit
¢lanku 81 Smlouvy ES na dohody o horizontdlni spolu-
préci (!). Pokud takové hodnoceni vede k zdvéru, Ze
spoluprace mezi podniky v oblasti nakupu a prodeje je
pfijatelnd, bude tfeba provést dalsi hodnoceni zaméfené
na vertikdlni dohody uzaviené mezi sdruZenim a jeho
dodavateli nebo jednotlivymi ¢leny. Druhé hodnoceni se
bude fidit pravidly nafizeni o blokovych vyjimkach
a témito pokyny. Napifklad horizontilni dohody
uzaviené mezi ¢leny sdruzeni nebo rozhodnuti prijatd
sdruzenim, jako napiiklad rozhodnuti, které c¢lentim
stanovi povinnost nakupovat od sdruzeni, nebo rozhod-
nuti o piidéleni vyhradnich tzemi ¢lentim, museji byt
nejdiive  hodnocena  jako  horizontdlni  dohody.
V piipadé, Ze toto hodnoceni vede k zdvéru, ze horizon-
talni dohoda je piipustnd, je tieba hodnotit vertikdlni
dohody mezi sdruzenim a jednotlivymi cleny nebo
mezi sdruzenim a jeho dodavateli.

2.4 Vertikdlni dohody obsahujici ustanoveni o pravech dusev-
niho vlastnictvi

Cl. 2 odst. 3 naifzeni o blokovych vyjimkich se svou
pusobnosti vztahuje téZ na vertikdlni dohody, které obsa-
huji urcitd ustanoveni o postoupeni prav dusevniho vlast-
nictvi kupujicimu nebo jejich uzivani kupujicim, a tim
zdroveit z nafizeni o blokovych vyjimkdch vylucuje
vSechny ostatni vertikdlni dohody obsahujici ustanoveni
o pravech dusevniho vlastnictvi. Nafizeni o blokovych
vyjimkach se vztahuje na vertikdlni dohody obsahujici
ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi, které spliuji
téchto pét podminek:

a) ustanoveni o pravech duSevniho vlastnictvi museji
tvofit soucdst vertikdlni dohody, . jednd se

(") Viz bod 27.

32.

33.

o dohodu, jez strandm stanovi podminky, za kterych
mohou urcité zbozi nebo sluzby nakupovat, prodavat
¢i déle proddvat;

b) prava dusevniho vlastnictvi museji byt postoupena
kupujicimu, nebo se kupujicimu musi vydat licence
na jejich uzivani;

¢) ustanoveni o pravech duevniho vlastnictvi nesméji
byt hlavnim pfedmétem dohody;

d) ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi se museji
piimo vztahovat k uzivani, prodeji ¢i dalsimu prodeji
zbozi nebo sluzeb kupujicim ¢&i jeho zdkazniky.
V piipadé fransizy, kdy je pfedmétem uzivani prav
dusevniho vlastnictvi marketing, zajistuje distribuci
zbozi nebo sluzeb hlavni nabyvatel, piipadné nabyva-
telé fransizy;

e) ustanoveni o pravech duSevniho vlastnictvi, pokud jde
o smluvni zboZi nebo sluzby, nesméji obsahovat
restriktivni opatfeni v oblasti hospodaiské soutéze,
kterd maji stejny predmét jako vertikdlni omezeni,
jez nespliuji podminky pro udéleni vyjimky podle
nafizeni o blokovych vyjimkéch.

Takové podminky zajistuji, Ze se nafizeni o blokovych
vyjimkdch vztahuje na vertikdlni dohody, v jejichz rdmci
lze uzivani, prodej nebo dalsi prodej zboZzi ¢i sluzeb
uskute¢iovat G¢innéji, protoze prava dusevniho vlast-
nictvi jsou postoupena kupujicimu nebo ma kupujici
k jejich uzivani licenci. Jinymi slovy, restriktivni opatfeni
tykajici se postoupeni nebo uzivani prav dusevniho vlast-
nictvi mohou byt zahrnuta, pokud hlavnim pfedmétem
dohody je ndkup ¢i distribuce zbozi nebo sluzeb.

Prvni podminka objasiiuje, Ze prava dusevniho vlastnictvi
jsou poskytovdna v souvislosti s dohodou o ndkupu &
distribuci zbozi nebo dohodou o nédkupu a poskytovani
sluzeb, nikoli v rdmci dohody o postoupeni prav dusev-
niho vlastnictvi nebo udéleni licence na prava dusevniho
vlastnictvi pro vyrobu zbozi, piipadné piimo dohody
o udéleni licence. Nafizeni o blokovych vyjimkdch se
nevztahuje napiiklad:

a) na dohody, kdy jedna strana poskytuje druhé strané
recept a ud@li ji licenci na vyrobu ndpoje podle tohoto
receptu;

=

na dohody, kdy jedna strana poskytne druhé strané
formu ¢&i origindlni verzi vyrobku a udéli ji licenci na
vyrobu a distribuci kopii;

¢) na dohodu, kterd je vlastné licenci na ochrannou
znamku ¢ znacku poskytnutou za Gcelem obchodo-
vani ve velkém;
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34.

35.

36.

37.

38.

d) na smlouvy o sponzorovani, které se tykaji prav
propagovat sebe sama jako oficidlniho partnera urcité
udélosti;

e) na licence na autorskd prdva, napiiklad smlouvy
o vysilani, které se tykaji prava nahrdvat a/nebo
pfenaset urcitou udalost.

Druhd podminka objasiiuje, Ze nafizeni o blokovych
vyjimkdch se nepouzije v pfipadé, Ze prava dusevniho
vlastnictvi poskytuje kupujici dodavateli, pficemz neni
podstatné, zda se prava dusevniho vlastnictvi tykaji
zpusobu vyroby nebo distribuce. Na dohody o pfevodu
prav dusevniho vlastnictvi na dodavatele, obsahujici
piipadnd restriktivni opatfeni v oblasti prodeje, se nafi-
zeni o blokovych vyjimkich nevztahuje. To znamend
zejména, Ze dohody o subdodavkich, jejichz pfedmétem
je i pfevod know-how na subdodavatele ('), nespadaji do
ptisobnosti nafizeni o blokovych vyjimkach (viz také bod
22). Avsak vertikdlni dohody, v jejichz rdmci kupujici
poskytuje dodavateli pouze specifikace zboZzi nebo
sluzeb, které maji byt doddny, spadaji do piisobnosti
nafizen{ o blokovych vyjimkach.

Treti podminka objasiiuje, Ze mé-li se na dohodu vzta-
hovat nafizeni o blokovych vyjimkach, jejim hlavnim
pfedmétem nesmi byt postoupeni prav dusevniho vlast-
nictvi nebo vydani licence na prava dusevniho vlastnictvi.
Hlavnim predmétem musi byt ndkup, prodej nebo dalsi
prodej zbozi nebo sluzeb a ustanoveni o pravech dusev-
niho vlastnictvi musi slouzit k provedeni vertikdlni
dohody.

Ctvrtd podminka vyzaduje, aby ustanoveni o pravech
duSevniho vlastnictvi usnadnovala kupujicimu ¢ jeho
zdkaznikim uzivani, prodej ¢i daldi prodej zbozi nebo
sluzeb. Zbozi nebo sluzby k uzivani ¢ dalsimu prodeji
jsou obvykle doddvany poskytovatelem licence, ale naby-
vatel licence je maze téz koupit od tiettho dodavatele.
Ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi se obvykle
budou tykat uvedeni zbozi nebo sluzeb na trh. Pikladem
by byl ptipad fransizové dohody, kdy poskytovatel fran-
$izy proddva nabyvateli fransizy zbozi k dalsimu prodeji
a udéli mu licenci na pouzivani své ochranné zndmky
a know-how k prodeji vyrobkt na trhu nebo ptipad, kdy
dodavatel zahusténého ndpoje udéli kupujicimu licenci na
jeho fedéni a staceni do lahvi, ktery pak bude prodavat
jako ndpoj.

Pitd podminka zdtiraziiuje ptredevdim to, Ze ustanoveni
o pravech duSevniho vlastnictvi by neméla mit stejny
pfedmét jako kterdkoli tvrdd omezeni uvedend v ¢lanku
4 nafizeni o blokovych vyjimkdch nebo jakdkoli restrik-
tivni opatfeni, kterd byla z plsobnosti naf{zeni
o blokovych vyjimkach vyclenéna podle ¢linku 5 uvede-
ného nafizeni (viz body 47 az 69 téchto pokynt).

Prava duSevniho vlastnictvirelevantni k provedeni verti-
kélnich dohod v souladu s vykladem ¢l. 2 odst. 3

(") Viz sdéleni o dohoddch o subdoddvkéch (uvedené v bodé 22).

39.

40.

41.

42.

43.

nafizeni o blokovych vyjimkach, se obvykle vztahuji na
tii hlavni oblasti — na ochranné znamky, autorskd prava
a know-how.

Ochrannd zndmka

Licence na uzivani ochranné zndmky poskytnutd distri-
butorovi se mize tykat distribuce vyrobka poskytovatele
licence na ur¢itém tzemi. Pokud se jednd o vyhradni
licenci, dohodu lze povazovat za dohodu o vyhradni
distribuci.

Autorskd préva

Drzitelé autorskych prav mohou dalsim prodejcim
prodavajicim zbozi chrdnéné autorskymi pravy (knihy,
programové vybaveni, apod.), stanovit, Ze zboZi sméji
déle prodavat pouze pod podminkou, Ze kupujici, at uz
se jednd o dalstho prodejce nebo kone¢ného uzZivatele,
neporusi autorskd prdva. Pouziti nafizeni o blokovych
vyjimkdch na takové povinnosti daldich prodejct je
déno oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1.

Dohody, v jejichz rdmci jsou origindlni verze programo-
vého vybaveni dodaviny k dalsimu prodeji a dalsi
prodejce neziskd licenci na zZddnd prava k tomuto vyba-
veni, vyjma prava origindlni verze ddle prodavat, se pro
Ucely nafizeni o blokovych vyjimkich povazuji za
dohody na dodavku zbozi za tcelem dalstho prodeje.
Pii této formé distribuce se licence na programové vyba-
veni pouZije pouze mezi nositelem autorskych prav
a uzivatelem programového vybaveni. MaZe mit podobu
,balickové“ licence, tj. souboru podminek vloZenych do
baleni origindlu, jehoZz otevienim se koneény uZivatel
zavazuje k pfijeti danych podminek.

Drzitel autorskych prav mibze kupujicim, kteti kupuji
technické vybaveni, véetné programového vybaveni chré-
néného autorskymi prdvy, stanovit podminku, Ze
nebudou tato autorskd prava porusovat, a proto nesméji
vyrabét kopie a ddle proddvat programové vybaveni
v kombinaci s jinym technickym vybavenim. PouZit{ nafi-
zen{ o blokovych vyjimkéch na tato restriktivni opatieni
v oblasti uzivani prav je dano oblasti ptisobnosti ¢l. 101
odst. 1.

Know-how

Fran$izové dohody kromé dohod o priimyslové fransize
jsou nejzietelnéjsim piikladem, kdy je z marketingovych
dtvodt know-how sdéleno kupujicimu (?). Fransizové
dohody obsahuji licence na prava dusevniho vlastnictvi,
které se tykaji ochrannych zndmek nebo znacek a know-
how, pouziti a distribuce zbozi nebo poskytovani sluzeb.

(?) Body 43-45 se analogicky vztahuji na dald{ typy distribucnich
dohod, které zahrnuji pfeddni podstatného know-how ze strany
dodavatele kupujicimu.
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Kromé licence na prava dusevniho vlastnictvi poskyto-
vatel fransizy obvykle nabyvateli fransizy poskytuje
v dobé trvdni dohody obchodni a technickou pomoc,
napiiklad zprosttedkovatelské sluzby, $koleni, poraden-
stvi v oblasti realit, finanéni pldnovani, atd. Licence
a pomoc jsou nedilnou soucdsti obchodni metody,
kterd je pfedmétem fransizy.

Nafizeni o blokovych vyjimkdch se na udélovéni licenci
v ramci fransizovych dohod vztahuje tehdy, je-li splnéno
pét podminek uvedenych v bodé 31. Uvedené podminky
jsou obvykle splnény, nebof ve vétsiné fransizovych
dohod, véetné vzorovych fransizovych dohod, poskyto-
vatel fransizy poskytuje nabyvateli fransizy zbozi a/nebo
sluzby, zejména obchodni nebo technické asisten¢ni
sluzby. Prava dusevniho vlastnictvi pomdahaji nabyvateli
fransizy vyrobky dodané poskytovatelem fransizy nebo
dodavatelem jim ur¢enym dale prodavat nebo je vyuzivat
a prodavat zbozi a sluzby, které z tohoto vyuziti
vyplynou. V piipadech, kdy se fransizova dohoda tyka
hlavné ¢i vyhradné udélovani licenci na prava dusevniho
vlastnictvi, nafizeni o blokovych vyjimkich se na ni
nevztahuje, ale obecné plati, Ze Komise ji posoudi
podle zasad stanovenych v nafizeni o blokovych vyjim-
kich a téchto pokynech.

Nize uvedené zdvazky v oblasti prdv duSevniho vlast-
nictvi jsou obvykle povazovany za nezbytné k ochrané
prav  dusevniho vlastnictvi poskytovatele fransizy
a spadaji-li pod ¢l. 101 odst. 1, vztahuje se na né také
nafizeni o blokovych vyjimkéch:

a) nabyvatel fransizy se nesmi piimo ani nepiimo
podilet na jakémkoli podobném obchodg;

=

nabyvatel fransizy se nesmi finan¢né dcastnit na kapi-
tdlu konkurenéniho podniku, ktery by nabyvateli fran-
$izy déval moc ovliviiovat hospodéiské chovani tako-
vého podniku;

¢) nabyvatel fransizy nesmi sdélovat tfetim stranim
know-how, které ziskal od poskytovatele fransizy do
té doby, nez se toto know-how stane vefejné
zndmym;

d) nabyvatel frandizy musi poskytovateli fransizy sdélit
jakykoli poznatek ziskany pii vyuzivani fransizy
a udélit jemu i ostatnim uZivatelim fransizy nevy-
hradni licenci na toto nové vzniklé know-how;

e) nabyvatel fransizy musi informovat poskytovatele
fransizy o poruseni prav dusevniho vlastnictvi, kterd
jsou predmétem licence, u¢init pravni kroky proti tém,

ktefi tato prava porusili, nebo pomdhat poskytovateli
fransizy v pravnich krocich proti témto osobam;

f) nabyvatel fransizy nesmi pouzivat know-how, které je
pfedmétem licence udélené poskytovatelem fransizy,
pro jiné potfeby nez k vyuzivani fransizy;

g) nabyvatel fransizy nesmi  postupovat  prva
a povinnosti v ramci fransizové dohody bez souhlasu
poskytovatele fransizy.

2.5 Vztah k jinym natizenim o blokovych vyjimkdch

Ustanoveni ¢l. 2 odst. 5 stanovi, Ze nafizeni o blokovych
vyjimkich se ,nevztahuje na vertikdlni dohody, jejichz
predmét spadd do pusobnosti jiného nafizeni
o blokovych vyjimkach, neni-li v takovém nafizeni stano-
veno jinak“. Nafizeni o blokovych vyjimkdch se tudiz
nevztahuje na vertikdlni dohody, které spadaji do piisob-
nosti nafizeni Komise (ES) €. 772/2004 ze dne 7. dubna
2004 o pouziti ¢l. 81 odst. 3 Smlouvy na urcité kate-
gorie dohod o pfevodu technologii (!), nafizeni (ES)
¢. 1400/2002 o pouziti ¢l. 81 odst. 3 Smlouvy na kate-
gorie vertikdlnich dohod a jedndni ve vzdjemné shodé
v odvétvi motorovych vozidel () nebo nafizeni (ES)
¢. 2658/2000 ze dne 29. listopadu 2000 o pouziti l.
81 odst. 3 Smlouvy na kategorie specializa¢nich
dohod (}) a nafizeni (ES) ¢ 2659/2000 ze dne
29. listopadu 2000 o pouziti ¢l. 81 odst. 3 Smlouvy
na kategorie dohod o vyzkumu a vyvoji (¥, kterd vylucuji
vertikdlni dohody uzaviené v souvislosti s horizontdlnimi
dohodami nebo budouci nafizeni tohoto druhu, neni-li
v takovychto nafizenich stanoveno jinak.

3. Tvrdd omezeni podle nafizeni o blokovych
vyjimkach

Clanek 4 nafizeni o blokovych vyjimkdch obsahuje
seznam tvrdych omezeni, jejichz pouziti vede k vyjmuti
celé vertikdlni dohody z pusobnosti tohoto nafizeni (°).
Pokud je takové tvrdé restriktivni opatfeni zaclenéno do
dohody, lze vyvozovat, Ze na tuto dohodu se vztahuje ¢l.
101 odst. 1. Rovnéz z ngj lze vyvozovat, ze dohoda
pravdépodobné nespliiuje podminky stanovené v ¢l
101 odst. 3, a proto nelze udélit blokovou vyjimku.
Podniky v3ak mohou prokizat v jednotlivych piipadech

vést. L 123, 27.4.2004, s. 11.

Uf.
Viz bod 25.
Ut. vést. L 304, 5.12.2000, s. 3.

f.
Ut vést. L 304, 5.12.2000, s. 7.

%) Tento seznam tvrdych omezeni se vztahuje na vertikdlni dohody

upravujici obchod v rdmci Unie. Pokud jde o vertikdlni dohody
o vyvozu mimo Unii nebo dovozi & zpétnych dovozti do Unie
z jinych zemi, viz rozsudek Soudniho dvora ve véci C-306/96 Javico
v. Yves Saint Laurent, Sb. rozh. 1998, s. 1-1983. V uvedeném
rozsudku Soudni dviir v bodé 20 rozhodl, ze ,dohodu, kterou se
dalsi prodejce vyrobci zavdze k prodeji smluvniho zbozi na trhu
mimo Spolecenstvi, nelze povazovat za dohodu s cilem vyrazné
omezit hospoddiskou soutéz na spolecném trhu ani s vyraznymi
Gcinky na obchod mezi ¢lenskymi stdty.”
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pozitivni t¢inky na hospodaiskou soutéz podle ¢l. 101
odst. 3 (!). Pokud dolozi, Ze pravdépodobné icinky
vyplyvaji ze zaclenéni tvrdych omezeni do dohody
a prokdzi, Zze jsou obecné splnény viechny podminky
stanovené v ¢l. 101 odst. 3, bude Komise muset pied
kone¢nym posouzenim, zda jsou podminky ¢l. 101 odst.
3 splnény, skute¢né zhodnotit piipadny negativni dopad
na hospodaiskou soutéz ().

Tvrdé omezeni uvedené v ¢l 4 pism. a) naf{zeni
o blokovych vyjimkdch se tykd stanoveni cen pro dalsi
prodej, tj. dohod ¢i jedndni ve vzdjemné shodé¢, jejichz
pHmym & nepfimym pfedmétem je stanoveni fixni mini-
mélni ceny pro daldi prodej anebo fixni ¢i minimdlni
cenové hladiny, kterou musi kupujici dodrzet.
V pripadé smluvnich ustanoveni nebo jedndni ve
vzdjemné shod¢, kterd piimo stanovi ceny pro dalsi
prodej, je restriktivni opatieni zfejmé. Avsak stanoveni
cen pro dalsi prodej lze dosdhnout i nepfimymi
prostiedky. Piikladem druhé varianty je dohoda, kterd
stanovi distribu¢ni marzi nebo maximdlni vysi slevy,
kterou muze distributor poskytnout z pfedepsané cenové
hladiny, dohoda, kterd podminuje poskytovani rabati &
nadhradu ndkladt, které dodavatel vynalozil na reklamu,
dodrzovanim stanovené cenové hladiny, a dile urcovani
piedepsané ceny pro dal$i prodej na zdkladé cen konku-
renénich podnikti, vyhrozovéni, zastraSovéni, vystrahy,
sankce, zpozdéni nebo preruseni doddvek, piipadné
zrudeni smluv v souvislosti s nedodrzovanim dané
cenové hladiny. PHimé ¢ nepfimé prostfedky urcovdni
cen mohou byt jesté u¢inngjsi, jsou-li kombinovany
s opatienimi k odhalovani distributord, ktef{ ceny snizuji,
napitklad se zavedenim systému sledovdni cen nebo
zavedenim povinnosti pro maloobchodniky upozoriiovat
na jiné cleny distribucni sité, ktefi nedodrzuji standardni
cenovou hladinu. Podobné piimé ¢i nepfimé urcovani
cen muze byt Gcinngjsi, pokud je kombinovino
s opatfenimi, kterd omezuji snahu kupujictho sniZovat
maloobchodni cenu. Dodavatel miize napiiklad natisk-
nout svou doporu¢enou maloobchodni cenu na vyrobek
nebo stanovit kupujicimu povinnost, Ze musi pouZit
dolozku nejvyssich vyhod ve vztahu k ur¢itému zdkazni-
kovi. Stejné nepiimé prosttedky a tatdz ,podpirnd
opatfeni lze pouzit tak, aby maximdlni nebo doporucené
ceny poslouzily k stanoveni cen pro dali prodej. Avsak
pouziti urcitého podpirného opatfeni nebo poskytnuti
seznamu doporucenych cen nebo maximdlnich cen,
ktery pro kupujici vypracovavd dodavatel, neni ve své
podstaté povaZovdno za jev, jenz by vedl ke stanoveni
cen pro dal3i prodej.

(") Viz zejména body 106 az 109, které obecné popisuji mozné acinky
souvisejici s vertikdlnimi omezenimi, a oddil V1.2.10 o omezeni cen
pro dal3i prodej. Pro obecné pokyny viz sdéleni Komise — oznameni
- pokyny k pouziti ¢l. 81 odst. 3 Smlouvy, Uf. vést. C 101,
27.4.2004, s. 97.

(®) Ackoli se z pravniho hlediska jednd o dva odlisné pravni kroky,

v praxi mohou byt opakujicim se postupem, v némz strany
a Komise v nékolika krocich posiluji a zlepsuji své argumenty.

49.

50.

(4

V piipadé dohod o obchodnim zastoupeni prodejni ceny
obvykle ur¢uje zmocnitel, protoze obchodni zdstupce se
nestdvd vlastnikem zboZzi. Avsak pokud takovou dohodu
nelze povazovat za dohodu o obchodnim zastoupeni za
ucelem pouziti ¢l. 101 odst. 1 (viz body 12 az 21), zdkaz
nebo omezeni, které brani obchodnimu zdstupci rozdélit
se se zdkaznikem o provizi, at uZ pevné stanovenou (i
pohyblivou, pfedstavuje tvrdé restriktivni opatfeni ve
smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizeni o blokovych vyjimkach.
Aby se zabranilo zaclenéni tohoto tvrdého omezeni do
dohody, mél by obchodni zdstupce mit moZnost sniZit
skutecnou cenu, kterou plati zdkaznik, aniz by doslo ke
sniZeni pijmu zmocnitele (3).

Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. b) nafizeni
o blokovych vyjimkdch se tykd dohod nebo jednani ve
vzajemné shodgé, jejichz pfimym ¢i nepfimym pifedmétem
je omezeni prodeje kupujicimu, ktery je stranou dohody,
nebo jeho zdkaznikim. Jednd se o restriktivni opatfeni
v souvislosti s tizemim, na némZ mohou kupujici ¢&i jeho
zakaznici smluvni zboZzi nebo sluzby proddvat, nebo
v souvislosti se zakazniky, kterym je mohou prodavat.
Toto tvrdé omezeni souvisi s rozdélovanim trhu podle
tuzemi nebo podle skupiny zdkaznikG a maze Dbyt
vysledkem piimych zdvazki, jako je zdkaz proddvat
urCitym  zdkaznikim nebo zdkaznikim na ur¢itém
uzemi, popiipadé povinnost preddvat objedndvky od
téchto zdkaznikd jingm distributorim. Maze téZ vyply-
nout z nepiimych opatieni, jejichz cilem je zabrénit
distributorovi proddvat témto zdkaznikim, napiiklad
zruSeni ¢i snizeni odmén a slev, ukonceni dodavek,
snizeni dodédvek, omezeni objemu doddvky na troven
poptavky na pridéleném tzemi nebo v piidélené skupiné
zakaznikd, hrozba ukonéeni smlouvy, pozadovani vyssi
ceny za vyrobky urCené k vyvozu, omezeni podilu
prodeje, ktery maze byt uskute¢nén v rdmci vyvozu, ¢i
povinnost prevést zisk. Vyplynout muize téz ze strany
dodavatele, ktery neposkytuje zdruéni servis v rdmci
Unie, a vSichni distributofi tedy museji za obvyklych
okolnosti tento zdrucni servis poskytovat samostatné za
thradu od dodavatele, a to i v pfipadé vyrobkt proda-
nych na toto dzemi jinymi distributory (*). Tyto praktiky
je mozné chdpat jako omezeni prodejnich moznosti
kupujictho také v pripadé, Ze dodavatel spolu s vyse
uvedenym pouzivd systém sledovani zaméfeny na ovéfo-
vani skute¢ného mista doddvky daného zbozi, napfi.
pouzivani diferencovanych $titkd nebo sériovych cisel.
Zavazky, které dalsim prodejcim stanovi uvadét jméno

(}) Viz napf. rozhodnuti Komise 99/562/EHS ve véci ¢. 1V[32.737 —

Eirpage, UF. vést. L 306, 7.11.1991, s. 22, a zejména bod
odtvodnéni 6.

Pokud se dodavatel rozhodne nehradit svym distributortim zaru¢ni
servis poskytovany v rdmci Unie, miZe se s nimi dohodnout, Ze
distributor, ktery uskuteéni prodej mimo pfidélené dzemi, bude
muset zaplatit distributorovi schvdlenému na cilovém dzemi
poplatek vychdzejici z ndkladd na provedené sluzby ¢i na sluzby,
které budou teprve provedeny, vcetné piiméfené ziskové marze.
Tento typ rezimu nesmi byt chdpdn jako omezeni prodeje téchto
distributort mimo jejich tzemi (viz rozsudek Tribundlu ve véci T-
67/01 JCB Service v. Komise, Sb. rozh. 2004, s. 11-49, body 136 az
145).
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dodavatele, vSak nejsou posuzovany jako tvrdd omezeni.
Protoze ¢l. 4 pism. b) se vztahuje pouze na omezeni
prodeje ze strany kupujiciho ¢i jeho zdkaznikd, znamend
to, Ze ani omezeni dodavatelovych prodejnich moznosti
neni tvrdym omezenim, s ohledem na to, co je uvedeno
v bodé 59 o prodeji ndhradnich dila v souvislosti s ¢l. 4
odst. €) nafizeni o blokovych vyjimkach. Ustanovenim ¢l.
4 pism. b) neni dotéeno omezeni ohledné mista usazeni
kupujiciho. Vyhody nafizeni o blokovych vyjimkach jsou
zachovany, pokud dojde k dohodg, Ze kupujici omezi své
distribu¢ni pobocky a sklady na urcitou adresu, misto
nebo tzemi.

Existuji Ctyfi vyjimky pro tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4
pism. b) naf{zeni o blokovych vyjimkdch. Prvni vyjimka
v ¢. 4 pism. b) bodu i) dovoluje dodavateli omezit
aktivni prodej kupujiciho, ktery je stranou dohody, na
urcitych dzemich nebo urcitym zdkaznikam vyhradné
pfidélenym jinému kupujicimu, piipadné rezervovanym
pro dodavatele samotného. Uzemi nebo skupinu zikaz-
nikd lze chdpat jako vyhradni, pokud dodavatel souhlasi
s tim, Ze bude svijj vyrobek prodévat pouze jednomu
distributorovi, jenz ho bude distribuovat na urcitém
tzemi nebo urdité skupiné zdkaznikd, a tento vyhradni
distributor bude v rdmci Unie chrdnén pfed aktivnim
prodejem, ktery by na jeho dzemi ¢i ve vztahu k jeho
skupiné zdkaznikti provozovali vSichni dalsi dodavatelovi
kupujici, a to bez ohledu na prodej uskute¢fiovany doda-
vatelem. Dodavatel mize pridélovani vyhradniho dGzemi
¢i skupiny zdkaznikth kombinovat, napfiklad tim, Ze
stanovi vyhradniho distributora pro urcitou skupinu
zdkaznikd na urcitém tzemi. Ochrana vyhradné pfidéle-
nych dzemi nebo skupin zdkaznikt vSak musi
umoziovat pasivni prodej na téchto tizemich ¢&i témto
skupindm. Pro dcely pouziti ¢l. 4 pism. b) nafizeni
o blokovych vyjimkich vyklddd Komise aktivni“
a ,pasivni“ prodej takto:

— ,Aktivnim“ prodejem se rozumi aktivni piistup
k jednotlivym zdkaznikam, naptiklad prostiednictvim
piimé postovni reklamy, véetné nevyzadanych
e-maild, nebo navstév; nebo aktivni piistup k urcité
skupiné zdkaznikd ¢i zdkaznikim na urcitém dzemi
prostiednictvim reklamy v médiich ¢ na internetu
nebo jiné propagacni ¢innosti konkrétné zaméfené
na tuto skupinu zdkaznikt ¢ zdkazniky na tomto
tzemi. Za aktivni prodej skupiné zdkaznikd nebo
zdkaznikdm na urcitém dzemi je povaZzovdna
i reklama nebo propagacni ¢innost, kterd je pfitazliva
pouze pro kupujictho, pokud oslovuje (také) tuto
skupinu zdkaznikti nebo zdkazniky na daném dzemi.

52.

— ,Pasivnim“ prodejem se rozumi reagovani na nevyza-
dané pozadavky jednotlivych zdkaznikd vcetné
dodévky zbozi nebo sluzeb témto zdkaznikim.
Obecna reklama ¢i propagacni ¢innost, kterd oslovuje
i zékazniky na (vyhradnich) tzemich jinych distribu-
tord nebo vyhradné ptidélené skupiny zakaznikd,
zdroven je vSak chdpdna jako pfiméfeny zptsob
k ziskdvini zdkaznikG mimo tato Gzemi nebo
mimo tyto skupiny zdkaznikt, napiiklad k ziskdvani
zdkaznikti na vlastnim dzemi, je povaZzovdna za
pasivni prodej. Obecnd reklama ¢ podpora prodeje
je chdpdna jako pfiméfeny zpusob ziskdni takovych
zakaznikd, pokud by pro kupujictho bylo pfitazlivé
udinit tuto investici, i pokud by tak neziskal
zakazniky na (vyhradnich) dzemich jinych distribu-
tortt nebo skupiny zdkaznika.

Internet je G¢innym ndstrojem umoziujicim oslovit vice
riznych zdkaznikd nez pouziti jenom tradi¢nich metod
prodeje, coz vysvétluje pro¢ jsou nékterd omezeni
v oblasti vyuZivani internetu povaZovdna za omezeni
(dalstho) prodeje. Vyuzivani internetu k prodeji vyrobkd
musi byt v zdsadé umoznéno kazdému distributorovi.
Vyuzivani internetovych stranek distributorem je obecné
povazovano za formu pasivntho prodeje, protoze se
jednd o pfiméfeny zptsob, jakym mohou zdkaznici
oslovit distributora. Vyuzivani internetovych stranek
mize mit G¢inky mimo vlastni Gzemi distributora
a skupiny zdkaznikd; takové ucinky vsak vyplyvaji
z technologie, kterd umoziiuje snadny pfistup ze vsech
mist. Pokud zdkaznik navstivi internetovou stranku distri-
butora a spoji se s nim a pokud tento kontakt vede
k uskutenéni prodeje vcetné dodavky, jednd se
o pasivni prodej. To plati i v pipad¢, Ze zdkaznik chce,
aby jej distributor (automaticky) informoval, a tato volba
ndsledné vede k uskuteénéni prodeje. Moznost volby
jazyka na internetovych strinkdch nebo v komunikaci
jako takovd neméni pasivni charakter prodeje. Komise
tedy povazuje za tvrdé omezeni pasivniho prodeje,
vzhledem k jeho schopnosti omezit distributora
v ziskdni vice rtiznych zdkaznikt, ndsledujici piiklady:

a) dohoda, aby (vyhradni) distributor zabranil zakaz-
nikim z jiného (vyhradniho) tizemi ve vstupu na
jeho internetové stranky, nebo aby distributor na
svych internetovych strankdch zavedl automatické
presmérovani zdkaznikd na internetové strinky
vyrobce ¢i jinych (vyhradnich) distributort; tim neni
vyloucena dohoda o tom, aby na internetovych strdn-
kach distributora byly také uvedeny odkazy na inter-
netové stranky jinych distributorti ajnebo dodavatele;
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b) dohoda, aby (vyhradni) distributor ukon¢il transakce
pfes internet se zdkazniky, jakmile z ddajti o jejich
kreditni karté zjisti, Ze se urcitd adresa nenachdzi na
(vyhradnim) Gzemi distributora;

¢) dohoda, aby distributor omezil podil celkového
objemu prodeje provedeného prostiednictvim inter-
nety; tim neni vyloucena situace, kdy dodavatel poza-
duje, aniz by né&jak omezoval on-line prodeje distribu-
tora, aby kupujici prodal alesponi urcité absolutni
mnoZstvi  vyrobkd  (vyjaidtené hodnotou nebo
objemem) off-line s cilem zajistit efektivni provoz
svého kamenného obchodu (fyzického mista prodeje),
ani se tim nebrani dodavateli, aby se presvédcoval, ze
¢innost  distributora on-line je stile v souladu
s modelem distribuce tohoto dodavatele (viz body
54 a 56). Toto absolutni mnozstvi vyrobkd, které
maji byt proddny off-line, mtze byt stanoveno ve
stejné vysi pro vSechny kupujici ¢i mtize byt urceno
zv1ast pro kazdého kupujictho na zdkladé objektivnich
kritérii, jako je velikost kupujiciho v siti ¢i jeho zemé-
pisné umistén;

d) dohoda, aby distributor za vyrobky, které md
v umyslu ddle prodat on-line, platil vy$si cenu nez
za vyrobky, které maji byt dile prodany off-line; tim
nejsou vylouceny situace, kdy se dodavatel dohodne
s kupujicim na pau$dlni Cdstce na podporu off-line
nebo on-line prodeje uskuteciiovaného kupujicim (tj.
nejednd se o proménlivou ¢astku, kterd nartstd
v zdvislosti na realizovaném obratu z prodeje off-
line, protoze to by neptimo vedlo k dvojim cendm).

Restriktivni opatfeni v oblasti vyuzivani internetu distri-
butory, kteii jsou stranami dohody, jsou v souladu
s nafizenim o blokovych vyjimkich pouze tehdy,
pokud reklama na internetu nebo vyuZzivdni internetu
vede k aktivnimu prodeji napiiklad na (vyhradnich)
tzemich jinych distributort nebo vyhradné pridélenym
skupindm zdkaznikd. On-line reklamu zvldst zaméfenou
na urcité zakazniky Komise povazuje za formu aktivniho
prodeje. Napiiklad reklamni prouzky (bannery) zacilené
na ur¢ité dzemi, které jsou umistény na internetovych
strankdch tretich stran, jsou formou aktivniho prodeje
na tzemi, kde se zobrazuji. Obecné se za aktivni prodej
na urcitém tzemi nebo uréité skupiné zdkazniki pova-
zuje veskeré Usili vynaloZené pfimo na tomto Uzemi
nebo ve vztahu k této skupiné zdkaznikd. Aktivnim
prodejem na urcitém tzemi je napiiklad platba vyhledd-
vali nebo poskytovateli on-line reklamy za zobrazeni
této reklamy vyslovné pifmo uzivatelim na takovém
tizemi.

Na zdkladé blokové vyjimky vsak mize dodavatel pfi
vyuzivani internetu k dal$imu prodeji svych vyrobki
pozadovat dodrzovani urcité normy jakosti, stejné tak
jako méd pravo pozadovat dodrzovani urcitych norem
jakosti v souvislosti s obchodem, prodejem prostiednic-
tvim katalogu nebo reklamou, ptipadné podporou
prodeje obecné. To muze byt dalezité zejména u selek-

55.

56.

tivni distribuce. Na zdkladé blokové vyjimky mtze doda-
vatel naptiklad stanovit podminku, ze pokud se distribu-
tofi chtgji stt cleny jeho distribuéniho systému, musi mit
k dispozici jeden ¢i vice kamennych obchodt nebo pied-
vadéci mistnost. Ndsledné zmény této podminky jsou na
zdklad¢ blokové vyjimky rovnéz mozné, pokud oviem
cilem téchto zmén neni piimé ¢&i nepiimé omezeni on-
line prodeje uskute¢iovaného distributory. Obdobné
muze dodavatel pozadovat, aby jeho distributofi vyuzivali
k distribuci smluvnich vyrobka pouze platforem tfetich
stran pouze v souladu s normami a podminkami, tykaji-
cimi se vyuZivani internetu ze strany distributora, na
nichz se dodavatel a jeho distributofi dohodli. Pokud je
napiiklad internetova stranka distributora spravovdna na
platformé tfeti strany, mtZze dodavatel pozadovat, aby
zakaznici nenavstévovali  distributorovy internetové
stranky pfes strdnku s ndzvem ¢i logem této platformy.

V ¢l 4 pism. b) nafizeni o blokovych jsou jako tvrda
omezen{ uvedeny tii dal$i vyjimky. VSechny tfi umoziuji
omezeni jak aktivniho, tak pasivntho prodeje. Prvni
vyjimkou je skutecnost, Ze je piipustné omezit velkoob-
chodnika v prodeji kone¢nym uzivatelim, coz dodavateli
umoziuje oddéleni velkoobchodni a maloobchodni
urovné obchodu. Tato vyjimka vSak nevylucuje situace,
kdy velkoobchodnik mutze proddvat zbozi urcitym
kone¢nym uzivatelim, napitklad vétsim kone¢nym uzZiva-
telam, nikoli v3ak (vSem) dalsim koneénym uZivateltim.
Druhd vyjimka umoziiuje dodavateli omezit schvaleného
distributora v systému selektivni distribuce v prodeji na
jakékoli obchodni tirovni neschvélenym distributorim na
tzemi, kde je systém aktudlné provozovin nebo na némz
dodavatel jesté neprodavd smluvni vyrobky (,0zemi, které
je dodavatelem vyhrazeno pro provoz systému“ v ¢l. 4
pism. b) bod¢ iii)). Tieti vyjimka umoziiuje dodavateli,
aby kupujictho komponentti, jez mu jsou dodiviny ke
zpracovani, omezil pfi jejich dalsim prodeji podnikim,
které tomuto dodavateli konkuruji. ,Komponentem“ se
rozumi jakykoli meziprodukt a ,zaclenénim“ se rozumi
pouziti jakéhokoli vstupu za ucelem vyroby zboZi.

Tvrdé omezeni stanovené v ¢l. 4 pism. c) nafizeni
o blokovych vyjimkich vylu¢uje omezeni aktivnich
nebo pasivnich prodeji provadéného cleny urcité selek-
tivni distribu¢ni sité ve vztahu ke kone¢nym uZivateltim,
at uz se jednd o profesiondlni findlni uZzivatele nebo
kone¢né spotiebitele, aniz je dotCena moznost zakdzat
¢lenovi této sité pusobit z neschvdleného mista usazeni.
To znamend, Ze obchodnici v systému selektivni distri-
buce ve smyslu ¢. 1 odst. 1 pism. e) nafizeni
o blokovych vyjimkich nemohou byt omezovani ve
vybéru uzivatelim kterym mohou prodat nebo nakupu-
jicich obchodnich zdstupct, ktefi jednaji ve prospéch
téchto uzivateldi, ledaze by se tak délo za tc¢elem ochrany
systému vyhradni distribuce provozovaného na jiném
tzemi (viz bod 51). V systému selektivni distribuce by
obchodnici méli mit moZnost vyrobky svobodné
prodavat, a to jak aktivné, tak pasivné, vSem koneénym
uzivatelim, rovnéz prostfednictvim internetu. Komise
proto povazuje za tvrdé omezeni vSechny povinnosti,
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netu pro ziskdni vice raznych zdkaznikd tak, Ze stanovi
takovd kritéria pro on-line prodej, jez celkové neodpovi-
daji kritériim pro prodej v kamennych obchodech. To
neznamend, Ze kritéria stanovend pro on-line prodej
musi byt shodnd s kritérii pro off-line prodej, nybrz by
méla sledovat stejné cile a dosahovat srovnatelnych
vysledkd, pficemz rozdil v kritériich musi byt odéivodnén
riznou povahou téchto dvou zpiisobt distribuce. Napfi-
klad, dodavatel maze s cilem zabranit prodeji neschva-
lenym obchodnikim pozadovat, aby jeho vybrani
obchodni zdstupci neproddvali jednotlivym kone¢nym
uzivatelim vétsi, nez stanovené mnozstvi smluvniho
zbozi. Takovy pozadavek muze byt pro prodej on-line
piisnéjsi, pokud neschvileny obchodnik maze ziskat toto
zbozi snadnéji s vyuzitim internetu. Obdobné mtize byt
piisngjsi pro prodej off-line, pokud je pro né snadngjsi
ziskat toto zbozi z kamenného obchodu. Dodavatel
muze s cilem zajistit véasné doruceni smluvniho zbozi
stanovit, Ze v piipadé prodeje off-line musi byt zbozi
doruceno okamzité. Zatimco shodny pozadavek neni
mozné ulozit pro on-line prodej, muze dodavatel
v pipadé takového prodeje vymezit nékteré, v praxi
mozné, lhaty pro dorufeni. Mohou byt stanoveny
zvlastni pozadavky na poprodejni asistenéni sluzbu on-
line, aby byly pokryty ndklady na reklamaci vyrobka
a pouzivani zabezpecenych platebnich systémda.

Na tzemi, kde dodavatel provozuje selektivni distribuci,
nelze tento systém kombinovat s vyhradni distribuci,
protoze by to vedlo k tvrdému omezeni aktivniho ¢i
pasivniho prodeje obchodniky podle ¢l. 4 pism. ¢) nafi-
zen{ o blokovych vyjimkéch, s tou vyjimkou, Ze obchod-
niky lze omezovat pii volbé umisténi provoznich
prostor. Urcitym obchodnikdm lze zakézat, aby podnikali
na nékolika mistech nebo aby si otevieli novou prodejnu
na jiném misté. V této souvislosti viak nelze skute¢nost,
ze distributor vyuZivd vlastni internetové stranky, pova-
zovat za stejnou skutecnost jako je otevieni nové
prodejny na jiném misté. Pokud je obchodnikova
prodejna mobilni, lze vymezit prostor, mimo ktery
nelze tuto prodejnu provozovat. Dodavatel se ddle
miuze rozhodnout, Ze na urcité ¢dsti izemi, kde se provo-
zuje systém selektivni distribuce, bude dodédvat pouze
jednomu  obchodnikovi nebo omezenému  poétu

obchodnikd.

Tvrdé omezeni stanovené v ¢&l. 4 pism. d) nafizeni
o blokovych vyjimkdch se tykd omezeni vzdjemnych
dodédvek mezi schvalenymi distributory v ramci systému
selektivni distribuce. Proto pHmym ¢ nepfimym pied-
métem dohody nebo jedndni ve vzdjemné shodé nesmi
byt zédkaz ¢i omezeni aktivniho a pasivniho prodeje

59.

60.

Vybranym distributorim musi byt ponechdna moznost
volného ndkupu smluvnich vyrobka u jinych schvélenych
distributort v rdmci sité, ktef{ funguji bud na stejné ¢i
jiné obchodni Grovni. Z toho vyplyvd, Ze selektivni distri-
buci nelze kombinovat s vertikdlnimi omezenimi, kterd
nuti distributory nakupovat smluvni zbozi vyhradné
z daného zdroje. Taktéz to znamend, Ze v rdmci sité
selektivni distribuce nelze schvdlenym velkoobchodnikiim
uklddat Zddnd omezeni tykajici se prodeje vyrobku schvi-
lenym maloobchodnikam.

Tvrdé omezeni uvedené v ¢l 4 pism. e) naf{zeni
o blokovych vyjimkdch se tykd dohod, které zakazuji
kone¢nym uzivatelim, samostatnym servisnim pracov-
nikdm a poskytovateldm servisnich sluzeb ziskdvat
nahradni dily pfimo od vyrobct téchto dili, piipadné
je v tomto jedndni omezuji. Dohoda mezi vyrobcem
nahradnich dilt a kupujicim, ktery tyto dily zpracovava
do svych vlastnich vyrobkt (vyrobce ptvodniho zatizeni),
nemilze vyrobci pfimo ani nepiimo zakazovat prodej
téchto nahradnich dild koneénym uzivatelim, samo-
statnym servisnim pracovnikim nebo poskytovatelim
servisnich sluzeb, piipadné jej v tomto sméru omezovat.
Nepiimd restriktivni opatfeni se mohou objevit zejména
v piipadech, kdy je dodavatel nahradnich dilti omezovan
v poskytovani technickych tidaji a specidlniho zafizeni,
které wuzivatelé, samostatni servisni pracovnici nebo
poskytovatelé servisnich sluzeb k pouziti ndhradnich
dild nutné potiebuji. AvSak dohoda mize obsahovat
restriktivni opatfeni souvisejici s doddvkami ndhradnich
dila servisnim pracovnikim nebo poskytovateltim servis-
nich sluzeb, které vyrobce origindlntho zafizeni povéril
opravami ¢i servisem vlastniho zbozi. Jinymi slovy,
vyrobce origindlntho zafizeni mtze pozadovat, aby jeho
opravarenskd a servisni sit nakupovala ndhradni dily
u ngj.

4. Konkrétni pfipady tvrdych omezeni prodeje, na
které se nemusi vztahovat ¢l. 101 odst. 1 nebo
které mohou spliiovat podminky ¢l. 101 odst. 3

Tvrdd omezeni mohou byt ve vyjimecnych pifpadech
objektivné nutnd pro dohodu urcitého typu ¢i povahy (1)
a mohou spadat mimo oblast ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1.
Napiiklad ~ pokud je  tvrdé  omezeni nutné
k zajistnéidodrzeni vefejného zakazu prodeje nebezpec-
nych litek urcitym zdkaznikim z ddvodu nebezpedi
ohrozeni zdravi. Podniky maji ddle moznost hdjit se
v jednotlivych pfipadech argumentem ucinkd podle ¢l.
101 odst. 3. V tomto oddile je uvedeno nékolik piikladd
omezeni (dalstho) prodeje; pitklady stanoveni cen pro
dal3i prodej jsou v oddile VI1.2.10.

() Viz odstavec 18 sdéleni Komise — ozndmeni — pokyny k pouziti ¢l.
81 odst. 3 Smlouvy, Uf. vést. C 101, 27.4.2004, s. 97.
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61. Distributor, ktery bude jako prvni proddvat novou (,dvoji ceny”), je tvrdym omezenim (viz bod 52). Za
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znacku nebo ktery bude jako prvni prodavat jiz existujici
znacku na novém trhu, ¢imz si zajisti skutecny vstup na
piislusny trh, mutZe investovat zna¢né financni
prostiedky, pokud jesté neexistovala zddnd poptdvka po
tomto druhu vyrobku obecné ¢i po tomto druhu vyrobku
od ur¢itého vyrobee. Takovéto vydaje jsou Casto utopené
a mohlo by se stit, Ze distributor odmitne uzavfit
dohodu o distribuci, pokud nebude na urcitou dobu
chrdnén proti tomu, aby ostatni distributofi provadéli
(aktivni a) pasivni prodej na jeho tzemi nebo jeho zakaz-
nikim. Jako piiklad lze uvést situaci, kdy vyrobce
usazeny na urcitém vnitrostatnim trhu vstoupi na jiny
vnitrostatni trh, kam uvede své vyrobky s pomoci
vyhradniho distributora, pfi¢emz tento distributor potfe-
buje provést investice do uvedeni a zavedeni znacky na
novy trh. Pokud jsou nezbytné znacné investice ze strany
distributora s cilem vytvofit a/nebo rozvinout novy trh,
pak omezeni pasivntho prodeje provddénd ostatnimi
distributory na takovém tzemi nebo takové skupiné
zdkaznikd, kterd jsou pro distributora nutnd, aby ziskal
vynalozené prostiedky zpét, obecné nespadaji do oblasti
ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1, a to béhem prvnich dvou let,
kdy tento distributor proddva smluvni zboZi & sluzby na
uvedeném tzemi nebo uvedené skupiné zakaznikd,
ackoli se ma za to, Ze obecné takovd tvrdd omezeni
spadaji do oblasti ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1.

Je-li novy vyrobek béinym zplsobem testovdn na
omezeném uzemi nebo omezené skupiné zdkaznikd
a je-li uvddén na trh postupné, distributofi schvéleni
pro prodej nového vyrobku na testovacim trhu nebo
pro tcast v prvnim kole ¢&i kolech postupného uvadéni
vyrobku mohou byt omezeni v aktivnim prodeji mimo
testovaci trh nebo trhy, jestlize vyrobek pfi jeho prvnim
uvedeni na trh nespadd do oblasti pasobnosti ¢l. 101
odst. 1, po dobu nezbytnou k testovdni nebo zavedeni
vyrobku.

V ptipadé systému selektivni distribuce nesmi byt
dotéeny kifzové doddvky mezi schvélenymi distributory
(viz bod 58). Pokud vsak schvdleni velkoobchodnici
pusobici na riznych tzemich musi investovat do propa-
gacnich cinnosti na ,svych® tzemich s cilem podpofit
prodej schvilenych maloobchodnikt a z praktickych
divodt se nechtéji smluvné dohodnout na pozadavcich
na propagacni ¢innosti, omezeni aktivniho prodeje velko-
obchodniky schvdlenym maloobchodnikiim ptisobicim
na uUzemi jinych velkoobchodnikli, aby se zabranilo
moznému parazitovani, mtize v konkrétnich piipadech
spliiovat podminky ¢l. 101 odst. 3.

Obecné plati, ze dohoda, aby distributor za vyrobky,
které md v timyslu dale prodat on-line, platil vyssi cenu
nez za vyrobky, které maji byt ddle prodany off-line

65.

66.

nékterych zvldstnich okolnosti v§ak muize takovd dohoda
spliiovat podminky ¢l. 101 odst. 3. Takové okolnosti
mohou nastat pokud se vyrobce dohodne na takovychto
dvojich cendch se svymi distributory, protoZe prodej,
ktery se ma uskutecnit on-line, vede k podstatné vyssim
nakladim nez prodej off-line. Napiiklad kdyZ u prodeje
off-line distributor provadi instalaci vyrobku u zédkaznika,
ale u prodeje on-line nikoliv, v dasledku ¢ehoz vyrobce
u prodeje on-line obdrzi vice stiznosti zdkazniki
a reklamaci v zdru¢ni dobé V této souvislosti bude
Komise také zvazovat, do jaké miry toto omezeni prav-
dépodobné omezi internetovy prodej a zabréni distribu-
torovi ziskat vice rtiznych zdkaznika.

5. Vyloufend omezeni podle nafizeni o blokovych
vyjimkach

Clanek 5 nafizeni o blokovych vyjimkdch vymezuje
urcité zdvazky, které nespadaji do pusobnosti tohoto
nafizeni ani v piipadé, kdy neni pfekrocena prahova
hodnota podilu na trhu. AvSak nafizeni o blokovych
vyjimkach se pouzije na zbyvajici ¢ast vertikdlni dohody,
pokud je tato ¢ast oddélitelnd od zavazkd, které
nemohou byt pfedmétem vyjimky.

Prvni takovy piipad je uveden v ¢l. 5 odst. 1 pism. a)
naffzeni o blokovych vyjimkich a tykd se zdkazi
soutézit. Zakaz soutézit je ujedndni, Ze kupujici
u dodavatele nebo u jiného podniku uréeného dodava-
telem uskute¢ni vice nez 80 % z celkového objemu
ndkuptt smluvniho zbozi a sluzeb nebo nahraditelnych
vyrobkti a sluzeb uskute¢nénych v pfedchozim kalen-
dédfnim roce (jak je vymezenov ¢l. 1 odst. 1 pism. d)
nafizeni o blokovych vyjimkdch), ¢imz kupujicimu zabra-
fiyje v ndkupu konkurenénich vyrobkd nebo sluzeb,
piipadné ho omezuje na méné nez 20 % z celkového
objemu ndkupu. Jestlize prvni rok po uzavieni smlouvy
nejsou k dispozici potiebné tdaje o ndkupech, které
kupujici uskute¢nil v pfedchozim roce, miize vypracovat
co nejlepsi odhad celkovych pozadavk pro dany rok,
a pak lze vychdzet z tohoto odhadu. Zikazy soutézit
nespadaji pod nafizeni o blokovych vyjimkach, pokud
je jejich trvani neomezené, piipadné pfesahuje obdobi
péti let. Totéz se tykd i zdkazli soutézit, které lze po
péti letech bez dalsitho prodlouzit (viz ¢l. 5 odst. 1
druhy pododstavec). Obecné vSak jsou zdkazy soutézit
vynaty podle nafizeni o blokovych vyjimkach, pokud je
jejich trvani omezeno na obdobi péti let ¢ dobu kratsi
a neexistuji pfekdzky, které by kupujicimu brdnily na
konci pétiletého obdobi zdkaz soutézit skute¢né ukondit.
Pokud napitklad dohoda stanovi zdkaz soutézit
a dodavatel poskytne kupujicimu pijcku, splaceni této



19.5.2010

Ufedni véstnik Evropské unie

C 130/17

67.

68.

69.

ptjcky by nemélo branit kupujicimu na konci pétiletého
obdobi tento zadkaz skute¢né ukonéit. Podobné pokud
dodavatel poskytne kupujicimu zafizeni, které neni
vazané na urCity vztah, kupujici by mél mit moznost
po ukonceni platnosti tohoto zdkazu zafizeni odkoupit
za jeho trzni hodnotu.

Toto pétileté omezeni viak neplati v pifpadé, kdy kupu-
jici zbozi a sluzby dile prodivd a vyuzivda k tomu
,prostory a pozemky, které dodavatel vlastni, nebo je
mé pronajaté od tieti strany, jez neni Zaddnym zptsobem
vazand na kupujictho®. V takovych pi{padech muize byt
doba trvani zakazu soutézit shodnd s dobou uzivani
prodejniho mista kupujicim (€l. 5 odst. 2 nafizeni
o blokovych vyjimkdch). Tuto vyjimku lze odtivodnit
tim, Ze obvykle neni mozné predpoklddat, ze by doda-
vatel povolil prodej konkurenénich vyrobka ve vlastnich
prostorach nebo na vlastnim pozemku, aniz by udélil
souhlas. Obdobné plati stejné zdsady, pokud kupujici
plisobi z mobilni prodejny, kterou dodavatel vlastni
nebo ji mad pronajatou od tfeti strany, jeZ neni Zddnym
zplisobem vdzdna na kupujiciho. Tato vyjimka se nevzta-
huje na uméle vytvorené vyklady vlastnictvi, jejichz cilem
je vyhnout se tomuto pétiletému obdobi, napiiklad na
pfevod vlastnickych prdv k nemovitosti a prostordm
z distributora na dodavatele pouze na omezenou dobu.

Druhy piipad vynéti z blokové vyjimky je uveden v ¢l. 5
odst. 1 pism. b) nafizeni o blokovych vyjimkach a tyka
se zdkazu kupujicimu soutéZit po skonceni dohody.
Takovy zdkaz neni obvykle do nafizeni o blokovych
vyjimkdch zahrnut, avsak jinak je tomu v piipadé, kdy
je takovy zdkaz nezbytny k ochrané know-how prevede-
ného dodavatelem na kupujictho, tykd se pouze mista
prodeje, které kupujici vyuzival v dobé trvani smlouvy,
a netrvd déle nez jeden rok (viz ¢l. 5 odst. 3 nafizeni
o blokovych vyjimkéch). Podle vymezeni uvedeného v ¢l.
1 odst. 1 pism. g) nafizeni o blokovych vyjimkach musi
byt know-how ,podstatné“, coz znamend, Ze know-how
obsahuje tdaje, které jsou pro kupujictho vyznamné
a uzitetné, ma-li smluvni zbozi nebo sluzby vyuzivat,
prodévat nebo pouzit k dalsimu prodeji.

Treti pipad vynéti z blokové vyjimky je uveden v ¢l. 5
odst. 1 pism. ¢) nafizeni o blokovych vyjimkach a tyka se
prodeje konkurenéniho zboZi v systému selektivni distri-
buce. Nafizeni o blokovych vyjimkdch se vztahuje na
kombinaci selektivni distribuce a zdkazu soutézit, kterd
obecné obchodnikim zakazuje dédle proddvat zbozi
konkurenéni znacky. Pokud vSak dodavatel pfimo nebo
nepiimo zakazuje svym schvdlenym obchodnikim naku-
povat vyrobky k dalsimu prodeji od ur¢itych konkurenc¢-
nich dodavatelt, pak nemutze vyuZzivat vyhody podle
nafizeni o blokovych vyjimkach. Cilem vynéti takového
zakazu je, aby nedochdzelo k situacim, kdy by dodavatelé
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vyuzivajici v ramci selektivni distribuce stejné prodejny
znemoziiovali  jednomu  urcitému  konkurenénimu
podniku nebo nékolika konkrétnim konkuren¢nim
podnikiim vyuzivat tyto prodejny k distribuci vlastnich
vyrobkd (uzavieni trhu konkurenénimu dodavateli, coz
lze chédpat jako formu kolektivniho bojkotu) (1).

6. Délitelnost ustanoveni dohody

Vyjimky pro vertikdlni dohody se v rdmci nafizeni
o blokovych vyjimkach udéluji pod podminkou, ze verti-
kilni dohoda neobsahuje ani neuklddd Zzddnd tvrdd
omezen{ ve smyslu ¢ldnku 4 uvedného nafizeni. Pokud
existuje jedno tvrdé omezeni ¢i vice takovych omezeni,
vyhody vyplyvajici z nafizeni o blokovych vyjimkach
nelze pouzit na Zddnou st vertikdlni dohody.
U tvrdych omezeni nelze uplatnit délitelnost ustanoveni
dohody.

Pravidlo o délitelnosti dohody se vsak vztahuje na vylou-
¢end omezeni stanovend v ¢lanku 5 nafizeni o blokovych
vyjimkdch. Proto vyhody blokové vyjimky nelze pouzit
pouze na tu ¢ast vertikdlni dohody, kterd nespliiuje
podminky stanovené v ¢lanku 5.

7. SloZeni vyrobki distribuovanych prostfednictvim
stejného distribu¢niho systému

Pokud dodavatel pouzivd stejnou dohodu o distribuci
k distribuci rtizného zbozifsluzeb, nékteré z nich
mohou vzhledem k prahové hodnoté podilu na trhu
spadat do plisobnosti nafizeni o blokovych vyjimkéch,
zatimco ostatni nikoli. V takovém piipadé se nafizeni
o blokovych vyjimkdch vztahuje pouze na to zbozi
a sluzby, které splnuji p¥islusné podminky.

Pro zbozi a sluzby, na néz se nafizeni o blokovych
vyjimkach nevztahuje, plati béznd pravidla hospodatské
soutéze, coZ znamena:

a) neexistuje blokovd vyjimka, ale ani domnénka

nezdkonnosti;

b) pokud dojde k poruseni ¢l. 101 odst. 1 a nejsou
splnény podminky pro udéleni vyjimky, je mozné
zvazit, zda-li v rdmci stavajiciho distribu¢niho systému
existuji piiméfené opravné prostedky k vyfeeni
problému vzniklého v oblasti hospodaiské soutéze;

¢) pokud neexistuji takové piiméfené  opravné
prostiedky, dany dodavatel bude muset zajistit distri-
buci jinym zptsobem.

Takova situace maze také nastat, pokud se ¢lanek 102 na
nékteré vyrobky vztahuje a na ostatni nikoli.

(") Priklad nepfimych opatfeni, kterd maji takové diskriminujici d¢inky,
Ize najit v rozhodnuti Komise 92/428EHS ve véci ¢. IV[33542 —
Parfum Givenchy, UF. vést. L 236, 19.8.1992, s. 11.
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IV. ODEJMUTI BLOKOVE VYJIMKY A NEPOUZITI
NARIZENI O BLOKOVYCH VYJIMKACH

1. Rizeni o odejmuti vyjimky

Domnénka zdkonnosti vyplyvajici z nafizeni o blokovych
vyjimkdch zanikne, pokud vertikalni dohoda, posuzovand
bud samostatné nebo spolené s podobnymi dohodami
uplatiovanymi konkurenénimi dodavateli & kupujicimi,
spadd do ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 a nespliuje
podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3.

Podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 nejsou obvykle
splnény, kdyz je podstatnym zptsobem omezen piistup
na urdity trh, nebo kdyz je hospodaiskd soutéz v ramci
tohoto trhu vyrazné omezena v dusledku kumulativniho
ucinku paralelnich siti podobnych vertikdlnich dohod
pouzivanych konkurenénimi dodavateli nebo kupujicimi.
Paralelni sité vertikdlnich dohod je tieba povazovat za
podobné, pokud  obsahuji  restriktivni  opatfeni
s podobnymi G¢inky na trh. K tomu dochazi napiiklad
tehdy, kdyZ na daném trhu urciti dodavatelé uplatiiuji
Cisté kvalitativni selektivni distribuci, zatimco jini doda-
vatelé uplatiuji kvantitativni selektivni distribuci. Také
k tomu dochdzi tehdy, pokud je dany trh v dasledku
kumulativniho pouziti kvalitativnich  kritérii uzavien
vykonngjsim distributorim. Za takovych okolnosti je
nezbytné pii hodnoceni zvézit piipadné skodlivé Gcinky
jednotlivych siti dohod na soutéz. V nékterych ptipadech
se odnéti vyjimky maze tykat jen ur¢itého kvalitativniho
kritéria nebo jen mnoZstevnich omezeni, kterd jsou
uloZena ur¢itému poctu autorizovanych distributort.

Za kumulativni G¢inek $kodlivy pro soutéz nesou odpo-
védnost pouze ty podniky, které se na ném vyrazné
podileji. Na dohody uzaviené podniky se zanedbatelnym
podilem na kumulativnim G¢inku se nevztahuje zdkaz
vymezeny v ¢l. 101 odst. 1 (*) a nepodléhaji tedy mecha-
nismu odnéti. Podil na kumulativnim d¢inku bude posu-
zovan v souladu s kritérii stanovenymi v bodech 128 az
229.

Dojde-li k fizeni o odejmuti vyjimky, Komise musi
dokézat, ze dohoda spadd do puisobnosti ¢l. 101 odst.
1 a Ze nespliuje jednu nebo vice podminek stanovenych
v €. 101 odst. 3. Rozhodnuti o odnéti vyjimky mé
pouze Gcinek do budoucna, coZz znamend, Ze vyjimka
udélend témto piislusnym dohoddm bude platit az do
dne, kdy vstoupi v platnost odnéti vyjimky.

(') Rozsudek Soudniho dvora ve véci C-234/89 Sergios Delimitis v.
Henninger Briu AG, Sb. rozh. 1991, s. 1-935.
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Jak je wuvedeno v bodé odivodnéni 14 nafizeni
o blokovych vyjimkich mutZze orgin clenského stitu
odpovédny za hospodéfskou soutéz odejmout vyhody
nafizeni o  blokovych  vyjimkich ve vztahu
k vertikilnim dohoddm, jejichz Ginky skodlivé pro
soutéZ se projevuji na tzemi daného clenského stitu ¢i
na takové &asti jeho tzemi, kterd mé veskeré charakteris-
tiky specifického zemépisného trhu. Komise md vyhradni
pravomoc odejmout vyhody nafizeni o blokovych vyjim-
kich ve vztahu k vertikilnim dohoddm, které omezuji
hospodéiskou soutéz na urcitém zemépisném trhu
o rozloze vétsi, nez je tizemi jednoho clenského stitu.
Pokud tzemi jednoho ¢lenského stitu nebo jeho cdst
tvori odpovidajici zemépisny trh, mohou odejmout
vyjimku jak Komise tak pfislusny clensky stat.

2. Nepouziti nafizeni o blokovych vyjimkich

Clanek 6 nafizeni o blokovych vyjimkich umoziuje
Komisi, aby prostfednictvim  nafizeni vyloucila
z pusobnosti tohoto naffzeni paralelni sité podobnych
vertikdlnich omezeni, pokud pokryvaji vice nez 50 %
relevantntho trhu. Takové opatfeni neni urceno jednot-
livym podniktim, ale tykd se vSech podnikd, jejichz
dohody jsou vymezené v nafizeni, kterym se prohldsi
nepouzitelnost nafizeni o blokovych vyjimkach.

Vzhledem k tomu, Ze odejmuti vyhod nafizeni
o blokovych vyjimkich ve vztahu k urcitému podniku
zahrnuje piijeti rozhodnuti o poruseni ¢lanku 101,
dopad nafizeni v ¢lanku 6 spoéivd v pouhém odvolani
vyhody pouziti nafizeni o blokovych vyjimkach
v souvislosti s omezenimi a danymi trhy a tplné obno-
veni platnosti ¢l. 101 odst. 1 a 3. Bude-li pfijato nafizen,
kterym se prohldsi nepouzitelnost nafizeni o blokovych
vyjimkdch na dand vertikdlni omezeni na uritém trhu,
bude se pouziti ¢lanku 101 na jednotlivé dohody fidit
hledisky uréenymi na zdkladé piislusné judikatury
Soudntho dvora a Tribundlu a na zdkladé sdéleni
a predchozich rozhodnuti pfijatych Komisi. V piipadé
potfeby Komise vydd rozhodnuti o jedné véci, které
pak bude voditkem pro vSechny podniky ptsobici na
daném trhu.

Pro ucely vypoctu 50% podilu pokryti trhu je tieba vzit
v tvahu individudlni sit vertikdlnich dohod, kterd obsa-
huje omezeni nebo rtizné kombinovand omezeni
s podobnymi Gcinky na dany trh. Clének 6 naifzeni
o blokovych vyjimkdch nestanovi Komisi povinnost
zasdhnout, pokud je 50% podil pokryti trhu prekrocen.
Obecné lze fici, Ze nepouziti pfichdzi v tvahu, pokud je
pravdépodobné, Ze piistup na relevantni trh nebo hospo-
déafskd soutéz v ramci tohoto trhu jsou vyrazné omezeny.
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K tomu dochazi zejména v piipadé, kdy paralelni sité
selektivni distribuce pokryvaji vice nez 50 % trhu a jsou
schopné uzaviit trh, protoZe vyuzivaji kritéria pro selekci,
kterd povaha piislusného zboZzi nevyzaduje nebo kterd
vedou k diskriminaci uréitych forem distribuce pouzitel-
nych pro jeho prodej.

Pii hodnoceni, zda je tfeba pouzit ¢linek 6 nafizeni
o blokovych vyjimkach, Komise posoudi, zda by indivi-
dudlni odnéti vyjimky nebylo vhodnéj$im opravnym
prosttedkem. To zdvisi pfedev§im na poctu konkurenc-
nich podnikti piispivajicich ke kumulativnimu G¢inku na
daném trhu nebo poctu dotéenych zemépisnych trhi
v rdmci Unie.

Jakykoli predpis wuvedeny v ¢lanku 6 nafizeni
o blokovych vyjimkdch musi mit jasné vymezenou
pusobnost. Proto Komise musi nejprve vymezit pislusny
vyrobek a zemépisny trh, piipadné zemépisné trhy, a za
druhé musi urcit typ vertikdlniho omezeni, na které se
nafizeni o blokovych vyjimkach jiz nebude vztahovat.
Pokud jde o druhy aspekt, Komise mtize plisobnost nafi-
zeni upravit podle toho, na jaky problém v oblasti
hospodéiské soutéze se chce zaméfit. Napiiklad i kdyz
pii uréovani 50 % podilu pokryti trhu budou zvazoviny
vSechny paralelni sit¢ dohod typu ,ndkup jedné znacky*,
Komise mize omezit oblast pisobnosti tohoto pfedpisu
pouze na zdkaz soutézit, jehoz doba platnosti ptesahuje
uréitou hranici. Diky tomu dohody s kratsi dobou trvani
¢i méné omezujici povahou nemuseji byt vzhledem
k niz$imu stupni G¢inkd na uzavieni trhu takovym nafi-
zenim viibec dotéeny. Podobné pokud je na ur¢itém trhu
uplatfiovdna  selektivni ~ distribuce spolu s dal$imi
doplikovymi omezenimi, jako jsou napiiklad zdkaz
soutézit nebo mnozstevni povinnosti uloZené kupuji-
cimu, nafizeni o nepouziti se muze tykat jen téchto
dopliikovych omezeni. V piipadé potieby se Komise
muize téz fidit vysi podilu podniku na ur¢itém
konkrétnim trhu, protoze neni-li tento podil dostate¢né
velky, obvykle ke kumulativnimu d¢inku vyznamné
nepfispiva.

Podle nafizeni Rady ¢. 19/65/EHS ze dne 2. bfezna 1965
o pouziti ¢l. 85 odst. 3 Smlouvy na urcité kategorie
dohod a jedndni ve vzdjemné shodé (!) musi Komise
pfed okamzikem pouzitelnosti nafizeni, kterym se
stanovi nepouzitelnost nafizeni o blokovych vyjimkach,
zavést prechodné obdobi, které nesmi byt kratsi nez Sest
mésicd. To by mélo dotyénym podnikim umoznit, aby

" UF. vést. 36, 6.3.1965, s. 533/65, English special edition: OJ Series
I Chapter 1965-1966, p. 35.

85.

86.

87.

88.

piizpusobily své dohody skute¢nosti, Ze takové naf{zeni
bylo vydano.

Naiizeni, kterym se prohlasuje nepouzitelnost nafzeni
o blokovych vyjimkach, nebude mit dopad na vyjimku
udélenou v souvislosti s danymi dohodami pfed dnem
pouzitelnosti uvedeného nafizeni.

V. VYMEZENI TRHU A VYPOCET PODILU NA TRHU
1. Sdéleni Komise o vymezeni relevantniho trhu

Sdéleni Komise o vymezeni relevantntho trhu pro
potieby predpisti SpoleCenstvi o hospoddiské soutézi (?)
vysvétluje pravidla, faktory a dukazy, které Komise
vyuzivd pii feSeni otdzek vymezeni trhu. Sdéleni neni
v téchto pokynech déle vysvétlovino, ale mélo by slouzit
jako zdkladni materidl pro FeSeni otdzek vymezeni trhu.
Tyto pokyny pojedndvaji pouze o konkrétnich otdzkach,
které vznikaji v souvislosti s vertikdlnimi omezenimi
a kterymi se uvedené sdéleni nezabyva.

2. Relevantni trh a vypocet 30% prahové hodnoty

podilu na trhu podle nafizeni o blokovych
vyjimkich

Podle ¢linku 3 nafizeni o blokovych vyjimkich se
rozhodne o pouziti blokové vyjimky na zdkladé jak
dodavatelova podilu na trhu, tak podilu kupujiciho.
Aby bylo mozné blokovou vyjimku pouZzit, nesmi podil
dodavatele na trhu, na némz proddvd smluvni zbozi
kupujicimu, ani podil kupujictho na trhu, na némz naku-
puje smluvni zbozi, pfesdhnout 30 %. V piipadé dohod
mezi malymi a stfednimi podniky neni obecné tfeba
vypocitavat podily na trhu (viz bod 11).

Pro vypocteni podilu podniku na trhu je nezbytné
vymezit relevantni trh, na némz tento podnik prodavd,
respektive nakupuje smluvni vyrobky. Musi byt proto
vymezen relevantni trh vyrobku i zemépisny trh. Rele-
vantni trh vyrobku pfestavuje trh veskerého zbozi nebo
sluzeb, které kupujici podle jejich vlastnosti, ceny
a zamysleného pouZiti povazuji za zaménitelné. Rele-
vantni zemépisny trh pFedstavuje Uzemi, na kterém
jsou dotyéné podniky zapojeny do nabidky a poptivky
piislusného zbozi ¢&i sluzeb, které nabizi dostate¢né
homogenni podminky pro hospodéiskou soutéz a které
se vyrazné lisi od sousednich zemépisnych oblasti
zejména podminkami hospodéiské soutéze.

() Uf. vést. C 372, 9.12.1997, s. 5.
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89. Trh produktu zavisi v prvni fadé na nahraditelnosti 91.  Pokud dodavatel vyrabi originalni zaf{zeni a ndhradni dily
z perspektivy kupujictho. Pokud je dodany vyrobek pro toto zafizeni, je obvykle jedinym, pfipadné hlavnim
pouzivany jako vstup pro vyrobu jinych vyrobkd a ve dodavatelem na ndsledném trhu s nédhradnimi dily.
findlnim vyrobku neni rozpoznatelny, trh produktu je K podobné situaci mize téz dojit, kdyz dodavatel ptvod-
obvykle vymezen piimymi preferencemi kupujiciho. niho zafizeni uzavie smlouvu na subdodévku ndhradnich
Zékaznici kupujictho nebudou ve vétsiné piipadt vyrazné dilt. Relevantni trh pro uplatnéni nafizeni o blokovych
preferovat urdité jeho vstupy. Vertikdlni omezeni dohod- vyjimkdch mtzZe byt trh s origindlnim zaf{zenim vcetné
nutd mezi dodavatelem a kupujicim vstupu se obvykle nahradnich dil, nebo samostatny trh s origindlnim zafi-
vztahuji pouze na prodej a ndkup meziproduktu, nikoli zenim a samostatny navazujici trh, to zdlezi na okolnos-
na prodej findlniho vyrobku. V piipadé distribuce findl- tech jednotlivych pfipad — napiiklad na Géincich pouzi-
nich vyrobkti se pfedstava piimych kupujicich vanych restriktivnich — opatfeni, Zivotnosti  zafizeni
o nahraditelnych vyrobcich obvykle #di nebo urcuje a dulezitosti ndkladd na opravu (!). V praxi se musi
tim, co preferuji kone¢ni spottebitelé. Distributor jako rozhodnout otdzka, zda podstatnd ¢&ast kupujicich
dalsi prodejce pfi ndkupu findlnich vyrobkd nemuze provadi svj vybér s pfihlédnutim k nédkladim
nebrat v Gvahu preference kone¢nych spotfebiteld. v prabéhu Zivotntho cyklu vyrobku. Pokud ano, nazna-
Mimoto na drovni distribuce se vertikdlni omezeni Cuje tato skutecnost, Ze existuje pouze jeden spole¢ny trh
obvykle dotykaji nejen prodeje vyrobki mezi dodava- s origindlnim zafizenim a ndhradnimi dily.
telem a kupujicim, ale také jejich dalstho prodeje.
Vzhledem k tomu, Ze rtizné distribu¢ni formaty mezi
sebou soutézi, trhy nebyvaji vymezeny podle vyuZivané
formy distribuce. Kdyz dodavatelé prodavaji celé portfolio
vyrobkil a za nahraditelné vyrobky kupujici povazuji
portfolia a nikoliv individudlni vyrobky, muze trh
produktt urcovat toto portfolio jako celek. Protoze distri-
butofi jsou profesiondlni kupujici, zemépisny velkoob-
chodni trh je obvykle 3irsi nez maloobchodni trh, kde
je vyrobek déle prodavan koneénym spotiebiteltim. Tato
skute¢nost Casto vede k vymezeni vnitrostatnich trhi
nebo $irsich velkoobchodnich trhii. Pokud jsou vSak na
trhu stejnorodé “podminky a mistni nebo regiondlni 92. V piipadech, kdy vertikdlni dohoda, kromé dodavky

90.

spddové oblasti se prekryvaji, maloobchodni trhy
mohou také byt 3ir$i nez oblast, kde koneéni spotiebitelé
hledaji.

Pokud se vertikdlni dohoda tyka ti{ stran, z nichz kazdd
funguje na odlisné obchodni trovni, nesmi podil zddné
z téchto stran na trhu pfesdhnout 30 %, aby se mohla
pouzit blokova vyjimka. Jak stanovi ¢l. 3 odst. 2 naf{zeni
o blokovych vyjimkdch, pokud podnik na zdkladé
dohody mezi vicero stranami nakupuje smluvni zbozi
nebo sluzby od podniku, jenz je stranou dohody,
a prodava smluvni zboZi nebo sluzby jinému podniku,
jenz je stranou dohody, blokovd vyjimka se pouzije
pouze tehdy, nepfesahuje-li jeho podil na trhu jako kupu-
jictho a dodavatele prahovou hodnotu 30 %. Pokud je
napitklad v dohodé mezi vyrobcem, velkoobchodnikem
(nebo sdruzenim maloobchodniki) a maloobchodnikem
stanoven  zdkaz soutézit, pak podily  vyrobce
a velkoobchodnika (nebo podil sdruzeni maloobchod-
nikd) na navazujicich trzich nizstho stupné nesmi pieséh-
nout 30 %, a podil velkoobchodnika (nebo podil sdruzeni
maloobchodnikti) a maloobchodnika na jejich ndkupnich
trzich nesmi pfesahnout 30 %, aby mohla byt vyuzita
blokova vyjimka.

smluvniho zbozi, také obsahuje ustanoveni o pravech
dusevniho vlastnictvi, napitklad ustanoveni o pouzit
dodavatelovy obchodni zndmky, které kupujicimu usnad-
fiuje prodej smluvniho zbozi, je pro pouziti nafizeni
o blokovych vyjimkich dulezity podil dodavatele na
trthu, kde toto zbozi prodava. Jestlize poskytovatel fran-
§izy nedoddvd zbozi k dalsimu prodeji, ale poskytuje
soubor sluzeb a zbozi v kombinaci s ustanovenimi
o pravech dusevniho vlastnictvi, které dohromady vytva-
feji obchodni metodu poskytovanou v rdmci frandizy,
musi poskytovatel fransizy jako poskytovatel obchodni
metody vzit v dvahu svtj podil na trhu. Poskytovatel
fransizy tedy potfebuje vypocitat svij podil na trhu,
kde je obchodni metoda vyuzivana, coz je trh, kde naby-
vatelé fransizy vyuzivaji obchodni metodu k poskytovani
zbozi a sluzeb kone¢nym uzivatelim. Poskytovatel fran-
$izy musi pii vypoctu podilu na trhu vychdzet z hodnoty
zbozi a sluzeb doddvanych na tento trh nabyvateli fran-
$izy. Na takovém trhu mohou byt konkurenéni podniky
poskytovateli jinych obchodnich metod vyplyvajicich
z fransizy, ale také dodavateli nahraditelného zbozi
a sluzeb bez pouziti fransizy. Aniz je dotleno vymezeni
tohoto trhu, existuje-li napfiklad trh se sluzbami v oblasti
rychlého obcerstveni, poskytovatel licence piisobici na
tomto trhu vypocitd sviij podil na trhu na zdkladé rele-
vantnich ddaji o prodejich uskute¢nénych nabyvateli
fransizy na tomto trhu.

(") Viz napiiklad rozhodnuti Komise ve véci Pelikan/Kyocera (1995),
KOM(96) 126 (nezvefejnéno), bod 87 a rozhodnuti Komise
91/595/EHS ve véci ¢ IVIM.12 — Varta/Bosch, UF. vést. L 320,
22.11.1991, s. 26, rqzhodnuti Komise ve véci IV/M.1094 — Cater-
pillar/Perkins Engines, Ut. vést. C 94, 28.3.1998, 5. 23 a rozhodnuti
Komise ve véci IV/M.768 — Lucas/Varity, Ut. vést. C 266, 13.9.1996,
s. 6. Viz téZ bod 56o0zndmeni o vymezeni relevantniho trhu pro
potieby prévnich predpisti Spolecenstvi o hospodaiské soutézi (viz
bod 86).
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podili na trhu podle nafizeni

o blokovych vyjimkich

3. Vypocet

Vypocet podild na trhu musi v zdsadé vychdzet
z Ciselnych ddaji. Pokud tyto tidaje nejsou dostupné,
lze provést fadné podloZeny odhad. Tyto odhady vyché-
zeji z jinych spolehlivych informaci o trhu, napiiklad lze
pouzit udaje o objemu (viz ¢l. 7 pism. a) nafizeni
o blokovych vyjimkach).

Vnitropodnikovd vyroba, tj. vyroba meziproduktu pro
vlastni potfebu, maze byt pro analyzu hospodaiské
soutéze velmi podstatnd, bud jako jedno ze soutéznich
omezeni, anebo v souvislosti s postavenim spole¢nosti na
trhu. Av8ak pro potieby vymezeni trhu a vypocet podilu
na trhu u meziprodukti a dil¢ich sluzeb, nebere se
v avahu vnitropodnikovd vyroba.

Avsak v pripadé dudlni distribuce findlnich vyrobkd, tj.
pokud vyrobce findlnich vyrobkd na trhu ptsobi téZ jako
distributor, je do vymezeni trhu a vypoctu podilu na trhu
tfeba zapocitat i prodej jeho vlastniho zboZi, které prodal
prostiednictvim  vertikdlné integrovanych distributort
a obchodnich zdstupct (viz ¢l. 7 pism. ¢) nafizeni
o blokovych vyjimkach). ,Integrovani distributofi“ jsou
propojené podniky ve smyslu ¢l. 1 odst. 2 nafizeni

o blokovych vyjimkach (!).

VI. POLITIKA VYMAHANI V JEDNOTLIVYCH
PRIPADECH

1. Rdmec rozboru

Mimo oblast ptsobnosti blokové vyjimky méd vyznam
zkoumat, zda v konkrétnim p#ipadé dohoda spadd do
ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 a pokud ano, zda jsou splnény
podminky ¢l. 101 odst. 3. Pokud dohody neobsahuji
omezeni hospodédiské soutéze svym cilem ani zejména

(") Pro ucely vymezeni trhu a vypoctu podilu na trhu neni podstatné,
zda integrovany distributor proddvd i vyrobky konkuren¢nich
podnika.

97.

tvrdd omezeni soutéZe, nelze se domnivat, Ze takové
dohody, které nespadaji do ptsobnosti blokové vyjimky
vzhledem k prekroceni prahové hodnoty podilu na trhu,
spadaji do pusobnosti ¢l. 101 odst. 1 nebo Ze nespliiuji
podminky ¢l. 101 odst. 3. Je nutné individudlni posou-
zeni pravdépodobnych dc¢inkt dohody. Spole¢nostem se
doporucuje, aby provadély vlastni hodnoceni. Dohody,
které bud neomezuji hospodéfskou soutéz ve smyslu
¢l. 101 odst. 1 nebo spliuji podminky uvedené v ¢l.
101 odst. 3, jsou platné a vymahatelné. V souladu s ¢l.
1 odst. 2 nafizeni Rady (ES) ¢ 1/2003 ze dne
16. prosince 2002 o provddéni pravidel hospodaiské
soutéZe stanovenych v ¢lancich 81 a 82 Smlouvy (%)
neni tfeba ucinit Zddné ozndmeni, aby bylo mozno
vyuzit vyhod plynoucich z udéleni individudlni vyjimky
podle ¢l. 101 odst. 3. Pokud Komise provadi individualni
posouzeni, bude muset prokizat, Ze dand dohoda je
v rozporu s ¢l 101 odst. 1. Podniky, které zadaji
o vyuziti vyhody podle ¢l. 101 odst. 3 musi dokazat,
ze podminky uvedené v tomto odstavci jsou splnény.
Pokud budou prokazany pravdépodobné Géinky narusu-
jici hospodafskou soutéz, mohou podniky dolozit sva
tvrzeni o zvySen{ G¢inkd a vysvétlit, pro¢ je urcity distri-
buéni systém nezbytny k tomu, aby byly spotiebitelim
poskytnuty vyhody bez vylouceni hospoddiské soutéze,
nez Komise rozhodne, zda dohoda spliiuje podminky ¢l.
101 odst. 3.

Hodnoceni, zda ma vertikdlni dohoda t¢inek omezujici
hospoddfskou soutéz, bude provedeno na zdkladé srov-
ndni stdvajici situace nebo pravdépodobné budouci
situace na relevantnim trhu s existujicimi vertikdlnimi
omezenimi se situaci, kterd by nastala pii neexistenci
vertikdlnich omezeni v dohodé. P¥i posuzovani jednotli-
vych piipadd vezme Komise v dvahu skutedné
i pravdépodobné ducinky. Vertikdlni dohoda omezuje
hospodaiskou soutéz svymi déinky jediné tehdy, kdyz
ovliviiuje  skute¢nou nebo potencidlni hospodatskou
soutéz do té miry, Ze lze s pfiméfené vysokou mirou
pravdépodobnosti ocekdvat negativni Gcinky na ceny,
objem vyroby, inovaci nebo rozmanitost ¢i jakost zbozi
a sluzeb na relevantnim trhu. Pravdépodobné negativni
G¢inky na hospodéiskou soutéz museji byt vyrazné (3).
Vyrazné ucinky Skodlivé pro hospoddfskou soutéz se
pravdépodobné vyskytnou v pifpadé, Ze alespont jedna
smluvni strana md nebo ziskd urcitou trzni silu
a dohoda pfispivd ke vzniku, zachovani nebo zvySeni
této trzni sily, piipadné smluvnim strandm umoziuje
tuto trzni silu vyuzivat. Trzni sila je schopnost udrzovat
ceny nad konkuren¢ni drovni nebo udrzovat vyrobu pod
konkurenéni trovni z hlediska mnozstvi, jakosti &
rozmanitosti vyrobkda nebo inovace, a to po dobu nikoli
nevyznamnou. Pro konstatovani protipravniho jedndni
podle ¢l. 101 odst. 1 obvykle postatuje mensi trzni
sila, nez jakd je tfeba pro konstatovini dominantniho
postaveni podle ¢lanku 102.

() Uf. vést. L 1, 4.1.2003, s. 1.

() Viz oddil 1L.1.
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98.  Vertikdlni omezeni jsou obvykle méné skodlivd nez hori- nekalych praktik mezi témito konkuren¢nimi podniky,

99.

100.

v v

zontalni omezeni. Diivodem k vétsimu dirazu na hori-
zontdlni omezeni je to, Ze horizontdlni omezeni se
mohou tykat dohody mezi konkurenénimi podniky,
které vyrdbgji ¢ poskytuji shodné, nebo nahraditelné
zbozi a sluzby. V téchto horizontdlnich vztazich muze
byt uplatiiovani trzni sily jednou spolecnosti (vyssi cena
jejtho vyrobku) vyhodou pro konkurenéni podniky. To
by mohlo byt pro konkurenéni podniky podnétem, aby
se vzdjemné podporovaly v protisoutéznim chovani. Ve
vertikalnich vztazich slouzi vyrobek jedné strany druhé
strané jako vstup, ¢innosti stran dohody se tedy vzdjemné
dopliuji. To znamend, Ze pokud by navazujici spole¢-
nost, jak na niz§i, tak na vys§i trovni, vyuzivala svou
trzni silu, obvykle by poskodila poptivku po vyrobku
druhého podniku. Proto se spole¢nosti, které dohodu
uzaviraji, snaz{ druhé strané zabrdnit ve vyuzivani takové
trzni sily.

Tato vlastnost ,sebeomezovdni“ by vSak neméla byt
pfecefiovana. KdyZ spole¢nost nemd zddnou trzni silu,
muzZe se pokusit o zvySeni ziskii pouze optimalizaci
vyrobnich a distribu¢nich postupt, at uZ s pomoci verti-
kélnich omezeni ¢i bez nich. Obecnéji feceno, vzhledem
k tomu, Ze se dlohy stran vertikdlni dohody pfi uvddéni
vyrobku na trh dopliuji, mohou vertikdlni omezeni
vytvéfet znalny prostor pro G¢inky. Pokud vsak urcity
podnik trzni silu md, méze se pokusit zisky zvysit téZ
na tkor piimych konkurenénich podnikd tim, Ze zvysi
jejich ndklady, a na dkor kupujicich a konecné
i spotiebitelt tim, Ze bude usilovat o ziskdni urcité
¢asti jejich prebytku ve sviij prospéch. K takové situaci
muze dojit, pokud se navazujici podniky na nizsi i vyssi
drovni déli o mimofddny zisk, nebo jeden z nich vyuzivd
vertikdlni omezeni k tomu, aby si veskeré mimotddné
zisky pfivlastnil.

1.1 Negativni tcinky vertikdlnich omezeni

Negativni u¢inky na trh, které mohou vyplynout
z vertikdlnich omezeni a které se pravni pfedpisy
o hospodaiské soutézi EU snazi omezit, jsou:

a) protisoutézni uzavteni trhu jinym dodavatelim nebo
upujicim vytvofenim bariér, které znemoznuji vstu
ki b které z VA t
na trh nebo rozifeni ¢innosti;

b) zmirnéni hospodaiské soutéze mezi dodavatelem
a konkuren¢nimi podniky a/nebo usnadnéni nekalych
praktik mezi témito dodavateli, Casto oznacované jako
omezeni hospoddfské soutéze mezi znackami (1);

¢) zmirnéni hospoddiské soutéze mezi kupujicim
a podniky, které mu konkuruji, a/nebo usnadnéni

(") Nekalymi praktikami se rozuméji jak explicitné sjednané, tak mlcky
pouzivané nekalé praktiky (védomé paralelni chovéni).

101.

102.

103.

104.

¢asto oznacované jako omezeni hospodaiské soutéze
v rdmci znacky, pokud se tykd hospoddiské soutéze
distributortt na zakladé znacky & vyrobku stejného
dodavatele;

d) vytvafeni piekdzek branicich integraci trhu, zvlasté
omezovani moznosti spotiebiteld nakupovat zbozi
a sluzby v kterémkoli clenském stdtu, ktery si zvoli.

Uzavfeni trhu, zmirnéni hospodaiské soutéze a nekalé
praktiky na drovni vyrobce mohou poskozovat spotiebi-
tele zejména, pokud dojde ke zvyseni velkoobchodnich
cen vyrobku, k omezeni vybéru vyrobkd, ke sniZeni jejich
jakosti nebo ke snizeni drovné inovace vyrobku.
Uzavfeni trhu, zmirnéni hospodaiské soutéze a nekalé
praktiky na drovni distributora mohou poskozovat
spotfebitele zejména, pokud dojde ke zvySeni maloob-
chodnich cen vyrobku, omezeni vybéru kombinaci
cena-sluzba a forem distribuce, ke sniZeni dostupnosti
a kvality maloobchodnich sluzeb a ke sniZeni trovné
inovace pii distribuci.

Na trhu, kde jednotlivi distributofi distribuuji znacku ¢i
znacky pouze jednoho dodavatele, povede omezeni
hospodéiské soutéze mezi distributory stejné znacky
k omezeni hospodaiské soutéze v rdmci znacky mezi
témito distributory, nemusi mit ale obecny negativni
tc¢inek na hospoddiskou soutéz mezi distributory.
Pokud je hospoddiskd soutéz mezi znackami intenzivni,
je nepravdépodobné, Ze omezeni hospodaiské soutéze
v ramci znacky by mélo negativni d¢inky na spotiebitele.

Vyhradni dohody maji oby¢ejné vice protisoutézni tcinky
nez dohody nevyhradni. Vyhradni dohody, at jiz
vyslovnym uvedenim v dohodé ¢&i praktickym dc¢inkem
vedou k tomu, Ze jedna strana nakupuje vyhradné (i
téméf vyhradné od druhé strany. Napiiklad v rdmci
zakazu soutézit kupujici nakupuje pouze jednu znacku.
Naproti tomu mnoZstevni povinnost ponechdvd kupuji-
cimu urcity prostor k ndkupu konkurencniho zbozi. Mira
uzavieni trhu je tedy ve druhém pi{padé mensi.

Vertikdlni omezeni sjednand pro neznackové zbozi
a sluzby jsou obecné méné skodlivd nez omezeni, kterd
ovliviwji distribuci znackového zbozi a sluzeb. Diky
znackdm  dochdzi k vési diferenciaci  vyrobkd
a omezuje se nahraditelnost vyrobku, ¢imz klesd
i pruznost poptivky a naopak roste moznost zvySeni
cen. Rozdil mezi znackovym a neznackovym zbozim
a sluzbami bude podobny jako rozdil mezi meziprodukty
a dil¢imi sluzbami a findlnimi vyrobky a sluzbami.
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105. Obecné lze fici, Ze kombinaci vertikdlnich omezeni se Problém  parazitovani vznikd, pokud  existuji

106.

107.

nasobi jejich jednotlivé negativni G¢inky. Avsak nékteré
kombinace vertikdlnich omezeni jsou méné protisoutézni
nez vertikdlni omezeni pouzitd jednotlivé. Napiiklad
u systému vyhradni distribuce muze byt distributor
v pokuseni zvysit cenu vyrobks, protoZe soutéz
v ramci znacky je omezend. Pouzitim mnoZstevni povin-
nosti nebo stanovenim maximdlni ceny pro dalsi prodej
lze takovému zvySovéni cen zabranit. Pfipadné negativni
ucinky vertikdlnich omezeni se posiluji, pokud né&kolik
dodavateltt a jejich kupujicich organizuje obchod
podobnym zptsobem. To vede k takzvanym kumula-
tivnim dG¢inkam.

1.2 Pozitivni tcinky vertikdlnich omezeni

Je dulezité si uvédomit, Ze vertikdlni omezeni mohou mit
pozitivni G¢inky, zvlasté proto, Ze podporuji necenovou
soutéz a zlepsuji kvalitu sluzeb. Pokud spole¢nost nemd
na trhu zddny vliv, maze se pokusit o zvySeni svych
ziskli pouze optimalizaci vyrobnich nebo distribu¢nich
postupti. V fadé situaci mohou byt vertikdlni omezeni
v tomto sméru uZite¢nd, protoze obvyklé ,neosobni“
umluvy mezi dodavatelem a kupujicim, které stanovi
pouze cenu a objem urcité transakce, mohou zptisobit,
Ze uroven investic a prodejii neni optimdlni.

Prestoze se tyto pokyny snazi pfedlozit co nejlepsi
piehled davodt hovoficich ve prospéch vertikdlnich
omezeni, nejsou Gplné ani vyCerpdvajici. Nize uvedené
dvody mohou dolozit opravnénost pouziti nékterych
vertikdlnich omezeni.

a) ,Reseni problému parazitovani“. Jeden distributor
muzZe téZit z opatfeni na podporu prodeje provadé-
nych jinym distributorem. Tento problém se vyskytuje
nejcastéji na velkoobchodni a maloobchodni drovni.
Vyhradni distribuce nebo podobnd  restriktivni
opatieni mohou takovému parazitovdni zabrdnit.
K parazitovini mtze téZ dochdzet mezi dodavateli
napiiklad tehdy, kdyz jeden investuje do reklamy
v prostorach kupujiciho, obecné feceno na maloob-
chodni  drovni,  kterd  prildkd  zdkazniky
i konkuren¢nim znackdm. Podobnému parazitovani
muze zabrdnit omezen{ typu zdkazu soutézit (!).

(") Zda maji spotfebitelé skute¢né celkové vyhody z dalstho propagac-
niho usili zdvisi pfedevsim na tom, zda dalsi propagace informuje

a pro néz dal§{ propagace znamend pouze ¢i hlavné zvySeni ceny.

=

podminky pro jeho vznik. Parazitovani mezi kupuji-
cimi se projevi pouze v predprodejnich sluzbich
a dalsich propagacnich cinnostech, nikoli vSak
v poprodejnich sluzbdch, které mize distributor
svym zakaznikiim dctovat jednotlivé. Vyrobek musi
byt obvykle relativné novy a technicky slozity nebo
hlavnim rozhodujicim faktorem poptavky musi byt
jeho dobrd povést, nebot zdkaznik na zdkladé pred-
chozich ndkupd obvykle velmi dobfe vi, co chce.
Vyrobek také musi byt pomérné drahy, aby se zdkaz-
nik obtézoval jit do jednoho obchodu pro informace
a do jiného 3el vyrobek koupit. Kone¢né pro dodava-
tele nemusi byt praktické, aby vSem kupujicim
smluvné uklddal pfesné pozadavky na propagaci
nebo na sluzby.

Parazitovani mezi dodavateli je také omezeno na
urcité situace, jednd se zejména o piipady, kdy se
propagacni Cinnost soustfedi na prostory kupujictho
a je obecnd, nikoli zaméfend na znacku.

,Otevieni novych trhii a vstup na nové trhy*. Pokud
chce vyrobce vstoupit na novy zemépisny trh, napfi-
klad poprvé vyvézt své vyrobky do jiné zemé, muze
to znamenat, Ze distributor bude muset investovat
zvlastni ,vstupni prostiedky” do zavedeni znacky na
trhu. Aby vyrobce mistniho distributora presvédcil, ze
mé tyto prostiedky investovat, je tieba mu zajistit
napfiklad ur¢itou tzemni ochranu, aby mél moznost
po urcitou dobu tictovat vyssi cenu, a tak vynalozené
prostiedky ziskat zpét. Distributorim na jinych trzich
bude po urcitou dobu zakdzdno prodavat na tomto
novém trhu (viz rovnéz bod 61 v oddile IIL.4). Toto je
zvlastni pitklad problému ,parazitovani“ popsaného
v pismenu a).

,Otdzka parazitovani a znacky“. V nékterych odvé-
tvich maji urciti maloobchodnici povést, Ze zdsobuji
pouze kvalitnim® zbozim. Je-li tomu tak, mtze byt
pro zavedeni nového vyrobku nesmirné dalezité, aby
byl proddvin pravé prostiednictvim téchto maloob-
chodnikd. Pokud vyrobce nemuze z pocatku omezit
prodej pouze na prvotiidni obchody, riskuje, Ze bude
vyfazen ze seznamu a novy vyrobek propadne.
Omezené trvani restriktivniho opatfent, jako je napfi-
klad vyhradni distribuce nebo selektivni distribuce, by
vSak bylo v takovém pfipadé opodstatnéné. Platnost
omezeni musi byt pfiméfend, tedy dostatecné dlouhd,
aby vyrobek mohl byt ispéné zaveden na trh, ale ne
piili§ dlouhd, protoze pak by omezeni branilo vétsimu
roz§ifeni vyrobku. Takové vyhody pfindSeji spiSe
vyrobky, které pro kone¢ného spotiebitele predstavuji
relativné ndkladny nakup.



C 13024

Utedni véstnik Evropské unie

19.5.2010

d) Tzv. ,problém finanéni podpory“. Nékdy mize dojit

k situaci, Ze dodavatel nebo kupujici museji investovat
urcité prostfedky do klienta, napiiklad do specidlniho
zatizeni nebo Skoleni. Napiiklad vyrobce souddstek,
ktery musi vyrdbét nové stroje a ndstroje, aby uspo-
kojil konkrétni pozadavek jednoho ze svych zdkaz-
nikd. Investor nebude investovat nezbytné prostiedky,
dokud nedojde k urcité dohodé o doddvkach.

Avsak, stejné jako v jinych piikladech parazitovani,
existuje fada podminek, které museji byt splnény,
nez se riziko nedostate¢nych investic stane skute¢nym
¢i zdvaznym. Predevsim investice musi byt vdzdna na
urcity vztah. Investice ze strany dodavatele je povazo-
véna za vdzanou na urdity vztah, pokud ji po skon-
¢eni smlouvy dodavatel nemtze vyuzit k zdsobovani
jinych zdkaznikGi a pokud mize byt proddna jen
s vyraznou ztratou. Investice ze strany kupujiciho je
povazovana za vazanou na urcity vztah, pokud ji po
skonceni smlouvy kupujici nemtize vyuzit k ndkupu
a/nebo uzivani vyrobkti dodanych jinymi dodavateli
a pokud muze byt proddna jen s vyraznou ztrdtou.
Investice je tedy vdzand na urcity vztah napiiklad
proto, Ze muze byt vyuZita jen k vyrobé uréité ¢asti
typické pro danou znacku nebo ke skladovani urcité
znacky a nelze ji vyuzit k vytvofeni zisku napiiklad
z vyroby nebo dalstho prodeje alternativniho zboZi.
Za druhé to musi byt dlouhodobd investice, kterou
nelze ziskat zpét v kratké dobé. A za tfeti se musi
jednat o investici asymetrickou, tj. jedna smluvni
strana investuje vice nez druhd. Pokud jsou tyto
podminky splnény, existuje obvykle dobry dbvod
pro pouziti vertikdlntho omezeni po dobu, nez je
investice amortizovana. Pfislusné vertikdlni omezeni
by svym typem odpovidalo zdkazu soutézit nebo
mnozstevni povinnosti, pokud by investoval doda-
vatel, a v pfipadé, Ze by investoval kupujici, by se
jednalo o vyhradni distribuci, o vyhradné pfidélené
zakazniky nebo o vyhradni dodavku.

,Konkrétni problém finanéni podpory, ktery mutze
nastat v piipadé prevodu podstatného know-how.
Jakmile je know-how jednou poskytnuto, nelze je
vzit zpét a jeho poskytovatel nemusi mit zdjem, aby
jej vyuzivaly konkurenéni podniky, piipadné aby bylo
vyuzivano v jejich prospéch. Pro dohodu je podstatné,
ze know-how kupujicimu nebylo pfimo dostupné,
protoze pievod know-how miiZe byt divodem
k pouziti restriktivniho opatfeni typu zdkazu soutézit,
na které by se obvykle ¢l. 101 odst. 1 nevztahoval.

f) Otdzka ,vertikdlni externality”. Maloobchodnik nemusi

=

ziskat vSechny vyhody plynouci z jeho ¢innosti na
podporu prodeje, protoZe nékteré mohou plynout
k vyrobci. Z kazdé daldi jednotky, kterou maloob-
chodnik prodd diky sniZeni ceny pro dalsi prodej
nebo vétsimu Gsili pfi prodeji, md vyrobce prospéch,
pokud velkoobchodni cena jednotky prevysuje jeji
margindlni vyrobni ndklady. Proto zde muZze pro
vyrobce v disledku takové ¢innosti maloobchodnika
vznikat pozitivni externalita a z hlediska vyrobce
muze maloobchodnik détovat piili§ vysoké ceny
a/nebo vynaklddat pfli§ malé asili pfi prodeji. Nega-
tivni externalita v dasledku p#li§ vysokych cen Gcto-
vanych maloobchodnikem se nékdy nazyva ,problém
dvojité marginalizace” a da se ji zabrénit tak, Ze se
maloobchodnikovi stanovi maximalni cena pro dalsi
prodej. K podpore prodejniho dsili maloobchodnika
muze byt pfispét selektivni distribuce, vyhradni distri-
buce nebo podobnd omezeni (1.

,Uspory z rozsahu v distribuci* Ma-li vyrobce vyuzit
uspor z rozsahu, a sniZit tak maloobchodni cenu,
muZe usilovat o omezeni dalstho prodeje svych
vyrobkid na urcity pocet distributorti. Pro tyto Gcely
muze vyuzit vyhradni distribuci, mnoZstevni omezen{
v podobé minimdlniho pozadovaného ndkupu, selek-
tivni distribuci s pozadavkem vyhradntho odbéru.

,Nedostatky kapitdlového trhu.“ Maze se stdt, ze bézni
poskytovatelé kapitalu (banky, trhy s akciemi) nepo-
skytuji kapitdl optimalnim zpisobem, protoze maji
nedokonalé informace o kvalitich dluznika nebo
avér neni dostate¢né zajistén. Stava se, Ze kupujici
nebo dodavatel md lepsi informace, a muze tedy
prostiednictvim vyhradniho smluvniho vztahu ziskat
zvldstni  zajisténi svych investic. Pokud poskytuje
ptjcku dodavatel kupujicimu, maze byt kupujicimu
stanoven zdkaz soutéZit nebo uloZena mnoZstevni
povinnost. Pokud kupujici poskytuje avér dodavateli,
muze byt dodavateli stanovena omezeni v podobé
vyhradni doddvky nebo mnoZstevni povinnosti.

,Zajisténi jednoty a jakosti“ Vertikdlni omezeni
mohou pomoci pfi vytvifeni image znacky tim, Ze
distributory nuti dodrzovat ur¢itou miru jednoty
a ur¢ité normy jakosti, a tak zvySuji pfitazlivost
vyrobku pro konecného spotiebitele. Takové opatient
je obsazeno naptiklad v selektivni distribuci nebo
v udélovani fransizy.

(") Viz vsak ptedchozi pozndmka.
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108. Devét situaci popsanych v bodé 107 objasiiuje, Ze za vertikalni dohoda zptisobuje vyrazné omezeni hospo-
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urcitych podminek jsou vertikdlni dohody pfinosné
z hlediska d¢inkd, napomdhaji rozvoji novych trha
a vyvazuji tak piipadné negativni Gcinky. Obecné se to
tykd zejména vertiklnich omezeni s omezenou platnosti,
kterd pomahaji zavést na trh nové slozité vyrobky nebo
chrénit investice vdzané na urcity vztah. Vertikdlni
omezeni musi byt v nékterych piipadech uplatinovino
po celou dobu, po kterou dodavatel prodava vyrobek
kupujicimu (viz zejména situace popsané v bodé 107
pismenech a), e), f), g) a i).

Jednotlivd vertikdlni omezeni jsou do zna¢né miry nahra-
ditelnd. To znamend, Ze urdity problém netcinnosti, lze
fesit pomoci raznych vertikdlnich omezeni. Napiiklad
uspor z rozsahu v distribuci lze dosdhnout pomoci
vyhradni distribuce, selektivni distribuce, mnoZstevni
povinnosti nebo vyhradniho odbéru. Negativni G¢inky
na hospodatskou soutéz se vsak u jednotlivych vertikdl-
nich omezeni mohou lisit, coZ hraje roli pfi rozhodovani
o nezbytnosti omezeni podle ¢l. 101 odst. 3.

1.3 Metoda rozboru

Hodnoceni vertikdlntho omezeni obvykle probihd ve
Ctyfech nize uvedenych krocich (1):

a) Zaprvé, zucastnéné podniky musi urcit podily doda-
vatele a kupujictho na trhu, na némz prodavaji
a nakupuji smluvni vyrobky.

b) Pokud podil ani dodavatele, ani kupujictho na rele-
vantnim trhu nepfesdhne prahovou hodnotu 30 %,
spadd vertikdlni dohoda do plsobnosti nafizeni
o blokovych vyjimkach, s vyjimkou tvrdych omezeni
a vynatych omezeni stanovenych ve vyse uvedeném
nafizeni.

¢) Pokud podil dodavatele anebo kupujictho na rele-
vantnim trhu pfesdhne prahovou hodnotu 30 %, je
tieba zhodnotit, zda vertikdlni dohoda spadd pod ¢l.
101 odst. 1.

d) Pokud vertikalni dohoda spadd do ptisobnosti ¢l. 101
odst. 1, je nezbytné zjistit, zda spliiuje podminky pro
udélen{ vyjimky podle ¢l. 101 odst. 3.

1.3.1 Faktory vyznamné pro hodnoceni
podle ¢l. 101 odst. 1

Pfi hodnoceni pfipadd, u nichz se podil na trhu pohybuje
nad 30 % prahovou hodnotou, provede Komise celkovou
analyzu hospodafské soutéze. PH posuzovéni toho, zda

(") Tyto kroky nejsou zamysleny jako prévni argumentace, kterou by
Komise méla v uvedeném poradi sledovat pfi pfijimdni rozhodnuti.

112.
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daiské soutéze podle ¢l. 101 odst. 1, jsou povazovany
za zvlasté dalezité tyto faktory:

a) povaha dohody;

b) postaveni stran na trhuy;

¢) postaveni konkuren¢nich podnikd na trhu;

d) postaveni odbérateld smluvnich vyrobkt na trhu;

e) prekdzky vstupu na trh;

f) vyspélost trhu;

g) obchodni droven;

h) povaha vyrobkuy;

i) daldi faktory.

Dilezitost jednotlivych faktori se miize ménit piipad od
piipadu a je ovlivnéna vSemi dalsimi faktory. Napiiklad
velky podil smluvnich stran na trhu je obvykle dobrym
ukazatelem vlivu na trhu, ale v piipadé nepatrnych
piekdzek vstupu na trh o trzni sile vypovidat nemusi.
Z tohoto dvodu neni mozné poskytnout pevna pravidla
pro stanoveni ddlezitosti jednotlivych faktort.

Vertikdlni dohody mohou mit mnoho riznych podob.
Proto je dulezité posoudit povahu dohody z hlediska
omezeni, kterd obsahuje, doby trvini omezeni
a procentniho podilu celkového prodeje na trhu ovliv-
néném témito omezenimi. MiZe byt nezbytné jit nad
rdmec vyslovného znéni dohody. Existenci implicitnich
omezeni lze dovodit ze zpusobu, jakym smluvni strany
dohodu uplatiuji, a z pobidek, jejichz ptsobeni jsou
vystaveny.

Postaveni smluvnich stran na trhu je ukazatelem stupné
piipadné trzni sily, kterou méd dodavatel, kupujici nebo
oba subjekty. Cim vy3si je jejich podil na trhu, tim vétsi
bude pravdépodobné jejich trzni sila. Tak je tomu zvldsté
tehdy, kdyz podil na trhu odrdzi vyhody v oblasti
ndkladd nebo jiné konkurenéni vyhody vaci ostatnim
soutézitelim. Tyto konkurenéni vyhody mohou napiiklad
byt vysledkem toho, Ze spole¢nost byla na trhu prvni (ma
nejlepsi misto, apod.), vlastni ddlezité patenty, md doko-
nalejsi technologii, predstavuje vedouci znacku na trhu
nebo md dokonalejsi sortiment.



C 130/26 Utedni véstnik Evropské unie 19.5.2010
115. Pfi hodnoceni postaveni konkuren¢nich podnikt na trhu omezeni a vertikdlni integrace mohou fungovat jako
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se vyuzivaji stejné ukazatele, tj. podil na trhu a pifpadné
konkurenéni vyhody. Cim silngjsi a pocetngsi jsou
konkuren¢ni podniky na trhu, tim mensi je riziko, Ze
smluvni strany by jednotlivé uplatiiovaly trznf silu a Ze
by trh uzaviely ¢i zmirnily hospodaiskou soutéz. Je proto
také dualezité zvdzit, zda existuji G¢inné a véasné proti-
strategie, které by mohly konkuren¢ni podniky pravdé-
podobné vyuzit. AvSak pokud se pocet konkuren¢nich
subjektti vyrazné snizi a jejich postaveni na trhu (velikost,
naklady, potencidl pro vyzkum a vyvoj atd) bude
piiblizné na stejné drovni, pak takova struktura trhu
muze zvySovat riziko nekalych praktik. Kolisajici nebo
rychle se ménici podily na trhu jsou obvykle ukazatelem
silné hospodatské soutéze.

Postaveni zdkaznikG smluvnich stran na trhu je ukaza-
telem, zda jeden ¢i nékolik téchto zdkaznikd maji kupni
silu. Prvnim ukazatelem kupni sily odbératele je podil
zdkaznika na ndkupnim trhu. Tento podil odrdzi ddlezi-
tost jeho poptavky pro pfipadné dodavatele. Dalsi ukaza-
tele jsou zaméfeny na postaveni zdkaznika na jeho trhu
pro daldi prodej, véetné takovych vlastnosti, jako je velké
zemépisné rozsifeni jeho prodejen, vlastni znacky véetné
privatnich znacek a image jeho znacky u kone¢nych
spottebitelt. Za urcitych okolnosti mtze kupni sila odbé-
ratele smluvnim strandm brénit v uplatiiovani trzni sily,
a vyresit tak problém v oblasti hospoddfské soutéze,
ktery by jinak existoval. To plati zejména tehdy, kdyz
maji silni zdkaznici kapacitu a motivaci, aby v pipadé
malého, ale trvalého zvySovani relativnich cen na trh
pfivedli nové zdroje doddvek. Pokud silni zdkaznici
vyuzivaji ptiznivé podminky pouze pro sebe ¢i jednoduse
piendseji kazdé zvyseni cen na své zdkazniky, jejich
postaveni nebrdni strandm dohody ve vyuzivini svého
vlivu na trh.

Prekazky vstupu se méfi podle toho, do jaké miry mohou
spolecnosti jiz plsobici na trhu zvysit cenu nad konku-
renéni Groven, aniz by vyvolaly zdjem o vstup nového
soutézitele na trh. PF neexistenci pfekdzek vstupu je na
tth mozné wvstoupit snadno a rychle, coz vede
k nerentabilité zvySovani cen. Pokud je pravdépodobné,
ze k a¢innému vstupu na trh, ktery by zabranil nebo
narusil uplatnéni trzni sily, dojde do jednoho nebo
dvou let, lze ptekdzky vstupu zpravidla oznacit za nizké.
Prekdzky vstupu mohou byt disledkem Siroké skély
faktord, jako jsou napiiklad Uspory z rozsahu
a sortimentu, pravni pfedpisy, zejména tykaji-li se udélo-
véani vyhradnich prév, stitni podpora, dovozni cla, prava
duSevniho vlastnictvi, vlastnictvi zdroji, u kterych je
dodévka omezena napiiklad pfirodnimi omezenimi (!),
zdkladni vybaveni, vyhoda prvniho na trhu a loajalita
spotiebitele ke znacce vybudovand pomoci intenzivni
reklamy pusobici po urcitou dobu. Také vertikdlni

(1) Viz rozhodnuti Komise 97/26[ES (véc IV/M.619 — Gencor/Lontho),
Uf. vést. L 11, 14.1.1997, s. 30.
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vstupni bariéry, nebof ztézuji piistup a vylucuji
(potencidlni) konkurenéni podniky. Vstupni bariéry se
mohou vyskytovat pouze na urovni dodavatele nebo
kupujiciho, piipadné na obou drovnich. Budou-li nékteré
z téchto faktort chdpany jako ptekdzky vstupu, zavisi na
jejich vztahu k utopenym ndkladim. Utopenymi néklady
se rozuméji takové ndklady, které jsou nezbytné ke
vstupu na trth nebo k aktivnimu pisobeni na trhu,
avSak které budou ztraceny, pokud spole¢nost z trhu
odejde. Néklady na reklamu zaméfenou na vybudovani
loajality spottebiteld se obvykle povazuji za utopené
naklady, avsak mimo ty piipady, kdy je firma schopnd
prodat svou obchodni znacku, pfipadné ji vyuZzit beze
ztraty jinde. Cim vice ndkladd bude povazovdno za
Jutopené”, tim vice museji potencidlni zdjemci zvazovat
riziko vstupu na trh a tim presvédcivéji budou spolec-
nosti fungujici na trhu usilovat o vyrovndni se nové
konkurenci, protoze vzhledem k témto ndkladim by
pro né bylo velmi ndkladné trh opustit. Jsou-li napfiklad
distributofi vazdni na vyrobce prostiednictvim zdkazu
soutéZit, projevi se uzavieni trhu vyraznéji tehdy, jestlize
potencidlni zdjemce o vstup na trh bude muset na ziska-
vani vlastnich distributordt vynalozit urcité utopené
naklady. Obecné feceno, vstup na trh je spojen
s utopenymi ndklady, které jsou nékdy nizsi, jindy
velmi vysoké. Proto je pii hodnoceni pfipadu obvykle

potencidlni a bude na ni kladen mnohem vétsi daraz.

Vyspély trh je takovy, ktery jiz urcitou dobu existuje, kde
pouzivand technologie je jiz dobfe zndmd, rozsifend
a relativné neménnd, kde nedochdzi k vyraznym
inovacim v oblasti znacek a kde je poptévka relativné
stabilni nebo klesajici. Na takovém trhu se negativni
ucinky projevi spiSe nez na dynamickych trzich.

Obchodni droven je spojena s rozdilem mezi mezipro-
dukty a dil¢imi sluzbami a findlnimi vyrobky a sluzbami.
Meziprodukty a dil¢f sluzby se prodavaji podnikim, které
je vyuzivaji jako vstup k vyrobé jiného zbozi ¢i sluzeb
a obvykle ve findlnim vyrobku nebo sluzbé nejsou roze-
znatelné. Kupujici meziprodukti jsou obvykle velmi
dobfe informovanymi zdkazniky, a proto se méné spolé-
haji na znacku a image. Findlni vyrobky jsou pfmo ¢i
nepiimo prodévany koneénym spotiebitelim, ktefi se
Casto vice spoléhaji na znacku nebo image. Vzhledem
k tomu, Ze distributofi (maloobchodnici, velkoobchod-
nici) museji reagovat na poptivku koneénych spotiebi-
telti, hospoddfskou soutéz muZze vyraznéji ohrozit to,
jestlize jsou distributofi vylouceni z prodeje jedné znacky
¢i véstho poctu znacek, nez skutecnost, ze kupujici
meziprodukttl nesméji nakupovat konkuren¢ni vyrobky
z jistych zdroji nabidky.
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120. Povaha vyrobku hraje roli zejména pii hodnoceni p¥ipad- 123. Posouzeni omezujicich dohod podle ¢l. 101 odst. 3 se
nych negativnich i pozitivnich a¢inkd v souvislosti provadi ve skute¢ném ramci, v némz se dohody uskute¢-
s findlnimi vyrobky. Pfi hodnoceni ptipadnych negativ- nuji (), a na zdkladé faktd, které v daném okamziku
nich G¢inka je dalezité védét, jsou-li vyrobky na trhu existuji. Posouzeni je citlivé na vyznamné zmény faktd.
spiSe homogenni nebo heterogenni, je-li vyrobek drahy Pravidlo vyjimky podle ¢l. 101 odst. 3 plati, pokud jsou
a vyrazné zasahuje do rozpoctu spotiebitele nebo laciny splnény ¢tyfi podminky, a prestdvd platit, pokud tomu
a zda se jednd o vyrobek nakupovany jednordzové nebo tak jiz neni (}). Pf pouziti ¢l. 101 odst. 3 v souladu
opakované. Obecné feceno, je-li vyrobek spiSe hetero- s témito zdsadami je nezbytné vzit v tvahu investice
genni, levnéj$i a nakupovany spiSe jednordzové, budou kterékoli smluvni strany a dobu a omezeni potiebnd
negativni ac¢inky vertikdlnich omezeni pravdépodobnéjsi. k provedeni a amortizaci investic zvysujicich efektivnost.
124. Z prvni podminky v ¢l. 101 odst. 3 vyplyva, Ze je nutné
posoudit objektivni piinosy dohody z hlediska efektivity,
kterd je piipadné jejim vysledkem. V tomto ohledu maji
vertikdlni dohody casto potencidl pomoci dosdhnout
kladnych d¢inkd, jak je vysvétleno v oddile 1.2, protoze
mohou zlepsit zptisob, jakym strany vykondvaji své
121. Pii hodnoceni ur¢itych omezeni je v nékterych piipadech doplikové ¢innosti.
tieba vzit v tivahu i dal3i faktory. K témto faktorim pati{
napiiklad kumulativni G¢inek, tj. pokryti trhu podobnymi
dohodami, zda je dohoda ,pfedepisujici“ (jen jedna strana
pfijimd omezeni nebo povinnosti) nebo ,souhlasici“ (obé
strany pfjimaji omezeni nebo povinnosti), pravni
prostiedi a chovani, které muaze vést k nekalym prak-
tikim nebo jim napomdhat, napiiklad vedouci postaveni 125. Pfi uplatilovani kritéria nezbytnosti obsazeného v ¢l. 101
pii  tvorbé cen, predem ozndmené zmény cen odst. 3 bude Komise ptedeviim zkoumat, zda jednotliva
a sjedndvani ,spravné“ ceny, nepruznost cen jako reakce omezeni umoziuji vyrdbét a provddét ndkup a/nebo
na nadbytecnou kapacitu, cenovd diskriminace a dfivéjsi (dal3f) prodej efektivnéji, nez jak by tomu bylo bez dotye-
chovéni souvisejici s nekalymi praktikami. ného omezeni. Toto posouzeni musi vzit v uvahu
podminky na trhu a skute¢né okolnosti, jejichz psobeni
jsou smluvni strany vystaveny. Podniky vyuZzivajici
vyhody ¢l. 101 odst. 3 nemusi zvaZovat hypotetické
nebo teoretické alternativy. Museji vSak  vysvétlit
a dolozit, proc¢ by alternativy, které se jevi jako realistické
a vyznamné méné omezujici, byly podstatné méné efek-
tivni. Jestlize by volba alternativy, ktera se jevi jako realis-
tickd z obchodniho hlediska a pfitom méné omezujici,
vedla k vyznamné ztrité efektivity, povazuje se dotycné
omezeni za nezbytné.
1.3.2 Faktory vyznamné pro hodnoceni
podle ¢l. 101 odst. 3
122. Omezujici vertikdlni dohody mohou také mit kladné
G¢inky na hospoddiskou soutéz v podobé zvyseni efekti- 126. Z podminky, ze spotiebitelim musi byt vyhrazen piimeé-

vity, které mohou pfevazit nad jejich protisoutéznimi
ucinky. Takové posouzeni se provadi v rdmci stanoveném
v ¢ 101 odst. 3, ktery obsahuje vyjimku z pravidla
o zdkazu uvedeného v ¢l. 101 odst. 1. Aby byla tato
vyjimka pouzitelnd, musi vertikdlni dohoda vést
k objektivnim hospodéiskym piinosim, omezeni hospo-
dafské soutéze museji byt nezbytnd k dosazeni efektivity,
spotfebitelé museji dostat pfiméfeny podil na vyhodach
plynoucich ze zvySeni efektivity a dohoda smluvnim
strandm nesmi umoznit vylouceni hospodaiské soutéze
ve vztahu k podstatné ¢asti dotéenych vyrobkd ().

(1) Viz sdéleni Komise — ozndmeni - pokyny o pouziti ¢l. 81 odst. 3
Smlouvy, Uf. vést. C 101, 27.4.2004, s. 97.

feny podil na vyhodach, vyplyva, ze spotiebitelé vyrobki
nakoupenych a/nebo (dédle) prodanych podle vertikalni
dohody museji ziskat alespoit rovnocennou ndhradu za
negativni a¢inky dohody (¥). Jinymi slovy zvyseni efekti-
vity musi plné vyrovnat pravdépodobny negativni dopad
na ceny, objem vyroby a dal$i relevantni faktory.

() Viz rozsudek Soudniho dvora ve spojenych vécech 25/84 a 26/84

Ford, Sb. rozh. 1985, s. 2725.

(}) V této souvislosti viz napf. rozhodnut{ Komise 1999/242[ES (véc
IV[36.237 — TPS), Uf. vést. L 90, 2.4.1999, s. 6. Stejné tak zdkaz
podle ¢l. 101 odst. 1 plati pouze tehdy, pokud md dohoda omezeni
soutéze za cil nebo pokud md omezujici Gcinky.

(*) Viz odstavec 85 sdéleni Komise — ozndmeni - pokyny o pouziti ¢l.
81 odst. 3 Smlouvy, Uf. vést. C 101, 27.4.2004, s. 97.
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127. Posouzeni posledni podminky stanovené v ¢l. 101 odst.

3, tedy Ze dohoda nesmi smluvnim strandm umoZnit
vylouceni hospoddrské soutéze ve vztahu k podstatné
¢asti dotcenych vyrobkt, pfedpokldda analyzu zbyvajicich
konkurenénich tlakii na trhu a dopadu dohody na tyto
zdroje hospodatské soutéZe. PH pouziti posledni
podminky ¢l. 101 odst. 3 je nutné vzit v Gvahu vztah
mezi ¢l. 101 odst. 3 a ¢ldnkem 102. Podle ustdlené
judikatury nemtze pouziti ¢l. 101 odst. 3 branit pouZiti
lanku 102 (1. Protoze ¢lanky 101 i 102 sledujf jako cil
zachovani G¢inné hospoddiské soutéze na trhu, vyZaduje
soudrznost, aby se ¢l. 101 odst. 3 vyklddal tak, ze je
vylouceno pouziti pravidla o vyjimce na omezujic
dohody, které pfedstavuji zneuziti dominantniho posta-
veni (?). Vertikdlni dohoda nesmi vylu¢ovat Gcinnou
hospodaiskou soutéz odstranénim vSech nebo vétsiny
existujicich zdroji skutecné ¢ potencidlni hospodaiské
soutéZe. Soupefeni mezi podniky je zdkladnim hybatelem
hospodaiské efektivnosti, véetné dynamickych kladnych
ucinkti ve formé inovaci. Pfi jeho absenci bude domi-
nantnimu  podniku  chybét odpovidajici motivace
k dalsimu vytvéieni a pfeddvini vyhod plynoucich ze
zvySeni G¢innosti. Pokud neexistuje zadnd zbyvajici
hospodaiskd soutéz ani Zddnd pfedvidatelnd hrozba
vstupu dalsiho subjektu na trh, pFevazi ochrana soupefeni
a hospodérské soutéze nad moznym zvySenim hospo-
défské ucinnosti. Omezujici dohodu, kterd udrzuje,
nimu postaveni, neni obvykle mozné odtvodnit tim, Ze
také zvysuje hospodaiskou tcinnost.

2. Rozbor ur¢itych vertikdlnich omezeni

128. V souladu s rimcem rozboru uvedenym v bodech 96 az

127 budou v téchto pokynech déle zkoumdna nejbéz-
ngjsi vertikalni omezeni a jejich kombinace. K dalsim
omezenim a kombinacim v téchto pokynech nejsou
uvedeny Zddné p¥mé pokyny. Budou se vSak posuzovat
podle stejnych zdsad a se stejnym dirazem na jejich
Ucinek na trh.

2.1 Nkup jedné znacky

129. Pod oznaceni ,ndkup jedné znacky“ spadaji ty dohody,

-

jejichz hlavnim prvkem je uloZit kupujicimu povinnost
nebo jej pfimét, aby své objedndvky na urcity typ
vyrobku ¢inil u jednoho dodavatele. Tuto slozku lze

(1) Viz rozsudek Soudniho dvora ve spojenych vécech C-395/96 P a C-

396/96 P Compagnie Maritime Belge, Sb. rozh. 2000, s. I-1365, bod
130. Stejné tak uplatnéni ¢l. 101 odst. 3 nebrdni pouzit pravidla
Smlouvy o volném pohybu zboZi, sluzeb, osob a kapitdlu. Tato
ustanoveni jsou za urcitych okolnosti pouzitelnd na dohody,
rozhodnuti a jedndni ve vzdjemné shodé¢ ve smyslu ¢l. 101 odst.
1, v této souvislosti viz rozsudek Soudniho dvora ve véci C-309/99
Wouters, Sb. rozh. 2002, s. I-1577, bod 120.

V této souvislosti viz rozsudek Tribundlu ve véci T-51/89 Tetra Pak
(1), Sb. rozh. 1990, s. 1I-309. Viz rovnéz odstavec 106 sdéleni
Komise — ozndmeni - pokyny o pouziti ¢l. 81 odst. 3 Smlouvy,
Uf. vést. C 101, 27.4.2004, s. 97.
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mimo jiné najit v zdkazu soutézit nebo v mnoZstevni
povinnosti stanovené kupujicimu. Dohody
o nesoutézeni vychdzeji ze schématu povinnosti nebo
pobidek, které kupujicimu stanovi, ze musi nakupovat
vice nez 80 % pozadovaného zbozi a sluzeb pro dany
trth od jednoho dodavatele. To neznamend, Ze kupujici
mé povinnost nakupovat pouze p¥imo u dodavatele, ale
7e nebude nakupovat, dédle proddvat nebo zpracovavat
konkurenéni zbozi ¢ sluzby. MnoZstevni povinnost
stanovend kupujicimu je jemnéj§i formou zdkazu
soutézit, kdy pobidky a povinnosti sjednané mezi doda-
vatelem a kupujicim uklddaji kupujicimu, aby vétsinu
nakupt uskutecioval u jednoho dodavatele. MnoZstevni
povinnost mtize mit podobu pozadavku minimélniho
odbéru, pozadavku na vytvifeni zdsob nebo nelinedrniho
urcovani cen, jedna se napiiklad o systémy podminénych
slev nebo dvoustuptiovy tarif (pausdlni ¢dstka plus cena
za jednotku). Podobné dcinky jako tzv. ,anglickd
dolozka“, podle niz kupujici musi ozndmit jakoukoli
lepsi nabidku, kterou dostane, a smi ji pfijmout pouze
tehdy, pokud mu dodavatel neni schopen ucinit srovna-
telnou nabidku, bude mit povinnost ndkupu jedné
znacky, a to zejména v piipadé, kdy kupujici musi sdélit,
kdo mu tuto lepsi nabidku ucinil.

Pripadnd rizika ndkupu jedné znacky pro hospodafskou
soutéz jsou uzavieni trhu konkurenénim dodavatelim
a potencidlnim dodavatelim, zmirnéni hospodarské
soutéZe a usnadnéni vzniku nekalych praktik mezi doda-
vateli v ptipadé kumulativniho vyuzivini a potlaceni
soutéZe mezi znackami v rdmci obchodu, pokud je kupu-
jici zdroveni prodejcem a déle proddva kone¢nym spotie-
bitelam. Tyto omezujici G¢inky maji pfimy dopad na
soutéZ mezi znackami.

Nékup jedné znacky je podle nafizeni o blokovych vyjim-
kich pfedmétem vyjimky v piipadé, Ze ani podil doda-
vatele, ani podil kupujictho na trhu nepfesahuji 30 %
a zakaz soutéZit je omezen na dobu maximalné péti
let. Pokud je prahovd hodnota podilu na trhu vyssi
nebo pokud lhiita pfesahuje obdobi péti let, jsou jednot-
livé ptipady hodnoceny podle nize uvedenych faktort ve
zbyvajici ¢asti tohoto oddilu.

Povinnost ndkupu jedné znacky od jednoho dodavatele
muize vést k protisoutéznimu uzavieni trhu obzvldsté
tehdy, pokud by v pfipadé absence této povinnosti vyvi-
jely velky konkuren¢ni tlak na konkurenéni podniky,
které v dobé uzavieni dohody obsahujici tuto povinnost
jesté neptsobi na trhu nebo které nejsou v takovém
postaveni, aby mohly plné pokryt poptivku ze strany
zakaznikd. Konkurenéni podniky nemusi byt schopny
pokryt celkovou poptévku urcitého zdkaznika, protoze
dany dodavatel je nezbytnym obchodnim partnerem
alespoit pro st poptavky na trhu, napiiklad protoze
jeho znacka je ,nezbytnym“ vyrobkem, jemuz déva pfed-
nost mnoho kone¢nych spotiebitelt, nebo protoze
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kapacitni omezeni ostatnich dodavatelt jsou takovd, Ze
ast poptavky mize pokryt pouze piislusny dodavatel (*).
,Postaveni  dodavatele na  trhu* je jednim
z nejdulezitgjsich faktord pro hodnoceni povinnosti
nadkupu jedné znacky z hlediska pfipadnych Gcinka skod-
livych pro soutéz.

Pokud mohou konkurenéni podniky soutézit za stejnych
podminek o celkovou poptivku kazdého jednotlivého
zakaznika, je obecné nepravdépodobné, ze by povinnost
nakupu jedné znacky od jednoho konkrétniho dodavatele
narusovala G¢innou hospodafskou soutéz, pokud prechod
zakaznika k jinému dodavateli neni obtizny vzhledem
k délce trvani povinnosti ndkupu jedné znacky a k jejimu
pokryti trhu. Cim vétsi ¢dst dodavatelova podilu na trhu
je vdzéna, tj. ¢im veétd{ ¢dst jeho prodeje se uskutecnuje
na zakladé nakupu jedné znacky, tim vyraznégji se projevi
uzavieni trhu. Podobné ¢im deldf je platnost povinnosti
nakupu jedné znacky, tim vyraznéj§i bude uzavieni.
Povinnost ndkupu jedné znacky s platnosti krat$i nez
jeden rok sjednand mezi nedominantnimi spolecnosti,
obvykle nevede k vyrazné skodlivému ptsobeni na
soutéz nebo k Cisté negativnimu plsobeni. Povinnost
nakupu jedné znacky sjedndvand nedominantnimi spole¢-
nostmi na dobu od jednoho roku do péti let obvykle
vyzaduje fddné zvdzeni pusobeni ve prospéch
a neprospéch hospodéiské soutéze, aviak povinnost
ndkupu jedné znacky, kterd presahuji pét let, neni
u vétdiny typl investic povaZovdna za nezbytnou
k dosazeni zddanych G¢inkd, pfipadné tyto Géinky nejsou
natolik vyznamné, aby prevysily jeji ptisobeni na uzavieni
trhu. Povinnost ndkupu jedné znacky povede s vétsi prav-
dépodobnosti k uzavteni trhu skodlivému pro hospodéi-
skou soutéz, pokud se na ni dohodnou dominantni
spolecnosti.

Pfi hodnoceni dodavatelova vlivu na trhu je dilezité vzit
v Gvahu také ,postaveni konkuren¢nich podniki na trhu
Pokud je téchto podnikidi dostatek a jsou silné, Zddné
u¢inky vyrazné skodlivé pro soutéZ se neprojevi. Neni
pravdépodobné, ze by doslo k vylouceni konkurenénich
podnikti, pokud maji podobné postaveni na trhu jako
dodavatel a mohou nabizet stejné pfitazlivé zboZzi.
Avsak v piipadé, Ze velky pocet vyznamnych dodavatelt
na relevantnim trhu uzavie s velkym poctem kupujicich
smlouvy o ndkupu jedné znacky, mohou byt potencidlni
zdjemci o vstup na trh vylouceni (piipad kumulativnich
acinkd). V takové situaci dohody o nakupu jedné znacky
piispivaji k pouzivani nekalych praktik mezi konkurenc-
nimi dodavateli. Pokud se na jednotlivé dodavatele vzta-
huje nafizeni o blokovych vyjimkdch, je v nékterych

(") Rozsudek Tribundlu ve véci T-65/98 Van den Bergh Foods v. Komise,
Sb. rozh. 2003, s. Il 4653, body 104 a 156.
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piipadech nutné problém takového negativniho kumula-
tivniho G¢inku fesit odejmutim blokové vyjimky. Je-li
vazany podil na trhu mensi nez 5 %, obvykle vyraznéji
nepfispiva ke kumulativnimu uzavieni trhu.

V piipadech, kdy se podil na trhu nejvétsiho dodavatele
pohybuje pod 30 % a podil na trhu péti nejvétsich doda-
vateld nepfesahuje 50 %, je nepravdépodobné, ze bude
dochazet k béznym, piipadné kumulativnim d¢inktim
skodlivym pro soutéz. Pokud potencidlni zdjemce
o vstup na trh nedokdze na trh proniknout ziskové,
neni to obvykle zpiisobeno povinnostmi nakupovat
jednu znacku, ale jinymi faktory, napiiklad tim, cemu
dévaji spotiebitelé pfednost.

,Vstupni bariéry“ pomohou ur¢it, zda dochdzi k uzavieni
trhu poskozujicimu hospodéiskou soutéz. V mistech, kde
je pro konkuren¢ni dodavatele relativné snadné ziskat
nové kupujici nebo vyhledat pro jejich produkt alterna-
tivni kupujici, nebude uzavieni trhu vyznamnym prob-
lémem. AvSak casto existuji vstupni bariéry jak na
vyrobni, tak na distribu¢ni Grovni.

JVyrovnavaci sila“ je také dalezitd, protoze silni kupujici
se nenechaji snadno odfiznout od zdroje konkuren¢niho
zbozi ¢ sluzeb. VSeobecné feCeno, aby dodavatel
pfesvédéil zakazniky k ndkupu jedné znacky, maze byt
potieba, aby jim poskytl dplnou ¢i ¢aste¢nou kompenzaci
za ztratu hospodaiské soutéze v disledku exklusivity.
Pokud je takovd individudlni kompenzace poskytnuta,
mtze byt pfijeti povinnosti ndkupu jedné znacky
v osobnim zdjmu zdkaznika. Bylo by vsak nespravné
vyvodit z toho automaticky zdvér, Ze souhrn vsech
povinnost! ndkupu jedné znacky je pro zdkazniky na
daném trhu a pro kone¢né spotiebitele celkové piinosny.
Zejména je nepravdépodobné, 7e z nich budou mit
prospéch spotiebitelé jako celek, pokud je zakaznika
mnoho a souhrn povinnosti ndkupu jedné znacky brani
vstupu konkuren¢nich podnikti na trh nebo jejich
expanzi.

,Obchodni troven“ je rovnéz dilezitd. Méné pravdépo-
dobné je protisoutézni uzavieni trhu v souvislosti
s meziprodukty. Pokud dodavatel meziproduktu nenf
dominantni, konkuren¢ni dodavatelé maji stdle ,volnou*
podstatnou ¢dst poptivky. Ucinek protisoutéZniho
uzavieni trhu viak mtze vzniknout i pod trovni domi-
nance, a to v situaci kumulovanych G¢inkd. Kumulativni
ucinek poskozujici hospodéiskou soutéz je malo pravde-
podobny, pokud je vizdno méné nez 50 % trhu.
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chodni drovni, otdzka, jestli bude hospodaiskd soutéz
ohrozena, zdvisi z Vvét§i Cdsti na typu prodeje
a vstupnich bariérdch na velkoobchodni drovni. Skute¢né
riziko protisoutézniho uzavieni trhu nehrozi, pokud
konkuren¢ni vyrobci mohou bez problému zaloZit svij
vlastni prodej na velkoobchodni drovni. Typ velkoob-
chodniho prodeje ¢dstené urcuje, jestli budou vstupni
bariéry nizké, tj. dualezité je, jsou-li velkoobchodnici
schopni 4¢inné obchodovat pouze s vyrobkem, jehoz
se dohoda tykd (napiiklad zmrzlina), ¢i bude-li G¢innéjsi
obchodovat s celou $kdlou vyrobkt (napfiklad zmrazené
potraviny). V piipad¢, Ze vyrobce proddva pouze jeden
vyrobek, bylo by netéinné zaklddat vlastni velkoob-
chodni prodej. Tehdy se mohou projevit G¢inky skodlivé
pro soutéz. Pokud navic nékolik dodavatelt vaze vétsinu
dostupnych velkoobchodnikd, mohou hrozit
i kumulativni t¢inky.

U findlnich vyrobk se obvykle uzavieni trhu projevi
spiSe na maloobchodni trovni, protoze vstupni bariéry
pro vétSinu vyrobct, kteif si chtéji oteviit maloobchod
pro své vlastni vyrobky, jsou dosti velké. Mimo to pravé
na maloobchodni drovni mohou dohody o nakupu jedné
znacky vést k omezeni soutéze mezi znackami v rdmci
obchodu. Z téchto davodli, a vezmeme-li v dvahu
vSechny dalsi relevantni faktory, se mohou v souvislosti
s findlnimi vyrobky na maloobchodni drovni zacit proje-
vovat G¢inky vyrazné skodlivé pro soutéz, pokud nedo-
minantni dodavatel na sebe vize 30 % relevantniho trhu
¢i vice. U dominantni spole¢nosti i sebemensi vdzany
podil na trhu mize mit G¢inky vyrazné skodlivé pro
SOutéz.

Na maloobchodni drovni se také mazZeme setkat
s kumulativnim uzavienim trhu. Pokud maji vSichni
dodavatelé podily na trhu niz$i nez 30 % a pokud je
celkovy vdzany podil na trhu nizsi nez 40 %, je kumu-
lativni ~ protisoutézni  uzavieni  nepravdépodobné
a odejmuti blokové vyjimky téz. Tato hranice mtze byt
vyssi, jestlize se zohledni dal§i faktory, jako je napfiklad
pocet konkuren¢nich podnikd, vstupni bariéry, apod.
Tato hranice miaze byt vyssi, jestliZe se zohledni dalsi
faktory, jako je napiiklad pocet konkuren¢nich podnikd,
vstupni bariéry, apod. Tato hranice mize byt vyssi, jest-
lize se zohledni dal3i faktory, jako je napiiklad pocet
konkuren¢nich podnikti, vstupni bariéry, apod. Je-li
podil nékterych spole¢nosti na trhu vy$si nez prahovd
hodnota stanovend v nafizeni o blokovych vyjimkach,
ale 74dnd z téchto spole¢nosti neni dominantni, kumu-
lativni protisoutézni uzavfeni trhu je nepravdépodobné,
pokud je celkovy vdzany podil na trhu niz$i nez 30 %.

Pokud kupujici vyuzivd k obchodovini prostory
a pozemky, které vlastni dodavatel nebo které md doda-
vatel pronajaté od tfeti strany, jez neni Zddnym
zpusobem vadzand na kupujictho, je mozZnost pouziti
uc¢innych ndpravnych prostiedktt v piipadé uzavieni
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je zdsah Komise nepravdépodobny.

V nékterych odvétvich neni prodej vice nez jedné znacky
na jednom prodejnim misté mozny, v takovém piipadé
se problém uzavieni lépe fesi omezenim doby platnosti
smluv.

Jsou-li zjistény Gcinky vyrazné Skodlivé pro soutéz,
pfipadd v dvahu udéleni vyjimky podle ¢l. 101 odst. 3.
Pro zdkazy soutézit jsou relevantni zejména Gcinky
popsané v bodé 107 pismenech a) (parazitovani mezi
dodavateli), d), e) (problémy finanéni podpory) a h)
(nedostatky kapitalového trhu).

V piipadé G¢ink popsanych v bodé 107 pismenech a),
d) a h) lze pouziti mnoZstevni povinnosti vici kupuji-
cimu povazovat za méné restriktivni alternativu. Naopak
jedinou schiidnou cestou k dosazeni G¢inku popsaného
v odst. 107 pism. e) (problém financni podpory
v souvislosti s pfevodem know-how) mize byt zakaz
soutézit.

Pokud se jednd o investici dodavatele vidzanou na urcity
vztah (viz bod 107 pism. d)), obecné spliuje podminky
urcené v ¢l. 101 odst. 3 dohoda o nesoutézeni ¢i mnoz-
stevni povinnosti sjednand na dobu amortizace investice.
V piipadé velkych investic vdzanych na urcity vztah,
existuji i divody pro pouziti zdkazu soutézit s dobou
platnosti pfesahujici pét let. Investice vdzand na urdity
vztah je napfiiklad instalace nebo tprava dodavatelova
zafizeni, které pak bude slouzit pouze k vyrobé casti
pro urcitého kupujictho. Obecné investice do (rozsifeni)
kapacity ¢&i takové investice vazané na ur¢ity trh nebyvaji
povazovany za investice vazané na urcity vztah. Avsak
v piipadech, kdy dodavatel vytvoii novou kapacitu, jez se
vaze konkrétné na provozy urcitého kupujictho, napi-
klad kdyz spolecnost vyrabéjici kovové konzervy vybu-
duje nové kapacity na vyrobu konzerv v prostordch, kde
potravinaiskd firma potraviny konzervuje ¢i v jejich
sousedstvi, tato nova kapacita je z ekonomického
hlediska Zivotaschopnd pouze tehdy, je-li vyroba zamé-
fend na tohoto urcitého zdkaznika. Pak lze tuto investici
povazovat za investici vdzanou na urcity vztah.

Pokud dodavatel poskytne kupujicimu pujcku nebo
kupujicimu poskytne zafizeni, které neni vazané na urcity
vztah, neni tato skuteCnost dostalujicim divodem
k udéleni vyjimky a piijeti a¢inkti na protisoutézni
uzavien{ trhu. V ptipadé nedostatkii kapitdlového trhu
mtze byt vyhodngjsi, aby pujcku poskytl dodavatel
vyrobku a nikoli banka (viz bod 107 pism. h)).
V takovém piipadé by vSak ptjcka méla byt poskytnuta
co nejméné omezujicim zptisobem a kupujicimu by tedy
obecné nemélo znemoznéno kdykoli zbyvajici ¢ast tvéru
splatit a od zdvazku odstoupit, aniz by musel zaplatit
néjakou pokutu.
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obvykle divodem k pouziti zdkazu soutézit po celou
dobu trvdni dohody o doddvce, napiiklad v rdmci
fransizy.

Priklad zdkazu soutézit

Vedouci spole¢nost na vnitrostdtnim trhu s ndhodné
kupovanym spotiebnim vyrobkem, kde md 40 % podil,
prodava vétsinu svych vyrobkd (90 %) prostfednictvim
vazanych maloobchodnikt (vdzany podil na trhu 36 %).
Dohody zavazuji maloobchodniky, aby nakupovali
vyhradné u této vedouci spolecnosti nejméné po dobu
¢tyf let. Tato spolecnost je silné zastoupend zejména
v hustéji osidlenych oblastech, jako je napiiklad hlavni
mésto. Jeji konkurenti, celkem 10 spole¢nosti, z nichz
nékteré maji pouze lokdlni charakter, maji podstatné
mensi podily na trhu, nejvétsi z nich md 12 %. Téchto
10 konkuren¢nich podnikii zdsobuje dalsich 10 % trhu
prostiednictvim vadzanych prodejen. Trh je z hlediska
znacek a vyrobkd vyrazné diferencovany. Vedouci spolec-
nost vlastni nejvyznamnéjsi znacky. Je jedinou spole¢-
nosti, kterd pravidelné organizuje celostitni reklamni
kampané. Vazanym maloobchodnikiim poskytuje zvlastni
skladovaci skiiné na své vyrobky.

Vysledkem je, Ze celkem 46 % (36 % + 10 %) trhu je
uzavieno jak potencidlnim zdjemcim o vstup, tak tém
spole¢nostem na trhu, které nemaji vdzané prodejny.
Jesté obtiznéjsi je situace potencidlnich zdjemcl o vstup
v husté osidlenych oblastech, kde je toto uzavieni trhu
jesté vyrazngjsi, i kdyz pravé v téchto oblastech by
spolecnosti na trh vstoupily nejradéji. Mimoto vzhledem
k silné diferenciaci v oblasti znaek a vyrobkd a
k ndkladdm na prizkum trhu, které jsou v porovnini
s cenou vyrobku dosti vysoké, absence konkurence
mezi znackami v rdmci obchodu vede ke ztrdté dalsich
vyhod pro spoticbitele. Pfipadné ucinky vyplyvajici
z vyhradnosti prodejny, které, jak vedouci spole¢nost
uvadi, jsou vysledkem snizeni nakladi na dopravu
a pi{padné finan¢ni podpory v souvislosti se skladovacimi
skifnémi, jsou omezené a nevyvazuji negativni u¢inky na
hospodaiskou soutéz. Ucinky jsou omezené, protoze
naklady na dopravu zdviseji na mnozstvi a nikoli na
vyhradnosti a skladovaci skiiné nesouviseji s zddnym
zvlastnim know-how a nejsou vazany na znacku. Splnéni
podminek ¢l. 101 odst. 3 je pak nepravdépodobné.

Priklad mnozZstevn{ povinnosti

Vyrobce X se 40% podilem na trhu prodavd 80 % svych
vyrobkd na zdkladé smluv, které stanovi, Ze dalsi
prodejce je povinen u X zakoupit nejméné 75 %
z pozadovaného mnoZstvi tohoto typu vyrobku. Na
oplatku X nabizi financovdni a zafizeni za vyhodné
ceny. Smlouvy jsou uzavirdny na dobu péti let, béhem
kterych by méla byt pijcka prostfednictvim stejné vyso-
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kupujici moznost smlouvu po uplynuti Sestimési¢ni
vypovédni lhity ukoncit, pokud zaplati nesplacenou
Castku a zafizeni odkoupi za jeho trzni cenu. Na konci
pétiletého obdobi se zafzen{ stdvd majetkem kupujiciho.
Vétsina konkurenc¢nich vyrobcti z celkového poctu 12
jsou malé spolecnosti, nejvétsi z nich mé podil na trhu
20 %. Maji uzaviené podobné smlouvy s riiznou dobou
platnosti. Vyrobci s podilem na trhu niz$im nez 10 %
maji casto smlouvy s delsi dobou platnosti a méné velko-
rysymi ustanovenimi o ukonéeni smlouvy. Smlouvy
s vyrobcem X ponechdvaji kupujicimu moznost zakoupit
25 % pozadovaného zbozi u konkuren¢nich podniki.
V poslednich tfech letech na trh vstoupili dva novi
vyrobci a ziskali kombinovany podil na trhu ve vysi
piiblizné 8 % caste¢né diky tomu, Ze pievzali pujcky
urcitého poctu dalich prodejcti, ktefi s nimi na oplatku
uzaviou jiné smlouvy.

Vézany podil vyrobce X na trhu dosahuje vyse 24 %
(0,75 x 0,80 x 40 %). Vazany podil na trhu dalsich
vyrobct ¢ini priblizné 25 %. Tedy piiblizné celkem
49 % trhu je uzavieno potencidlnim zdjemcim o vstup
a spole¢nostem pusobicim na trhu, které nemaji vizané
prodejny, a to nejméné po dobu prvnich dvou let po
uzavieni smluv o dodavkach. Situace na trhu je takova,
7e daldi prodejci maji problémy ziskat Gvéry od bank
a obvykle jsou piili§ mali, aby kapitdl ziskali jinym
zpusobem, napiiklad vyddvinim akcii. Vyrobce X je
schopen dokdzat, ze zaméfeni svych prodejii na omezeny
pocet dalsich prodejcd mu umozZiiuje lépe planovat
prodej a snizit ndklady na dopravu. Vzhledem Gcinkim
na jedné strané a k 25 %, kterd nejsou vdzdna smlouvami
s vyrobcem X, skute¢né moznosti pfedéasného ukonéeni
smlouvy, neddvnému vstupu novych vyrobct na trh
a skuteCnosti, Ze nejméné polovina daldich prodejcti
neni vdzdna, na druhé strané, je pravdépodobné, zZe
75% mnozstevni povinnost stanovené vyrobcem
X bude spliiovat podminky ¢l. 101 odst. 3.

2.2 Vyhradni distribuce

V dohodé o vyhradni distribuci se dodavatel zavazuje
prodat své vyrobky pouze jednomu distributorovi, jenz
je bude na ur¢itém tzemi dile prodavat. Ziroven je
distributor omezen v aktivnim prodeji na dalSich
(vyhradné pfidélenych) dzemich. Pipadnd rizika pro
hospodéiskou soutéZ se omezuji na soutéZ v ramci
znacky a na rozdéleni trhu, které mohou vytvorit
podminky zejména pro cenovou diskriminaci. Pokud
vétsina dodavatelt nebo vSichni dodavatelé pouziji
vyhradni distribuci, mtze dochdzet ke zmirnéni hospo-
datské soutéZe a k usnadnéni nekalych praktik, a to jak
na trovni dodavateld, tak distributori. V neposledni fadé
mtize vyhradni distribuce vést k uzavieni trhu jinym
distributorum, a tim k omezeni hospodéiské soutéze na
této Grovni.



C 130/32 Utedni véstnik Evropské unie 19.5.2010
152. Vyhradni distribuce je pfedmétem vyjimky podle naf{zeni zastoupeni vyrobci mensi zdjem o vzdjemnou soutéz

153.

154.

o blokovych vyjimkach tehdy, nepfesahuje-li ani podil
dodavatele, ani kupujictho na trhu 30 %, a to i v piipadg,
ze je kombinovdna s jinymi vertikdlnimi omezenimi,
kterd nejsou povazovana za tvrdd, jako je zdkaz soutézit
po dobu kratsi nez pét let, mnoZstevni povinnost nebo
vyhradni ndkup. Kombinace vyhradni distribuce
a selektivni distribuce spliiuje podminky pro udéleni
vyjimky podle naf{zeni o blokovych vyjimkich pouze
tehdy, neni-li omezen aktivni prodej na dalsich tzemich.
Zbyvajici ¢ast tohoto oddilu poskytuje pokyny pro
hodnoceni vyhradni distribuce v jednotlivych piipadech,
kdy podil na trhu pfesahuje 30% prahovou hodnotou.

Postaveni dodavatele a konkurené¢nich podnikt na trhu je
velmi ddlezité, nebof problém neexistence soutéZe
v ramci znacky nastdvd jen tehdy, je-li omezena soutéz
mezi znackami. Cim silngjsi je ,postaveni dodavatele®, tim
zdvaznéj§i je omezeni soutéze v ramci znacky. Prekroci-li
se 30% prahova hranice podilu na trhu, mize vzniknout
riziko vyrazného sniZeni soutéZe v rdmci znacky. Maji-li
byt splnény podminky ¢l. 101 odst. 3, ztrita soutéZe
v ramci znacky mize byt nahrazena skute¢nymi dcinky.

,Postaveni konkuren¢nich podnikd“ mize mit dvoji
vyznam. Pokud budou tyto konkurenéni podniky silné,
znamend to, ze omezeni soutéze v ramci znacky bude
vyvazeno dostateCnou soutéZi mezi znackami. Pokud se
viak pocet konkuren¢nich podnikti vyrazné snizi a jejich
postaveni vyjidtené podilem na trhu, kapacitou
a distribu¢ni siti, je pfiblizné stejné, existuje riziko vzniku
nekalych praktik a/nebo zmirnéni hospodaiské soutéze.
Ztrata soutéZe v ramci znacky muze toto riziko zvysit,
zejména pokud nékolik dodavatelt vyuzivd podobné
distribu¢ni  systémy. Vicendsobnd vyhradni obchodni
zastoupeni, tj. kdyz rizni dodavatelé schvdli pro dané
tzemi stejného vyhradniho distributora, mohou toto
riziko dale zvySovat. Pokud ma obchodni zdstupce
vyhradni pravo distribuovat dva, pfipadné vice vyznam-
nych konkuren¢nich vyrobkil na stejném tzemi, mize
byt soutéz mezi témito znackami vyrazné omezena.
Cim vyss{ bude kumulativn{ podil na trhu téchto znacek
distribuovanych vicendsobnymi vyhradnimi obchodnimi
zdstupci danych znacek, tim vyssi bude riziko nekalych
praktik a/nebo zmirnéni hospodaiské soutéZe a tim vice
bude omezena soutéZ mezi znackami. Pokud je maloob-
chodnik vyhradnim distributorem fady znacek, mitize to
vést k tomu, Ze pokud jeden vyrobce snizi velkoobchodni
cenu své znacky, nebude vyhradni maloobchodnik
usilovat o to, aby se toto sniZeni projevilo v cené pro
kone¢ného spotiebitele, protoze by se tim snizil prodej
dalich znacek a také zisky. Proto maji v porovnani se
situaci bez vicendsobného vyhradniho obchodniho
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v oblasti cen. Takové situace vedouci ke kumulativnimu
uc¢inku mohou byt divodem k odejmuti vyhod vyplyva-
jicich z nafizeni o blokovych vyjimkach, i kdyz jsou
podily dodavateld a kupujicich na trhu nizsi, nez je
prahovd hodnota stanovend v nafizeni o blokovych
vyjimkéch.

,Vstupni bariéry“, které mohou dodavateliim branit
v ziskdvani novych distributort nebo hledani alternativ-
nich distributorti, jsou pfi hodnoceni vyhradni distribuce
z hlediska piipadnych uacinkt skodlivych pro soutéz
méné dilezité. Uzavieni trhu jinym dodavatelim nena-
stane, pokud vyhradni distribuce neni kombinovédna
s povinnosti ndkupu jedné znacky.

Uzavieni trhu ostatnim distributordim nepftedstavuje
problém, pokud dodavatel, ktery provozuje systém
vyhradni distribuce, pro jeden trh schvdli vétsi pocet
vyhradnich distributortt a pokud tito distributofi nejsou
omezeni v prodeji jinym neschvdlenym distributoriim.
Problém uzavfeni trhu jinym distributorim vsak mize
nastat tam, kde existuje ,kupni sila“ a vliv na navazujici
trhy nizsitho stupné, zejména v piipadé velmi rozséhlych
uzemi, kdyz se vyhradni distributor stane vyhradnim
kupujicim pro cely trh. P¥ikladem by byl fetéz supermar-
kett, ktery je jedinym distributorem hlavni znacky na
vnitrostdtnim  maloobchodnim trhu s  potravinami.
Uzavfeni trhu jinym distributoraim by mohlo byt jesté
zdvaznéj$i u vicendsobného vyhradniho obchodniho
zastoupeni.

JKupni sila“ miize téZ zvysit riziko nekalych praktik na
strané kupujicich, pokud daleziti kupujici, pusobicich
pokud mozno na raznych tdzemich, nuti jednoho (i
vice dodavatelti uzavirat dohody o vyhradni distribuci.

Je tfeba brat v tvahu i ,vyspélost trhu“, nebot ztrita
soutéZe v ramci znacky se miZe stit zdvainym prob-
lémem na vyspélém trhu, ale na trhu s rostouci
poptdvkou, ménicimi se technologiemi a ménicim se
postavenim tak podstatnd neni.

,Obchodni troven je dilezitd, protoZe piipadné nega-
tivni  dcinky  se  mohou na  velkoobchodni
a maloobchodni drovni ligit. Vyhradni distribuce se
pouzivd zejména u findlnich vyrobkl a sluzeb. Ztrita
soutéze v ramci znacky je pravdépodobnd zvldsté na
maloobchodni drovni, zvldsté jednd-li se o velkd tGzemi,
nebot kone¢ni spotiebitelé budou mit v souvislosti
s dalezitou znackou malou moznost vybéru mezi distri-
butory, ktefi nabizeji vysokou cenu/vysoce kvalitni sluzbu
nebo nizkou cenu/méné kvalitni sluzbu.



19.5.2010 Utedni véstnik Evropské unie C 130/33
160. Pokud si vyrobce za svého vyhradniho distributora 163. ,Povaha vyrobku“ neni pro hodnoceni vyhradni distri-
vybere velkoobchodnika, obvykle tak ¢ini pro vétsi buce z hlediska piipadnych acinka skodlivych pro soutéz
uzemi, jako je napfiklad clensky stit. Pokud maze velko- pili§ vyznamnd. Vyznamnd je vSak, pokud se jednd
obchodnik vyrobky neomezené proddvat piislusnym o hodnoceni ptipadnych acinkd, tj. poté, co je zjistén
maloobchodnikiim na nizsi Grovni, G¢inky vyrazné skod- Gcinek vyrazné skodlivy pro soutéz.
livé pro soutéz se pravdépodobné neprojevi. Piipadnou
ztrdtu soutéZe v rdmci znacky snadno vyvdzi dspory
v oblasti logistiky, propagace atd., zvlasté¢ md-li vyrobce
sidlo v jiné zemi. Pfipadna rizika pro soutéz mezi znac-
kami u vicendsobnych vyhradnich obchodnich zastou-
peni jsou vSak na velkoobchodni Grovni vy$$i nez na 164. Vyhradni distribuce miize vyvoldvat dGcinky, zvlste
ﬁrOVHi maloobchodni. Pokud se jeden Velkoobchodnﬂ( v pf‘ipadechy kdy jsou distributoﬁ nuceni investovat do
stane vyhradnim distributorem pro velky pocet dodava- ochrany nebo vybudovdni image znacky. Obecné se
teld, nejen Ze je riziko omezeni hospodiiské soutéze Gcinky tykaji zejména novych vyrobkd, slozitych vyrobki
mezi témito znaékami, ale i uzavfeni trhu na velkoob- a V},’I'Obkﬁ, ]e]]chi kvalitu lze tézko urcit pf'ed konzumaci
chodni drovni. (tzv. vyrobky zaloZené na zkuSenosti), pfipadné i po
konzumaci (tzv. vyrobky zalozené na davéie). Mimoto
vyhradni distribuce mtze, diky dspordm z rozsahu
v dopravé a distribuci, pfispét ke snizeni ndkladii na
logistiku.
161. Jak uvedeno v bodé 155, uzavieni trhu jingm dodava-
telim nenastane, pokud vyhradni distribuce neni kombi-
novdna s povinnosti nakupu jedné znacky. Dokonce » ) P
dojde-li ke kombinaci vyhradni distribuce s touto povin- 165. P“kla(,i yyhrafinl distribuce na velkoob-
nosti, je uzavieni trhu jinym dodavatelim poskozujici chodnf drovni
hospodéiskou soutéz nepravdépodobné s vyjimkou
pfipadd, kdy se povinnost ndkupu jedné znacky uplatiiuje
v ramci husté sit¢ vyhradnich distributord na malych
tzemich nebo v piipadé kumulativntho dcinku.
Vtakovém pipadé muaze byt nezbytné pouzit zdsady B ; o )
tykajici se ndkupu jedné znacky, stanovenych v oddile Na tthu s€ zboz°1.m d}ouhodobe sp/otreby Je A V?dO‘}Cl
2.1. Pokud viak kombinace vyhradni distribuce spolecnqstl. Sviij vyrobeko proddvd prostredmctvmol
a nakupu jedné znacky nevede k vyraznému uzavieni yyhradmc? Velkool3chodnﬂ<}1. Uzemi Velk?‘{bChOd?ﬂ(}{
trhu, maze mit na hospodéfskou soutéz pozitivni dopad, jsou rozdélena tak, Ze u malyckl Vc/lensvkych staty Pf)lfr)_"’aﬂ
napitklad miZze vyhradniho distributora podnitit, aby se celé uzemi danehol statu, u Vet51ch.c1e:15ky Fh statu jsou
zaméfil na uréitou znacku. Proto nedochazi-li k uzavieni rc.)zd.elena ‘podle Jedr}f)thvych regionu. Tito V}’hfa?m
trthu, kombinace vyhradni distribuce a zdkazu soutézit d1str1bufof1 )zabe%peéujl Vpr,ode] Vievm ‘maoloobchodnf)kur.r’l
miiZe spliovat podminky ¢l. 101 odst. 3 pro udéleni na daném dzemi. Konetnym spotiebiteliim neproddvaji.
vyjimky na celou dobu trvini dohody, zvldsté na velko- Velkoobchodnici na svych trzich odpovidaji za propa-
obchodni trovni. gacim vcetné sponzorovani lokalnich akeci, ale také pred-
stavovani a propagovani novych vyrobkii maloobchod-
nikdim na jejich dzemi. Inovace technologii a vyrobk
na tomto trhu probihd pomérné rychle a dtlezitou roli
zde hraje také predprodejni servis pro maloobchodniky
a konecné spotfebitele. Velkoobchodnici nemuseji naku-
povat veskeré pozadované zbozi znacky dodavatele
A piimo u  vyrobce a  velkoobchodnici
162. Kombinace vyhradni distribuce a vyhradniho odbéru i maloobchodnici maji moznost vybéru, protoZe ceny

zvySuje piipadnd rizika pro hospodaiskou soutéz -
omezuje soutéZz v ramci znacky a zptisobuje rozdéleni
trhu, ¢mz dochdzi zvlasté k cenové diskriminaci.
Vyhradni distribuce sama o sobé zakazniky omezuje
v moznosti vybéru, protoze omezuje pocet distributort
a obvykle téz svobodny aktivni prodej téchto distribu-
tortl. V rdmci vyhradntho odbéru je na vyhradni distri-
butory kladen pozadavek, aby nakupovali své zdsoby
urtité znacky piimo u vyrobce, navic omezuje piipadnou
moznost obchodovani vyhradnich distributort, protoze
nesméji nakupovat od jinych distributort v systému.
Vysledkem je, Ze dodavatel md vétsi moZnosti omezovat
soutéz v ramci jedné znacky a zdroven uplatilovat
rozdilné podminky prodeje na dkor spotfebitelt, pokud
kombinace neumoziiuje vytvofeni u¢inkd vedoucich
k niz§im cendm pro vSechny kone¢né spotiebitele.

za dopravu jsou relativné nizké v  porovndni
s hodnotou vyrobku. Zdkaz soutézit neni vici velkoob-
chodnikim uplatiiovdn. Maloobchodnici také prodavaji
fadu znacek konkurencnich dodavateld a na maloob-
chodni trovni neexistuji dohody o vyhradni nebo selek-
tivni distribuci. Na trhu EU prodeje velkoobchodnikiim
mé A piiblizné 50% podil. Jeho podil na riznych vnit-
rostatnich maloobchodnich trzich se pohybuje od 40 %
do 60 %. Na kazdém vnitrostatnim trhu ptsobi 6 az 10
konkurenénich podnik — B, C a D jsou nejvétsi konku-
renéni podniky, jsou zastoupeny na vsech vnitrostitnich
trzich a jejich podily se pohybuji mezi 5% az 20 %.
Zbyvajici vyrobci pisobi na vnitrostatni Grovni a maji
na trhu malé podily. B, C a D maji podobné distribu¢ni
sité, zatimco lokalni vyrobci spiSe prodavaji vyrobky
piimo maloobchodnikim.



C 13034

Utedni véstnik Evropské unie

19.5.2010

166.

Na vyse popsaném velkoobchodnim trhu jsou rizika
omezen{ soutéZe v ramci znacky a cenové diskriminace
mald. Obchodovdni neni omezovdno a neexistence
soutéZe v ramci znacky neni na velkoobchodni drovni
vyznamnd. Na maloobchodni drovni neni ohrozena ani
soutéz v ramci znacky ani mezi znackami. Navic soutéz
mezi znackami je dohodami o vyhradni distribuci uzave-
nymi na velkoobchodni Grovni zasazena minimdlné. Je
proto pravdépodobné, Ze podminky ¢l. 101 odst. 3
budou také splnény, i kdyby byly zjistény néjaké tcinky
skodlivé pro soutéz.

Ptiklad vicendsobnych vyhradnich
obchodnich zastoupeni na oligopolnim
trhu

Na vnitrostitnim trhu s findlnim vyrobkem jsou Ctyfi
vedouci podniky, z nuchz kazdy md piiblizné 20 %
podil. Tyto ¢tyfi vedouci spole¢nosti  proddvaji své
vyrobky prostfednictvim vyhradnich distributor na
maloobchodni Grovni. Maloobchodnikiim jsou pridélena
vyhradni Gzemi, kterd rozsahem odpovidaji méstiim, kde
maloobchodnici sidli, nebo obvodu velkomésta. Na
vét$ing€ tzemi tyto vedouci spolecnosti ndhodou schvilily
stejného  vyhradntho maloobchodnika  (vicendsobné
obchodni zastoupeni), ktery méd vétsinou centrélni posta-
veni a je pomérné vyrazné specializovany na dany
vyrobek. Zbyvajicich 20 % wnitrostatniho trhu  tvoii
mali mistni vyrobci, z nichZ nejvétsi ma na tomto vnit-
rostatnim trhu piiblizné 5 % podil. Tito mistni vyrobci
vétsinou prodavaji své vyrobky prostiednictvim jinych
maloobchodnikd, zejména proto, Ze vyhradni distributofi
¢tyt vedoucich spole¢nosti nemaji velky zdjem o prodej
méné znamych a levngj§ich znacek. Trh je z hlediska
znacek a vyrobkd vyrazné diferencovdn. Vedouci spolec-
nosti organizuji velké celostdtni reklamni kampané
a jejich znacky maji vyraznou image, zatimco okrajovi
vyrobci na celondrodni drovni své vyrobky nepropaguji.
Trh je pomérmné vyspély, se stabilni poptivkou
a nedochdzi k vyrazné inovaci v oblasti technologii
nebo vyrobkd. Vyrobek je relativné jednoduchy.

Na takovém oligopolnim trhu existuje riziko nekalych
praktik mezi témito &tyfmi vedoucimi spole¢nostmi.
Riziko zvysuje vicendsobné obchodni zastoupeni. Soutéz
v ramci znacky je omezena pfidélenim vyhradnich dzemi.
Soutéz mezi témito ¢tyfmi vedoucimi znackami je na
maloobchodni drovni omezena, protoze maloobchodnici
na jednotlivych tzemich uréuji cenu vech ¢tyt vyrobkd.
Vicendsobné obchodni zastoupeni znamend, 7e pokud
jeden vyrobce sniZi cenu své znacky, maloobchodnik
nebude usilovat o to, aby se toto sniZeni projevilo
v cené pro kone¢ného spotiebitele, protoze by se tim
snizil prodej dalsich znatek a také zisky. Proto maji
vyrobci mensi zdjem o vzdjemnou soutéZz v oblasti cen.
Cenové soutéz mezi znackami se projevuje zvldsté

167.

v souvislosti s méné zndmymi znackami okrajovych
vyrobct. Pipadné piipominky o w¢innosti ze strany
(spole¢nych) vyhradnich distributori jsou nevyznamné,
protoZe vyrobek je relativné jednoduchy, dalsi prodej
nevyzaduje zddné zvldstni investice nebo skoleni
a propagace se uskuteCiiuje zejména na drovni vyrobct.

[ piesto, Ze kazdd z vedoucich spole¢nosti méd podil na
trhu pod prahovou hodnotou, podminky ¢l. 101 odst. 3
nemusi byt splnény a blokovou vyjimku bude zfejmé
nezbytné odejmout u dohod uzavienych s distributory,
jejichz podil na trhu je pod 30 % na ndkupnim trhu.

Priklad vyhradni distribuce v kombinaci
s vyhradnim odbérem

Vyrobce A je vedouci spolecnosti na evropském trhu
s objemnym zbozim dlouhodobé spotieby, jehoz podil
se na vétsiné vnitrostatnich trhti pohybuje mezi 40 % az
60 %. V clenskych statech, kde ma vysoky podil na trhu,
mé méné konkuren¢nich podnikd s mnohem mensimi
podily na trhu. Konkurenéni podniky piisobi pouze na
jednom ¢i dvou vnitrostdtnich trzich. Dlouhodobou poli-
tikou vyrobce A je proddvat své vyrobky prostfednictvim
pobocek v jednotlivych stitech vyhradnim distributoriim
plisobicim na maloobchodni drovni, ktef{i maji zdkaz
aktivné proddvat na tuzemi ostatnich distributort. Tito
vyrobci jsou proto motivovani k tomu, aby vyrobek
propagovali a  poskytovaly  predprodejni  servis.
V soucasnosti maji maloobchodnici mimoto povinnost
nakupovat vyrobky vyrobce A vyhradné od pobocky,
ktera se nachdzi v dané zemi. Maloobchodnici prodavajici
znacku vyrobce A jsou hlavnimi dal$imi prodejci tohoto
typu vyrobku na daném tzemi. Proddvaji i konkurenéni
znacky, avSak s rGznou mirou tspé$nosti a zdjmu. Od
zavedeni vyhradniho odbéru uplatiiuje vyrobce A mezi
trthy cenové rozdily ve vysi 10 % az 15 %, pficemz vyssi
ceny md na trzich, kde md mensi konkurenci. Trhy jsou,
pokud jde o nabidku a poptavku, relativné stabilni
a nedochdzi k vyraznym technologickym zméndm.

Ztrata soutéZe v ramci znacky na trzich s vy$$imi cenami
vyplyva nejen z piidélovani vyhradnich tizemi na malo-
obchodni drovni, ale i z povinnosti vyhradniho odbéru
uloZené  maloobchodnikim.  Povinnost  vyhradniho
odbéru zptisobuje, Ze trhy a tGzemi zistdvaji oddélené,
protoze vyhradnim maloobchodnikiim, ktefi jsou hlav-
nimi prodejci tohoto druhu vyrobku, znemoziiuje obcho-
dovani. Maloobchodnici nemaji ani moznost aktivné
prodavat na ostatni tzemi a v praxi se doddvkim
mimo své tzemi vyhybaji. Mize tak dochdzet k cenové
diskriminaci bez toho, aby to vedlo k vyraznému zvysSeni
celkového prodeje. Obchodovani spotiebiteltt nebo neza-
vislych obchodnikil je vzhledem k objemnosti vyrobku
také omezené.
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Pfestoze argumenty o moznych kladnych dcincich
jmenovéni vyhradnich distributort mohou byt pfesvéd-
Civé, zejména z divodu motivace maloobchodnikd, neni
pravdépodobné, Ze by argumenty o moznych kladnych
Gcincich kombinace vyhradni distribuce a vyhradniho
odbéru, a zejména argumenty o moznych kladnych tcin-
cich vyhradniho odbéru, tykajici se predeviim tspor
z rozsahu v dopravé, vyvazily negativni dcinek cenové
diskriminace a omezeni soutéZe v rdmci znacky.
Z tohoto divodu je nepravdépodobné splnéni podminek
¢l. 101 odst. 3.

2.3 Vyhradni pfidélovini zdkaznikil

V dohodé o vyhradnim pfidélovani zdkazniki dodavatel
souhlasi s tim, Ze bude své vyrobky proddvat pouze
jednomu distributorovi, ktery je bude déle prodavat urcité
skupiné zdkaznikd. Zdroven je distributor obvykle
omezen v aktivnim prodeji jinym (vyhradné pridélenym)
skupindm zdkaznikd. Nafizeni o blokovych vyjimkéach
neomezuje zpisob, jakym mtize byt vymezena skupina
vyhradnich zdkaznikd; mohlo by se jednat napiiklad
o konkrétni typ zdkazniki na zdkladé povoldni, nebo
také o seznam konkrétnich zdkaznikG vybranych na
zakladé jednoho ¢i vice objektivnich kritérii. Pfipadnd
rizika pro hospodaiskou soutéZ se zejména omezuji na
soutéz v rdmci znacky a na rozdéleni trhu, které mohou
vytvofit podminky pro cenovou diskriminaci. Pokud
vétsina dodavateld nebo vSichni dodavatelé vyuzivaji
moznosti vyhradniho pfidéleni zdkazniks, mizZe snadnéji
dochdzet ke zmirnéni hospodéaiské soutéze a maze snad-
néji dochdzet k nekalym praktikdm jak na drovni doda-
vateld, tak distributorti. V neposledni fadé maze vyhradni
pfidélovani zdkaznikd vést k uzavieni trhu jinym distri-
butortim, a tim k omezeni hospoddiské soutéze na této
arovni.

Vyhradni pfidélovani zdkaznikl spliiuje podminky pro
udéleni vyjimky v souladu s nafizenim o blokovych
vyjimkéch tehdy, pokud podil dodavatele ani podil kupu-
jictho na trhu nepfevysuji 30 % prahové hodnoty, a to i
v kombinaci s jinymi vertikdlnimi omezenimi, kterd
nejsou povazovand za tvrdd, jako jsou napiiklad zdkaz
soutézit, mnozstevni povinnost nebo vyhradni odbér.
Kombinace  vyhradntho  pfidélovani  zdkaznika
a selektivni distribuce je obvykle chdpdna jako tvrdé
restriktivni  opatfeni, protoze schvileni distributofi
obvykle nemohou bez omezeni aktivné prodavat
kone¢nym uzivatelim. V pifpadé prekroceni 30 %
prahové hodnoty podilu na trhu se pfi hodnoceni
vyhradniho pfidélovani zdkaznikdi pouzivaji rovnéz
pravidla uvedend v bodech 151 az 167, vyjma konkrét-
nich pozndmek uvedenych ve zbyvajici &asti tohoto
oddilu.

Pridélovani zdkaznikd obvykle zdkaznikim ztéZuje
moznost obchodovat. Kazdy distributor ma svou vlastni
tiidu zdkaznik®, a proto neschvéleni distributofi, ktef{
nespadaji do takové tfidy, mohou mit problémy dany

171.

172.

173.

vyrobek ziskat. V dusledku toho bude omezeno obcho-
dovani neschvélenych distributort.

Vyhradni pfidélovani zdkaznikd se pouzivd zejména
u meziproduktii a na velkoobchodni drovni, u findlnich
vyrobkil se vyuziva tehdy, pokud je mozné ur¢it skupiny
zdkaznika se zvldstnimi pozadavky na vyrobek.

Vyhradni ptidélovani zdkazniki mtize vést k dcinku,
zejména musi-li distributofi investovat napiiklad do
specidlniho zafizeni, do ziskdvani dovednosti nebo do
know-how, aby vyhovéli pozadavkim své skupiny zdkaz
nikdl. Doba amortizace téchto investic uréuje opravnénou
dobu platnosti systému vyhradniho piidélovani zdka-
znikt. Obvykle se tato skute¢nost tykd slozitych nebo
novych vyrobkd a vyrobkd, které museji byt upravovany
podle riiznych potteb jednotlivych zakaznikd. Urcit tyto
razné potieby je snazsi u meziproduktt, tj. u vyrobkt
proddvanych rtiznym typtim profesiondlnich kupujicich.
Prid¢lovani kone¢nych zdkazniki obvykle nepfindsi
Gcinek.

Piiklad vyhradniho pfidélovdni
zikaznikd

Spole¢nost vyvinula dimyslné rozprasovaci zafizeni.
V soucasné dobé md tato spolecnost 40 % podil na
tthu s rozpraSovacimi zaffzenimi. NeZz zacala tento
novy systém prodavat, prodévala typ star$i a podil na
trhu se rovnal 20 %. Instalace nového rozprasovaciho
zafizeni zavisi na typu budovy, do které je instalovéno,
a na vyuziti budovy (kanceldfe, chemickd tovdrna,
nemocnice, apod.). Spolecnost schvélila urcity pocet
distributort, ktef{ budou zafizeni proddvat a instalovat.
Kazdy distributor musel vyskolit své zaméstnance
v oblasti obecnych a konkrétnich pozadavki na instalaci
rozpraSovacitho zafizeni pro urcitou tfidu zdkaznikd.
Spolec¢nost si chtéla zajistit, aby se jednotlivi distributofi
specializovali, a proto kazdému pfidélila zvldstni t¥idu
zakaznik( a zakdzala jim vyrobky aktivné prodavat
zdkaznikim jinych distributort. Po péti letech bude
vSem distributorim umoznén aktivni prodej viem tiiddm
zdkaznikd a systém vyhradniho pfidélovani zdkaznikd
piestane platit. Dodavatel pak mtze zacit prodavat
i novym distributorim. Trh je pomérné dynamicky,
v neddvné dobé na ngj vstoupily dvé nové spole¢nosti
a dochdzi na ném k fadé technologickych vylepseni.
Konkurenéni podniky, jejichz podily na trhu se pohybuji
mezi 5% a 25 %, své vyrobky také modernizuji.

Vyhradni pfidélovani zdkaznikd md omezenou dobu
platnosti a pomdha zajistit, aby se distributortim vratily
investované prostfedky a aby se v pocdtecni fdzi speciali-
zovali na ur¢itou tifdu zdkaznikd, na které by se
,femeslo* naudili. Ucinky skodlivé pro soutéz jsou na
dynamickém trhu omezené, proto je pravdépodobné, Ze
podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 budou splnény.
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2.4 Selektivni distribuce

174. Dohody o selektivni distribuci, podobné jako dohody
o vyhradni distribuci, na jedné strané omezuji pocet auto-
rizovanych distributor a na druhé strané mozZnosti
dalsiho prodeje. Na rozdil od vyhradni distribuce se
omezeni poctu obchodnich zdstupct nefidi poctem
tzemi, ale kritérii pro selekci, kterd jsou v prvni fadé
ovlivnéna povahou vyrobku. Druhym rozdilem oproti
vyhradn{ distribuci je, Ze omezeni dalstho prodeje neni
omezeni aktivniho prodeje na urcité tzemi, ale omezeni
veskerych  prodeji  neautorizovanym  distributortim,
potencidlnimi kupujicimi se tedy stdvaji pouze schvéleni
obchodni zdstupci a koneéni zdkaznici. Selektivni distri-
buce se témét vidy pouziva pii distribuci znackovych
findlnich vyrobka.

175. Pfipadnymi riziky v oblasti hospoddiské soutéze jsou
omezeni soutéze v rdmci znacky, vylouceni urcitého
typu (typt) distributort, zejména v piipadé kumulativ-
niho dac¢inku, a zmirnéni hospoddiské  soutéze
a usnadnéni vzniku nekalych praktik mezi dodavateli
nebo kupujicimi. PH hodnoceni selektivni distribuce
z hlediska ptipadnych wcinkd skodlivych pro soutéz
podle ¢l. 101 odst. 1 je tfeba rozliSit mezi ¢isté kvalita-
tivni selektivni distribuci a kvantitativni selektivni distri-
buci. V rdmci cisté kvalitativni selektivni distribuce
dochazi k vybéru obchodnich zastupchi pouze na zdkladé
objektivnich kritérif, kterd vychdzeji z povahy vyrobku,
napiiklad skoleni obchodniho persondlu, sluzby poskyto-
vané v misté prodeje, urcity sortiment proddvanych
vyrobkd, apod (). Pouziti takovych kritérii nestanovi
presné omezeni na pocet obchodnich zdstupct. Cisté
kvalitativni selektivni distribuce obvykle nespadd pod ¢l.
101 odst. 1, protoze jsou-li splnény tfi podminky, nemd
ucinky skodlivé pro soutéz. Za prvé povaha daného
vyrobku musi vyzadovat systém selektivni distribuce, tj.
takovy systém musi s ohledem na povahu daného
vyrobku vytvdfet oprdvnény pozadavek na zachovani
jakosti vyrobku a zajisténi jeho spravného vyuzivani. Za
druhé dalsi prodejci museji byt vybirdni na zdkladé objek-
tivnich kritérif kvalitativni povahy, kterd jsou pro vSechny
potencidlni dalsi prodejce stanovena jednotné a nejsou
pouzivana diskrimina¢nim zptisobem. Za tieti musi byt
stanovena jen kritéria nezbytné nutnd (3. Kvantitativni
selektivni distribuce dopliuje dalsi kritéria pro vybér,
kterd p¥méj$im zpusobem omezuji pocet potencidlnich
obchodnich zdstupcti napiiklad tim, Ze stanovi mini-
mélni, ptipadné maximdlni obrat, pocet obchodnich
zdstupcti, atd.

176. Kvalitativn{ a kvantitativni selektivni distribuce maze byt
pfedmétem vyjimky podle nafizeni o blokovych vyjim-
kach, pokud podil dodavatele a ani podil kupujicitho na

(1) Viz napiiklad rozsudek Tribundlu ve véci T-88/92 Groupement d'achat
Edouard Leclerc v. Komise, Sb. rozh. 1996, s. Il 1961.

(®) Viz rozsudky Soudniho dvora ve véci 31/80 L'Oréal v. PVBA, Sb.
rozh. 1980, s. 3775, body 15 a 16;ve véci 26/76 Metro I, Sb. rozh.
1977, s. 1875, body 20 a 21; ve véci 107/82 AEG, Sb. rozh. 1983,
s. 3151, bod 35 a rozsudek Tribunilu ve véci T-19/91 Vichy
v. Komise, Sb. rozh. 1992, s. II 415, bod 65.

trhu nepfekracuji 30 %, a to i v piipadé, ze je kombino-
vana s jinymi vertikdlnimi omezenimi, kterd nejsou pova-
zovéna za tvrdd, jako je zdkaz soutézit nebo vyhradni
distribuce, za predpokladu, ze vzdjemny aktivni prodej
autorizovanych distributorit a prodej kone¢nym uziva-
telim neni omezen. Nafizeni o blokovych vyjimkach
stanovi pro selektivni distribuci vyjimku bez ohledu na
povahu daného vyrobku a kritéria selekce. Pokud vsak
povaha vyrobku () nevyzaduje selektivni distribuci nebo
pouziti stanovenych kritérif, naptiklad pozadavku, aby
distributofi méli jeden nebo vice kamennych obchodi
nebo aby poskytovali zvldstni sluzby, takovy systém
distribuce obvykle nepfindsi dostate¢né ducinky, aby
vyvazil vyrazné omezeni soutéZe v ramci znacky.
Pokud se objevi ucinky vyrazné skodlivé pro soutéz,
vyhody nafizeni o blokovych vyjimkdch budou pravdé-
podobné odejmuty. Kromé toho jsou ve zbyvajici ¢dsti
tohoto oddilu uvedena pravidla pro hodnoceni jednotli-
vych piipadl selektivni distribuce, které nespadaji pod
naffzeni o blokovych vyjimkach, a pro pfipad kumulativ-
niho G¢inku, jenz by mohl byt vysledkem existence para-
lelnich siti selektivni distribuce.

177. Dodavatelovo postaveni na trhu a postaveni konkurenc-
nich podnikd je pfi hodnoceni piipadnych acinka skod-

znacky je ohroZena pouze tehdy, pokud je omezena
soutéz mezi znackami. Cim silngjs{ je postaveni dodava-
tele, tim problematictéjsi mize byt zachovini soutéZze
v rdmci znacky. Dalsim dalezitym faktorem je pocet
selektivnich distribu¢nich siti pfitomnych na jednom
tthu. Na trhu, kde je selektivni distribuce pouzivina
pouze jednim dodavatelem, nemd obvykle kvantitativni
selektivni distribuce vysledny negativni G¢inek za pfedpo-
kladu, ze smluvni zboZ{ s ohledem na jeho povahu vyza-
duje pouziti systému selektivni distribuce, a pod
podminkou, Ze pouzivana kritéria selekce jsou nezbytnd
k zajistén{ G¢innosti distribuce daného zbozi. Realita vak
je spide takova, ze selektivni distribuci na daném trhu

pouziva vétsi pocet dodavateli.

178. Postaveni konkuren¢nich podnikd méze mit dvoji
vyznam a hraje roli zejména v piipadé kumulativniho
u¢inku. Jsou-li konkurenéni podniky silné, obvykle se
omezeni soutéze v rdmci znacky snadno vyvdzi dosta-
te¢nou soutézi mezi znackami. AvSak pokud vétsina
hlavnich dodavatelti pouziva selektivni distribuci, dojde
ke znatnému omezeni soutéZe v rdmci znacky a
k uzavieni trhu ur¢itym typtim distributorti a také ke
zvyseni moznosti ptipadnych nekalych praktik mezi hlav-
nimi dodavateli. Riziko vylouceni G¢innéjsich distributort
je vzdy vétsi u selektivni distribuce nez u vyhradni distri-
buce, protoze selektivni distribuce omezuje prodej neau-
torizovanym obchodnim zastupcim. Uvedené omezeni je

(}) Viz napfiklad rozsudky Tribundlu ve véci T-19/92 Groupement d'achat

Edouard Leclerc v. Komise Sb. rozh. 1996, s. 1I-1851, body 112 az
123; ve véci T-88/92 Groupement d'achat Edouard Leclerc v. Komise Sb.
rozh. 1996, s. 1-1961, body 106 az 117, a judikatura uvedend
v predchdzejici pozndmece.
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179.

tedy svou podstatou uzaviené a neautorizovanym
obchodnim zdstupciim znemoziiuje piistup
k doddvkdm. Z tohoto divodu je selektivni distribuce
velmi vhodnd k omezeni tlaki ze strany diskontnich
subjektd (af jiz distributorG pusobicich off-line nebo
on-line) na marZe vyrobce a také na marZe autorizova-
nych obchodnich zdstupct. Uzavieni trhu takovym
formdm distribuce, at jiz vyplyvd z kumulativniho pouzi-
vani selektivni distribuce nebo z piisobeni jediného doda-
vatele, jehoZ podil na trhu pfesahuje 30 %, snizuje
moznost zdkaznikl vyuzivat zvldStnich vyhod, které
tyto formy distribuce pfindSeji, napiiklad nizsich cen,
lepsi transparentnosti a vétsi dostupnosti.

V piipadech, kdy se vztahuje nafizeni o blokovych vyjim-
kich na jednotlivé sité selektivni distribuce, uvazuje se
o odejmut{ blokové vyjimky nebo nepouziti nafizeni
o blokovych vyjimkich tehdy, pokud by tyto sité
mohly mit kumulativni ti¢inky. AvSak kumulativni t¢inek
je mélo pravdépodobny, pokud se podil na trhu, kde se
selektivni distribuce vyuzivd, pohybuje pod 50 %. Prob-
lémy nevzniknou ani tehdy, pokud podil pokryti trhu
pfesahuje 50 %, ale celkovy podil na trhu péti nejvétsich
dodavatelti (CR 5) je nizsi nez 50 %. Pokud vsak jsou jak
CR 5, tak podil trhu, kde se selektivni distribuce vyuzivd,
vy$$i nez 50 %, hodnoceni se mtize liSit v zdvislosti na
tom, zda vSech pét nejvétsich distributort pouzivd &i
nepouziva selektivni distribuci. Cim silngjs{ je postaveni
distributort, ktef{ ji nepouzivaji, tim nepravdépodobnéjsi
je uzavieni trhu dal$im distributoram. Pouziva-li selek-
tivni distribuci vdech pét nejsilnéjsich dodavateld, prob-
lémy v oblasti soutéze mohou vyvstat zejména u téch
dohod, které stanovi kritéria kvantitativni selekce pfimo
omezujici pocet autorizovanych obchodnich zastupct,
nebo které stanovi kvalitativni kritéria, napiiklad poza-
davek na jeden ¢i vice kamennych obchodii nebo na
poskytovéni zvldstnich sluzeb, coz vede k uzavieni trhu
ur¢itym formdm distribuce. Podminky ¢l. 101 odst. 3
obvykle nejsou splnény, pokud dané systémy selektivni
distribuce znemoznuji pfistup na trh novym distribu-
torim, ktefi jsou schopni doty¢né vyrobky prodavat
piislusnym zptsobem, zejména diskontnim subjektiim
nebo distributorim pusobicim pouze po internetu nabi-
zejicim zdkaznikim nizsi ceny, ¢imZz omezuji distribuci
ve prospéch urcitych stdvajicich kandlt a na dkor konec-
nych spotiebiteld. Méné piimé formy kvantitativni selek-
tivni distribuce, jako jsou napiiklad kombinace kritérii
Cisté  kvalitativni selekce a pozadavku minimdlniho
objemu ro¢nich ndkupti stanoveného obchodnimu
zastupci, obvykle mivaji mensi vysledné negativni dcinky,
stanoveny objem vSak nesmi pfedstavovat podstatnou
ast z celkového obratu obchodniho zdstupce, kterého
dosdhl s timto typem vyrobku, a nesmi pfesdhnout
takovou mez, kterd by dodavateli znemoznila ziskat
zpét investici vdzanou na urcity vztah anebo dosdahnout
uspory z rozsahu v oblasti distribuce. Co se tyce jednot-
livych pfispévkii, dodavatel s podilem na trhu mensim
nez 5% obvykle vyrazné kumulativni G¢inek neovlivni.

180.

181.

182.

183.

,Vstupni bariéry” je tfeba vzit v tivahu zejména tehdy, je-
li trh uzavfen neautorizovanym obchodnim zdstupciim.
Obecné feceno, vstupni bariéry budou znacné, protoze
selektivni distribuci obvykle pouzivaji vyrobci znacko-
vych vyrobkd. Budou-li se tito obchodni zdstupci snaZit
uvést na trh své vlastni znacky nebo ziskat konkurenéni
dodéavky jinde, budou ve vétsiné piipadd potiebovat Cas
i zna¢né prostredky.

,Kupni sila“ maze zvySovat riziko nekalych praktik mezi
obchodnimi zédstupci, a tak vyrazné ovlivnit rozbor selek-
tivni distribuce z hlediska piipadnych Gcinkd skodlivych
pro soutéz. Uzavien{ trhu vykonngjsim maloobchod-
nikdm maZze nastat zvldsté tehdy, kdyz silnd organizace
obchodnich zastupcti stanovi dodavateli selektivni kritéria
zaméfend na omezen{ distribuce ve prospéch svych clend.

Cl. 5 odst. 1 pism. ¢) naifzeni o blokovych vyjimkdch
stanovi, Ze dodavatel nesmi uklddat autorizovanym
obchodnim zdstupciim zdkaz pfimo ¢i nepiimo prodévat
znacky urcitych konkuren¢nich dodavateld. Cilem této
podminky je predevsim zabrénit nekalym praktikim na
horizontdlni drovni, které se zaméfuji na vylouceni urci-
tych znadek tim, Ze umozni hlavnim dodavatelim
vytvofit selektivni klub vlastnich znacek. Takovy typ
zdkazu nebude spliovat podminky pro udéleni vyjimky,
pokud se CR 5 bude rovnat 50 % nebo bude vyssi nez
50 %, vyjma piipadt, kdy Zddny z dodavatelt kterému je
tento zdkaz uloZen, nepatii k péti nejsilngjsim dodava-
teldm na trhu.

Problém uzavieni trhu dalsim dodavatelim obvykle
nenastane, pokud tito dodavatelé mohou vyuzivat tytéz
distributory, tj. pokud neni systém selektivni distribuce
kombinovadn s ndkupem jedné znacky. Existuje-li hustd
sit autorizovanych distributorti nebo dojde-li ke kumula-
tivnimu G¢inku, kombinace selektivni distribuce a zakazu
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184.

185.

186.

soutéZzit mohou vést k uzavieni trhu dal§im dodavateltim.
V takovém piipadé plati zdsady stanovené v oddile 2.1
pro ndkup jedné znacky. I kdyZ neni selektivni distribuce
kombinovand se zdkazem soutézit, problém uzavieni
tthu konkurenénim dodavatelim pfetrvava, jestlize
vedouci dodavatelé pouzivaji nejen kritéria Cisté kvalita-
tivni distribuce, ale ukladaji obchodnim zdstupcim dalsi
povinnosti, jako je napftiklad povinnost rezervovat pro
dodavatelovy vyrobky ur¢ité minimdalni misto na regdlech
nebo zajistit, aby prodej jejich vyrobka predstavoval jisté
minimdlni procento z celkového obratu obchodniho
zdstupce. Podobné problémy se nevyskytnou, pokud se
selektivni distribuce vztahuje maximdlné na 50 % trhu,
piipadné pokud je tato hranice pFekrocena, alespon
podil péti nejvétsich dodavatelt ztstdvd pod drovni 50 %.

Dulezitd je také vyspélost trhu, protoZe ohroZeni soutéze
v ramci znacky a piipadné uzavieni trhu dodavatelim
nebo obchodnim zdstupclim muaze byt na vyspélém
tthu zdvaznym problémem, aviak na trhu s rostouci
poptavkou, ménicimi se technologiemi a ménicim se
postavenim je méné dilezitd.

Selektivni distribuce mtze byt G¢innd, pokud na zakladé
uspor z rozsahu v dopravé vede k dspordm logistickych
ndkladd, a k tomu maze dojit nezdvisle na povaze
vyrobku (bod 107 pism. g)). Tento ulinek je vSak
u systému selektivni distribuce jen okrajovy. Pro feSeni
problému parazitovani mezi distributory (bod 107 pism.
a)) nebo pfi budovani image znacky (bod 107 pism. 1)) je
povaha vyrobku velmi dulezitd. Obecné se tento piipad
nejvice tykd novych vyrobkd, slozitych vyrobkd, vyrobkd,
u nichz je tézké posoudit kvalitu pfed konzumaci (tzv.
vyrobky zaloZené na zkusenosti), ¢i dokonce i po konzu-
maci (tzv. vyrobky zalezené na divéfe). Kombinace selek-
tivni distribuce s klauzuli o umisténi, chranici schvale-
ného obchodniho zdstupce pied tim, aby jini schvéleni
obchodni zdstupci otevirali obchody v jeho blizkosti,
muize spliovat podminky ¢l. 101 odst. 3, zejména
pokud je takovd kombinace nezbytnd k ochrané znac-
nych investic vdzanych na smluvni vztah vynaloZenych
autorizovanym obchodnim zdstupcem (bod 107 pism.

d)).

Ma-li byt zvoleno takové omezeni, které nejméné posko-
zuje soutéz, je tfeba zjistit, jestli stejnych Géinkd za srov-
natelnou cenu nelze dosdhnout napiiklad pouhymi poza-
davky na sluzby.

187. Piiklad kvantitativni selektivni

distribuce

Na trhu se zbozim dlouhodobé spotieby vedouci spole¢-
nost (znacka A), jejiz podil ¢ini 35 %, prodavd své
vyrobky konecnym spotiebitelim prostfednictvim sité
selektivni distribuce. Existuje nékolik kritérii pro vstup
do této sité: v obchodé musi byt zaméstnany vyskoleny
persondl a musi poskytovat piedprodejni servis,
v obchodé musi byt vymezené misto, kde bude proddvan
tento vyrobek a podobné technologicky vyspélé vyrobky,
obchod musi prodavat Siroky sortiment modelt od
tohoto dodavatele a vystavovat je zajimavym zptsobem.
Kromé toho je pocet pfijatelnych maloobchodniki v siti
pfimo omezen, je stanoven maximdlni pocet maloob-
chodnikl na urcity pocet obyvatel v jednotlivé oblasti
nebo méstském obvodu. Kromé vyrobce A ptisobi na
trthu Sest konkurencnich podnikd. Nejvétsi konkurenéni
podniky B, C a D maji podily na trhu ve vysi 10 %, 15 %
a 25 %, ostatni vyrobci maji podily mensi. A je jedinym
vyrobcem, ktery vyuzivd selektivni distribuci. A je
jedingm vyrobcem, ktery vyuziva selektivni distribuci.
Distributofi, ktefi v rdmci selektivni distribuce prodavaji
znacku A, vidy prodavaji i nékolik konkurenénich
znacek. Konkuren¢ni znacky se viak také hojné prodavaji
v obchodech, které nejsou ¢leny sité selektivni distribuce
vyrobce A. Distribu¢ni kandly jsou rtzné — napiiklad
znacky B a C se prodavaji ve vét$iné obchodt zvolenych
A, ale i v jinych obchodech, které poskytuji velmi kvalitn{
sluzby, a také v hypermarketech. Znacka D se prodévd
zejména v obchodech s velmi kvalitnimi sluzbami. Tech-
nologie se na tomto trhu vyvijeji pomérné rychle a hlavni
dodavatelé si prostiednictvim reklamy uchovavaji image
dobré jakosti vyrobkd.

Na tomto trhu je podil pokryti selektivni distribuci 35 %.
Soutéz mezi znackami neni pfimo ovlivnéna systémem
selektivni distribuce vyrobce A. SoutéZ v rdmci znacky
muize byt u znacky A omezend, ale spotiebitelé maji
pfistup k maloobchodnikiim s nizsi kvalitou sluzeb |
niz§imi cenami, ktefi proddvaji znacky B a C, které
jsou kvalitativné srovnatelné se znackou A. Ani pFistup
k maloobchodnikiim s vysokou kvalitou sluzeb a jinymi
znackami neni uzavfen, protoze zvolenym distributoriim
neni stanoveno omezeni pro prodej konkurencnich
zna¢ek a mnozstevni omezeni poctu maloobchodniki
pro prodej znacky A umoziuje jinym maloobchodnikiim
poskytujicim vysoce kvalitni sluzby distribuovat konku-
renéni znacky. S ohledem na pozadavky v oblasti sluzeb,
u¢innost a omezeny ucinek na soutéz v ramci znacky
jsou podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 splnény.
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188. Piiklad selektivni distribuce

s kumulativnimi a¢inky:

Na trhu s ur¢itym sportovnim vyrobkem je sedm
vyrobct, jejichz podily na tomto trhu ¢ini 7 %, 8 %,
10 %, 15 %, 15 %, 20 % a 25 %. Pét nejvétsich vyrobci
distribuuje vyrobky prostfednictvim kvantitativni selek-
tivni distribuce, zatimco dva nejmensi vyuzivaji rizné
typy distribu¢nich systémdi, podil pokryti selektivni distri-
buci je tedy 85 %. Kritéria pro piistup do siti selektivni
distribuce jsou u jednotlivych vyrobcti piekvapivé
jednotnd — pozaduje se, aby distributofi méli jeden ¢i
vice kamennych obchodd, aby tyto obchody mély vysko-
leny persondl a poskytovaly pfedprodejni sluzby,
v obchodé musi byt vyclenén prostor pro prodej daného
vyrobku a je stanovena minimalni plocha tohoto
prostoru. V obchodé musi byt k dispozici Sirokd skdla
vyrobkd dané znacky a vyrobek musi byt vystavovin
zajimavym zplisobem, obchod se musi nachdzet na
obchodni tfidé a tento typ vyrobku musi pfedstavovat
alesponn 30 % z jeho celkového obratu. Ve vétsiné
piipadt je jako distributor vSech péti znacek v rdmci
selektivni distribuce schvilen stejny obchodni zastupce.
Dvé zbyvajici znacky, které nevyuzivaji selektivni distri-
buci, své vyrobky obvykle proddvaji prostfednictvim
méné specializovanych maloobchodnikdl s nizs{ drovni
sluzeb. Trh je stabilni jak na strané poptdvky, tak
nabidky, znacka md na tomto trhu vyraznou image,
a z hlediska vyrobki je vyrazné diferencovan. Pét vedou-
cich vyrobcti si prosttednictvim reklamy a sponzorskych
¢innosti vybudovalo silnou znacku, zbyvajici dva mensi
vyrobci uplatiuji strategii levnéjsich vyrobkd a jejich
znacky nemaji tak vyraznou image.

Na tomto trhu nemaji diskontni obchody a distributofi
pusobici pouze po internetu k péti vedoucim znackdm
pfistup. Pozadavek, aby tento typ vyrobku ptedstavoval
alespont 30 % z cinnosti obchodnich zastupct, a ndroky
na piedvadéni a predprodejni servis vétsinu diskontnich
obchodt ze sité autorizovanych obchodnich zdstupct
vylucuji. Pozadavek na jeden nebo vice kamennych
obchodii vylucuje ze sité distributory pusobici pouze
po internetu. Spotfebitelé tedy nemaji jinou moznost,
nez nakupovat téchto pét vedoucich  znacek
v obchodech s vysokou drovni sluzeb/vysokymi cenami.
Tim dochazi k omezeni soutéze mezi témito péti znac-
kami. Skutecnost, Ze dvé nejmensi znacky lze zakoupit
v obchodech s niz$i drovni sluzeb/nizsimi cenami, neni
dostatecnou ndhradou, protoze image péti vedoucich
znacek je mnohem lep3i. SoutéZ mezi znackami také
omezuje vicendsobné obchodni zastoupeni. Pfestoze je
zachovdna urcitd mira konkurence v ramci znacky
a pocet maloobchodnikti neni pfimo omezen, kritéria

189.

190.

pro piijeti jsou dostate¢né piisnd, aby pocet maloobchod-
nikd pro téchto pét vedoucich znacek na trhu zistal na
daném dzemi pomérné nizky.

Ucinky vyplyvajici z téchto systémt kvantitativni selek-
tivni distribuce jsou malé, vyrobek neni pfili§ slozity
a nevyzaduje tedy mimofddny servis. Pokud vyrobci
nemohou prokdzat, ze sit selektivni distribuce piindsi
vyrazné Gcinky, je pravdépodobné, Ze blokova vyjimka
bude muset byt odejmuta vzhledem ke kumulativnim
ucinkam, které zptisobuje omezeny vybér a vyssi ceny
pro spotiebitele.

2.5 Fransiza

Fran$izové dohody obsahuji licence na priva
k dusevnimu vlastnictvi, které se vztahuji zejména na
obchodni zndmky nebo znacky a know-how pro vyuzi-
vani a distribuci zboZzi nebo sluzeb. Kromé licence na
préva dusevniho vlastnictvi poskytuje poskytovatel fran-
S§izy obvykle nabyvateli fransizy v prabéhu trvani
smlouvy obchodni a technickou pomoc. Licence
a pomoc jsou nedilnou soucdst! obchodni metody posky-
tované v rdmci frandizy. Poskytovateli fransizy obvykle
nabyvatel fransizy plati fransizovy poplatek za vyuziti
urcité obchodni metody. Fransiza pomuze poskytovateli
frandizy vybudovat jednotnou sit pro distribuci jeho
vyrobkd, aniz by musel piili§ investovat. Kromé ustano-
veni o poskytnuti obchodni metody fransizové dohody
obvykle obsahuji kombinaci rtznych vertikdlnich
omezen{ souvisejicich s vyrobkem, jenz je distribuovén,
obvykle se jednd o selektivni distribuci a/nebo zdkaz
soutézit a/nebo vyhradni distribuci, piipadné jejich
méné restriktivni podoby.

O pravech dusevniho vlastnictvi obsaZenych ve fransizo-
vych dohodich a o jejich vztahu k nafizeni o blokovych
vyjimkich pojedndvaji body 24 az 46. Pokud jde
o vertikdlni omezeni ndkupu, prodeje a dalsiho prodeje
zbozi a sluzeb v rdmci fransizovych dohod, jako jsou
selektivni distribuce, zdkaz soutéZit nebo vyhradni distri-
buce, nafizeni o blokovych vyjimkach se pouzije, pokud
neni piekrocena 30 % prahovd hodnota podilu na
trthu (!). Pravidla uvedend vyse v souvislosti s témito
typy omezeni se vztahuji i na fransizové dohody, avsak
s vyhradou téchto pozndmek:

a) Cim ddlezitjsi je prevod know-how, tim je pravdépo-
dobngjsi, Ze omezeni povedou ke zvyseni hospodarské
Gcinnosti ajnebo Ze jsou nezbytnd k ochrané know-
how a Ze vertikdlni omezeni spliiuji podminky ¢l. 101

odst. 3;

(') Viz téz body 86 az 95, a zejména bod 92.
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b) Zdkaz soutézit pouzity na zboZi a sluzby nakoupené
nabyvatelem fransizy nespadd do piisobnosti ¢l. 101
odst. 1, pokud je tento zdkaz nezbytny k zachovdni
jednotné identity a povésti sité, jez je pfedmétem fran-
$izy. V takovych piipadech neni trvani zdkazu soutézit
podle ¢l. 101 odst. 1 dalezité, zdkaz vsak nesmi
piekrotit dobu platnosti vlastni fransizové dohody.

Piiklad fransizové dohody

Vyrobce vyvinul novy zpisob prodeje bonbdni
v cukrarnéch, kde Ize bonbény barvit podle pfani spotfe-
bitele. Vyrobce bonbéni také vyvinul stroje na jejich
barveni. Soucasné vyrdbi i piislusnd barviva. Kvalita
a Cerstvost barviv je pro vyrobu dobrych bonbéna
velmi dalezitd. Vyrobce své bonbdny proslavil ve vlast-
nich maloobchodnich prodejndch provozovanych pod
stejnou obchodni zndmkou a v jednotném veselém
stylu (design obchodd, jednotnd reklama, apod.). Vyrobce
se rozhodl rozsifit prodej a vyuzit k tomu systém fran-
$izovych dohod. Nabyvatelé fransizy jsou povinni naku-
povat bonbdny, barviva a barvici stroje od vyrobce,
museji zachovavat stejnou image a pouzivat stejnou
obchodni zndmku, platit frandizovy poplatek, pfispivat
na spole¢nou reklamu, a opera¢ni manudl, ktery pfipra-
vuje poskytovatel fransizy, uchovédvat v tajnosti. Mimo to
mohou nabyvatelé fransizy proddvat pouze na sjedna-
nych mistech vyhradné findlnim uZivatelim nebo jinym
nabyvatelim fransizy a nesméji proddvat jiné druhy
bonbént. Poskytovatel fransizy nesmi pro smluvni
tzemi schvdlit dal§tho nabyvatele fransizy ani provozovat
vlastni maloobchod. Poskytovatel fransizy ma téz povin-
nost modernizovat a dile vyvijet své vyrobky, obchodni
perspektivy a opera¢ni manudl a tato zlepSeni zpfistup-
fiovat maloobchodnim nabyvateldm fransizy. Fransizové
dohody se sjedndvaji na dobu 10 let.

Maloobchodnici s bonbény nakupuji bonbény na
domédcim trhu od domdcich vyrobcti, kteif berou
v tvahu chuté domdcich zdkaznik®, nebo od velkoob-
chodnikd, kteti kromé prodeje vyrobkti od domdcich
vyrobct dovazeji bonbény od zahrani¢nich vyrobcti. Na
tomto trhu vyrobky poskytovatele fransizy soutézi
s jinymi znackami bonbént. Na trhu s bonbény proda-
vanymi maloobchodnikiim ma poskytovatel fransizy
30 % podil. Konkurencni podniky jsou zastoupeny
fadou domdcich i mezindrodnich znacek, z nichz nékteré
vyrabéji velké diversifikované potravindiské spolecnosti.
Existuje mnoho potencidlnich mist, kde lze bonbény
proddvat — trafiky, bézné maloobchody s potravinami,
bufety a specializované cukrdrny. Na trhu se stroji urce-
nymi k barveni potravin md poskytovatel fransizy podil
mensi nez 10 %.

192.
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Témét veskeré zdvazky obsazené ve fransizovych doho-
déch lze povazovat za nezbytné k ochrané prav dusev-
ntho vlastnictvi nebo k udrZeni jednotné identity
a povésti dané sité a nespadaji do pusobnosti ¢l. 101
odst. 1. Restriktivni opatfeni v oblasti prodeje (smluvni
uzemi a selektivni distribuce) maji slouzit jako pobidky
pro nabyvatele fransizy, aby investovali do stroje na
barveni a fransizové koncepce a maji pomoci vybudovat
¢i alespont zachovat jednotnou identitu, a tak nahradit
omezeni konkurence v rdmci znacky. Ustanoveni
o zakazu soutézit znemoziuje prodej jinych znacek
bonbént v téchto obchodech po celou dobu trvani
dohody, napoméha poskytovateli fransizy zachovat jejich
jednotnost a zabrdnit tomu, aby konkuren¢ni podniky
tézily z jeho obchodni zndmky. Nevede to k Zddnému
zdvaznému uzavieni trhu, protoZe vyrobci bonbdni
mohou vyuzivat mnoho jinych potencidlnich prodejen.
Fransizové dohody tohoto poskytovatele fransizy budou
pravdépodobné splitovat podminky pro udéleni vyjimky
podle ¢l. 101 odst. 3, pokud povinnosti v nich uvedené
spadaji do pusobnosti ¢l. 101 odst. 1.

2.6 Vyhradni doddvka

Pod oznaleni ,vyhradni doddvky“ spadaji ty dohody,
jejichz hlavnim bodem je ulozit dodavateli povinnost
nebo jej pfimét, aby proddval smluvni vyrobky vyhradné
¢i piedevsim jednomu kupujicimu, at obecné nebo pro
konkrétni pouziti. To mizZe mit podobu povinnosti
vyhradni doddvky omezujici dodavatele, aby prodaval
smluvni vyrobky pouze jednomu kupujicimu pro tcely
daldtho prodeje nebo pro konkrétni pouziti, ale také
napiiklad podobu mnozstevni povinnosti ulozené doda-
vateli s pobidkami dohodnutymi mezi dodavatelem
a kupujicim, aby dodavatel prodaval pfedevsim jednomu
kupujicimu. U meziprodukti a sluzeb se vyhradni
dodévka casto oznacuje jako prumyslovd doddvka.

Vyhradni dodévka je pfedmétem vyjimky podle nafizeni
o blokovych vyjimkdch, pokud podil jak dodavatele, tak
kupujiciho na trhu neptekracuje 30 %, a to i v piipadé, ze
je kombinovéna s jinymi vertikdlnimi omezenimi, kterd
nejsou povazovana za tvrdd, jako je zdkaz soutéZit.
Zbyvajici ¢ast tohoto oddilu obsahuje pokyny
k hodnoceni jednotlivych pipadd vyhradni dodévky
v piipadé piekroceni prahové hodnoty podilu na trhu.

Hlavni riziko, které vyhradni dodévka pfedstavuje pro
soutéz, je uzavieni trhu, které poskozuje hospodiiskou
soutéZ, ostatnim kupujicim. Existuje zde podobnost
s moznymi G¢inky vyhradni distribuce, zejména pokud
se vyhradni distributor stane vyhradnim kupujicim na
celém trhu (viz oddil 2.2, zejména bod 156). Podil kupu-
jictho na navazujicich nakupnich trzich vyssi drovné je
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nepochybné dalezity pro posouzeni schopnosti kupuji-
ciho ,ulozit povinnost* vyhradni doddvky a uzavfit
dal$im kupujicim piistup k dodavateli. Dalezitost kupuji-
ciho na navazujicich trzich nizsiho stupné viak urcuje, je-
li hospodéiskd soutéZz potencidlné ohrozena. Pokud
kupujici nemd na trzich nizstho stupné vliv, pak se
neprojevi Zadné vyrazné Gcinky na spotfebitele. Negativn{
ucinky se vSak mohou objevit, pokud podil kupujictho na
navazujicim trhu doddvek nizstho stupné a podil na
navazujicim ndkupnim trhu vy$§i drovné presahuje
30 %. I kdyz podil kupujiciho na navazujicim trhu vyssi
urovné nepresahuje 30 %, stdle existuje riziko vyrazného
uzavien{ trhu, zvlasté pokud md kupujici na navazujicim
trhu nizstho stupné podil vyssi nez 30 % a vyhradni
dodédvka se tyka konkrétniho pouziti smluvnich vyrobki.
Pokud mé spole¢nost dominantni postaveni na navazu-
jicim trhu nizstho stupné, jakdkoli povinnost doddvat
vyrobky pouze ¢&i zejména dominantnimu kupujicimu
muize snadno vést k Gcinkdm vyrazné $kodlivym pro
SOutéz.

Dilezité v3ak neni jen postaveni kupujictho na navazuji-
cich trzich, ale také rozsah a trvdni povinnosti vyhradni
doddvky. Cim vyssi je vdzany podil dodévky a delsi doba
platnosti vyhradni doddvky, tim vyrazngjsi bude uzavfeni.
U dohod o vyhradni dodévce, které uzaviraji nedomi-
nantni spole¢nosti na dobu krat$i péti let, se obvykle
pozaduje, aby ucinky ve prospéch a neprospéch soutéze
zistaly vyvazené, zatimco dohody presahujici obdobi péti
let nejsou pro vétdinu typa investic z hlediska ocekdva-
nych G¢inkd povazoviny za nezbytné a v nékterych
piipadech tyto wcinky nejsou dostate¢né, aby vyvazily
u¢inky na uzavieni trhu, které takové dlouhodobé
dohody o vyhradni dodévce maji.

Postaveni konkurenc¢nich kupujicich na navazujicim trhu
vyssi Grovné je dilezité, protoZe je pravdépodobné, Ze
uzavieni trhu konkurenénim kupujicim z davodd naru-
Sujicich hospodaiskou soutéz, tj. zvySovani jejich ndkladd
pokud jsou vyrazné mensi nez kupujici, ktery trh uzavira.
Uzavieni trhu konkuren¢nim kupujicim nenf piili§ prav-
dépodobné v piipadech, kdy tyto podniky maji
podobnou kupni silu a mohou dodavateltm nabidnout
podobné prodejni moznosti. Tehdy se uzavieni trhu
muZe projevit jen v souvislosti s potencidlnimi zdjemci
o vstup na trh, protoze ti, jestlize vétSina hlavnich kupu-
jicich uzavie smlouvy o vyhradni doddvce s vétdinou
dodavatelti na trhu, nemohou zajistit doddvky. Takovy
kumulativni d¢inek muze vést k odejmuti vyhod, které
pfindsi nafizeni o blokovych vyjimkach.

Vstupni bariéry na drovni dodavatele jsou dulezité pfi
urovani, zda-li se jednd o skute¢né uzavieni trhu.
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Pokud je pro konkuren¢ni kupujici G¢inné zajistovat si
zbozi a sluzby prostfednictvim vertikdlni integrace na
vy$§i drovni, uzavieni nebude pFedstavovat zddny
problém. Avsak Casto jsou vstupni bariéry dosti vyrazné.

Vyrovndvaci sila dodavateld md svij vyznam, protoze
duleziti dodavatelé neptipusti snadné odiiznuti od alter-
nativnich kupujicich. Uzavfeni tedy predstavuje riziko
pouze v piipadé slabych dodavatelt a silnych kupujicich.
Pokud jsou dodavatelé silni, povinnost vyhradni doddvky
se miiZze objevit v kombinaci se zdkazem soutézit. Na
kombinaci se zdkazem soutézit se vztahuji pravidla
vytvofend pro ndkup jedné znacky. Pokud na obou stra-
nach existuji investice vdzané na urcity vztah (problém
finanéni podpory), kombinace vyhradni dodavky
a zdkazu soutéZit, tj. recipro¢ni vylu¢nost v dohodédch
o prumyslové doddvce mizZe byt Ccasto piipustng,
zejména pokud se nejednd o dominantni strany.

V souvislosti s uzavienim trhu hraje ddlezitou roli
i obchodni droveri a povaha vyrobku. Protisoutézni
uzavieni je méné pravdépodobné v  souvislosti
s meziproduktem nebo v piipadé homogenntho vyrobku.
Za prvé vylouceny vyrobce, ktery vyuZzivd urcity vstup,
obvykle muze pruznéji reagovat na poptdvku ze strany
svych zdkaznikd, na rozdil od velkoobchodnika ¢i malo-
obchodnika, ktery musi uspokojit poptdvku koneénych
spotiebiteld, pro néz mohou znacky hrat dilezitou roli.
Za druhé ztrita ptipadného zdroje dodivky md pro
vyclenéné kupujici mensi vyznam v pifpadé homogen-
nich vyrobki nez heterogennich vyrobki riiznych tifd
a jakosti. Utinky vyrazné skodlivé pro soutéz se
mohou u vyhradni doddvky projevit v souvislosti
s findlnimi znackovymi vyrobky nebo diferencovanymi
meziprodukty, — pokud  existuji  vstupni  bariéry
a konkuren¢ni kupujici jsou v porovndni s kupujicim,
ktery jim chce trh uzaviit, relativné mali, a to i v pfipadg,
Ze tento kupujici neni na navazujicim trhu nizstho stupné
dominantni.

Ucinky lze ocekdvat v piipadé problému financni
podpory (bod 107 pism. d) a e)) a tykaji se spiSe mezi-
produktii nez findlnich vyrobkd. Jiné ucinky jsou mdlo
pravdépodobné. Pfipadné tspory z rozsahu v oblasti
distribuce (bod 107 pism. g)) pravdépodobné nebudou
dostateénym  divodem pro ospravedlnéni vyhradni

dodavky.

V piipadé problému finanéni podpory a jesté vyraznéji
v piipadé uspor z rozsahu v oblasti distribuce, mnoz-
stevni povinnost uloZend dodavateli, naptiklad pozadavek
minimélni dodavky, maze byt méné restriktivni alterna-
tivou.
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Na trhu s ur¢itym typem souddsti (meziproduktovy trh)
se dodavatel A dohodne s kupujicim B, Ze na zdkladé
vlastniho know-how, znaénych investic do novych strojti
a specifikaci predlozenych kupujicim B, vyvine novou
verzi soucdsti. B bude muset investovat znacné
prosttedky do dalstho zpracovani nové soucdsti. Bylo
dohodnuto, ze A bude novy vyrobek dodavat pouze B,
a to po dobu péti let od jeho uvedeni na trh. B je
povinen tento novy vyrobek po stejnou dobu péti let
nakupovat pouze u A. A i B budou moci i naddle
prodavat, popiipadé kupovat, jiné verze soucdsti jinde.
B md na navazujicim trhu se soucdstmi vy$si dGrovné
i navazujicim trhu niz§tho stupné, kde se prodévaji
findlni vyrobky, 40 % podil. Dodavatel soucdsti ma
podil na trhu 35 %. Na trhu jsou jesté dva dodavatelé
soucasti, kteff maji podil pfiblizné 20-25 % a vétsi pocet
malych dodavateld.

S ohledem na znacné investice je pravdépodobné, Zze
dohoda splni podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3,
protoZe pfinese tUspory a nebude mit vyrazné uGcinky
na uzavieni trhu. Ostatni kupujici jsou z ndkupu urdité
verze vyrobku od dodavatele s 35 % podilem na trhu
vylouceni, ale existuji jini dodavatelé soucdsti, ktef{
mohli vyvinout podobné nové vyrobky. Vylouceni jinych
dodavatelti z ¢asti poptavky kupujictho B je omezeno na
nejvyse 40 % trhu.

2.7 Platby predem za pristup

Platby pfedem za pfistup jsou pevné stanovené poplatky,
které dodavatelé plati distributorim v rdmci vertikdlniho
vztahu na zacitku ur¢itého obdobi, aby ziskali pfistup
k jejich distribu¢ni siti a uhradili sluzby, které dodava-
telam poskytuji maloobchodnici. Tato kategorie zahrnuje
rizné praktiky, jako jsou napiiklad poplatky za zafazeni
zbozi do nabidky (1), poplatky za udrzeni zboZi (pay-to-
stay) (%) nebo platby za pfistup k reklamnim kampanim
distributora. Na tyto platby se vztahuje blokova vyjimka,
pokud podil na trhu dodavatele ani kupujiciho nepfe-
sahne 30 %. Zbyvajici ¢ast tohoto oddilu obsahuje
pokyny k hodnoceni jednotlivych piipadt téchto plateb
v pfipadé piekroceni prahové hodnoty podilu na trhu.

Platby predem za piistup mohou nékdy vést
k protisoutéZznimu uzavieni trhu ostatnim dodavatelm,
pokud motivuji dodavatele k tomu, aby své vyrobky

(1) Pevné stanovené poplatky, které plati vyrobci maloobchodnikiim,
aby bylo jejich zbozi umisténo do regdld.
(®) Jednordzové platby s cilem zajistit stdlou pfitomnost existujictho

vyrobku na regélech po dalsi obdobi.
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nebo omezeného poctu distributort. Vysoké poplatky
mohou nékdy dodavatele vést k tomu, aby znacny
objem prodeje uskutecnovali prostiednictvim tohoto
distributora, aby tak ndklady na poplatky pokryli.
V takovém piipadé mohou mit tyto platby stejny tcinek
na uzavien trhu nizsiho stupné jako povinnost vyhradni
dodévky. Hodnoceni takového negativniho udcinku se
provadi obdobné jako hodnoceni povinnosti vyhradni
dodavky (zejména body 194-199).

Vyjimeéné mohou platby pfedem za piistup vést
k protisoutéZnimu uzavieni trhu ostatnim dodavatelim
rovnéZ, pokud rozsdhlé vyuzivani téchto plateb zhorsuje
bariéry vstupu malych subjekt na trh. Hodnoceni tako-
vého mozného negativniho w¢inku se provadi obdobné
jako hodnoceni povinnosti ndkupu jedné znacky
(zejména body 132-141).

Kromé mozného ucinku na uzavieni trhu mohou platby
pfedem za piistup zmirnovat hospoddiskou soutéz
a usnadnovat vznik nekalych praktik mezi distributory.
Tyto platby pravdépodobné zvySuji cenu wctovanou
dodavatelem za smluvni zbozi, protoze dodavatel musi
pokryt vydaje za tyto platby. Vyssi ceny doddvek mohou
snizovat motivaci maloobchodnikd, aby soutézili
prostfednictvim cen na trhu nizstho stupné, zatimco
zisky distributort se v dasledku plateb za piistup zvysi.
Takové omezeni hospoddfské soutéze mezi distributory
prostiednictvim kumulovaného pouzivani plateb pfedem
za pristup obvykle vyzaduje, aby distribu¢ni trh byl
vysoce koncentrovan.

Pouzivani plateb pfedem za pfistup miZze viak v mnoha
piipadech prispivat k efektivnimu rozdéleni mista na
regilech pro nové vyrobky. Distributofi maji casto
méné informaci nez dodavatelé o tom, jakou Sanci
uspét maji nové vyrobky, které maji byt uvedeny na
trth, a proto maze byt mnozstvi skladovanych vyrobki
niz8i, nez by bylo optimalni. Tyto platby mohou byt
pouziviny ke zmenSeni takové asymetrie informaci
mezi dodavateli a distributory, protoze dodavateliim
vyslovné umoziuji, aby soutéZili o prostor v regalech.
Distributor tak muze dostat signal o tom, které vyrobky
budou nejpravdépodobnéji tspésné, protoZe dodavatel
obvykle souhlasi s platbou pfedem za piistup jen tehdy,
pokud povazuje za nizkou pravdépodobnost, Ze zavedeni
vyrobku nebude Gspésné.
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zminéné v bodé 207 mohou byt dodavatelé motivovani
k ,parazitovani“ na propagacnim usil{ distributort s cilem
uvadét na trh vyrobky nizsi nez optimdlni trovné. Pokud
vyrobek neni Gspésny, zaplati distributofi ¢dst nakladt na
selhdni vyrobku. Pouzivini plateb pfedem za piistup
muizZe parazitovani zabrdnit prostfednictvim pfenosu
takového rizika zpét na dodavatele, a tak prispét
k optimalni mife zavddéni vyrobku na trh.

2.8 Dohody o sprdvé urtité kategorie

Dohody o spravé urcité kategorie jsou takové dohody,
jimiz v rdmci dohody o distribuci povéfuje distributor
dodavatele (tzv. ,kapitina kategorie®) marketingem ur¢ité
kategorie vyrobkd, obvykle véetné nejen vyrobkd doda-
vatele, ale i vyrobkti konkurenénich podnikd. Kapitdn
kategorie tak muZe napiiklad ovliviiovat umisténi
vyrobku v obchodé, reklamu na vyrobky v obchodé
a vybér vyrobku pro obchod. Na tyto dohody se vztahuje
vyjimka podle nafizeni o blokovych vyjimkich, pokud
podil dodavatele ani kupujiciho nepfesdhne 30 %. Zbyva-
jici ¢st tohoto oddilu obsahuje pokyny k hodnoceni
jednotlivych piipadti dohod o spravé urcité kategorie
v piipadé prekroceni prahové hodnoty podilu na trhu.

Prestoze dohody o spravé urcité kategorie nejsou
vétsinou problematické, mohou nékdy narusit hospodéi-
skou soutéz mezi dodavateli a v kone¢ném dusledku vést
k protisoutéznimu uzavieni trhu ostatnim dodavateltim,
pokud kapitdn kategorie mize na zdkladé svého vlivu na
marketingovd rozhodnuti distributora omezit &i znevy-
hodnit distribuci vyrobkti konkurenénich dodavatelt.
Distributor vét$inou asi nemd zdjem na omezeni vybéru
vyrobkd, pokud ale proddvd pod svou vlastni znackou
(privatni znacky) i konkurenéni vyrobky, mize byt také
motivovan k vylouceni urcitych dodavatel, zejména
vyrobkt stfedni cenové hladiny. Hodnoceni takového
u¢inku na uzavieni trhu vyssi drovné se provadi obdobné
jako hodnoceni povinnosti ndkupu jedné znacky
(zejména body 132-141), tedy zkoumd se, jaky trh
tyto dohody pokryvaji, postaveni konkuren¢nich dodava-
teld na trhu a moznost kumulativntho pouzivani tako-
vych dohod.

Kromé toho mohou dohody o spravé urtité kategorie
podporovat nekalé praktiky mezi distributory, pokud
stejny dodavatel vystupuje jako kapitdn kategorie pro
vSechny nebo vétsinu konkuren¢nich distributortt na
trthu a slouzi témto distributorim jako spole¢ny refe-
rencni bod pro jejich marketingovd rozhodnuti.

Spréva kategorii muZze také podporovat nekalé praktiky
mezi dodavateli, protoze jim poskytuje vétsi moznosti
vyméiovat si prostfednictvim maloobchodnikt citlivé
informace o trhu, jako jsou napiiklad informace tykajici
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reklamnich kampani (!).

Pouzivani dohod o spravé ur¢ité kategorie mtize viak mit
také pozitivni Gcinky. Distributofi mohou diky témto
dohoddm ziskat piistup k souboru marketingovych
znalost{  dodavatele o ur¢ité skupiné  vyrobkd
a dosahovat tspor z rozsahu, protoZe zajituji, aby se
optimédlni mnozZstvi vyrobkua dostalo do regdli vcas
a pfimo. Vzhledem k tomu, Ze sprava kategorii je zalo-
Zena na zvycich spotiebitelti, mohou dohody o sprivé
urcité kategorie pfispivat k vétsi spokojenosti zakaznikd,
protoze napoméhaji lépe naplnit olekdvani na strané
poptavky. Obecné feceno, ¢im je vétsi soutéz mezi znac-
kami a niz$i ndklady spotiebitele na zménu znacky, tim
jsou vétsi hospodétské vyhody dosazené prostiednictvim
spravy urcité kategorie vyrobki.

2.9 Vizané obchody

Vizanym obchodem se rozumi takové situace, kdy
spotiebitelé, ktefi zakoupi jeden vyrobek (hlavni vyrobek)
maji povinnost zakoupit daldi odlisny vyrobek (vedlejsi
vyrobek) od stejného dodavatele nebo od nékoho, koho
dodavatel ur¢i. Vazany obchod mtze znamenat zneuZiti
ve smyslu ¢lanku 102 (?). Vdzany obchod muze téz
fungovat jako vertikdlni omezeni a spadd do ptisobnosti
¢lanku 101, ktery jej vzhledem k vedlejsimu vyrobku fadi
mezi povinnosti typu ndkupu jedné znacky (viz body
129 az 150). Tyto pokyny pojedndvaji pouze o druhé
varianté.

Zda se vyrobky budou povazovat za odlisné, zavisi na
poptavce ze strany zdkaznik(i. Dva vyrobky jsou povazo-
vany za odlisné, pokud by pii absenci vazaného obchodu
znalny pocet spotiebitelti zakoupil hlavni vyrobek, aniz
by soucasné zakoupil vedlejsi vyrobek od stejného doda-
vatele, coz znamend, Ze hlavni vyrobek a vedlejsi vyrobek
lze vyrdbét samostatné (). Dtikaz, ze dva vyrobky jsou
odlisné, by mohl zahrnovat p#imy dtikaz, Ze pokud maji
zdkaznici moznost vybéru, kupuji hlavni a vedlejsi
vyrobky oddélené z rGznych zdroji doddvek, nebo
nepiimy dikaz jako napiiklad piitomnost podnikd,
které se specializuji na vyrobu ¢i prodej vedlejsiho
vyrobku bez hlavniho vyrobku (), na trhu nebo dikaz
doklddajici, ze podniky s malou trzni silou, zejména na
trzich s fungujici hospodaiskou soutézi, nemaji tendenci

() Pfimd vyména informaci mezi konkuren¢nimi podniky nespadd do

oblasti pisobnosti nafizeni o blokovych vyjimkach, viz ¢l. 2 odst. 4
uvedeného nafizeni a body 27 a 28 téchto pokynd.

(®) Rozsudek Soudniho dvora ve véci C-333/94 P Tetrapak v. Komise Sb.
rozh. 1996, s. I-5951, bod 37. Viz také sdéleni Komise — pokyny
k prioritdim Komise v oblasti prosazovani prava pii pouzivani clanku
82 Smlouvy o ES na zneuzivajici chovdni dominantnich podniki
vylucujici ostatni soutézitele, Ut. vést. C 45, 24.2.2009, s. 7.

(®) Rozsudek Tribundlu ve véci T-201/04 Microsoft v. Komise, Sb. rozh.
2007, s. I-3601, body 917, 921 a 922.

(*) Rozsudek Tribundlu ve véci T-30/89 Hilti v. Komise, Sb. rozh. 1991,
s. 1I-1439, bod 67.
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vazat nebo sdruzovat takové vyrobky. Zakaznici jsou
napiifklad zvykli nakupovat obuv i s tkanickami a neni
praktické, aby distributofi dévali do obuvi tkanicky podle
svého vybéru, takze se stalo béznou obchodni praxi, Ze ji
vyrobci dodédvaji i s tkani¢kami. Proto prodej obuvi
s tkanickami neni povazovan za vdzany obchod.

Vazany obchod mutze vést k protisoutéznimu uzavieni
trhu s vedlej$im vyrobkem, trhu s hlavnim vyrobkem
nebo obou trhii zdroven. Ucinek na uzavieni trhu bude
zdviset na tom, kolik procent z celkového prodeje na
trthu s vedlej$im vyrobkem je vézanych. K zodpovézeni
otdzky, co lze povazovat za vyrazné uzavieni ve smyslu
¢l. 101 odst. 1, lze pouzit rozbor provedeny pro ndkup
jedné znacky. ,Vazdnim“ se rozumi, Ze existuje alespon
néjakd forma mnozstevniho omezent, které je kupujicimu
uloZeno v souvislosti s vedlejsim vyrobkem. V piipadech,
kdy je v souvislosti s vedlejSim vyrobkem sjedndn také
zdkaz soutéZit, pfipadné acinky na uzavieni trhu s timto
vyrobkem budou vyraznéj§i. Vazani mize vést k mensi
soutézi o ziskani zdkaznikd, ktefi maji zdjem o ndkup
vedlejstho  vyrobku, nikoli v3ak o ndkup hlavniho
vyrobku. Pokud neexistuje dostate¢ny pocet zakaznikd,
kteii by si koupili pouze vedlejsi vyrobek, aby se konku-
renti dodavatele udrzeli na trhu s vedlejsim vyrobkem,
muze vazani vést k vy$§im cendm pro tyto zdkazniky.
Pokud je wvedlejsi vyrobek dilezitym doplikovym
vyrobkem pro zdkazniky hlavniho vyrobku, mize snizeni
poctu alternativnich dodavatelt vedlejsiho vyrobku, a tim
mensi dostupnost tohoto vyrobku, ztizit vstup na trh
s hlavnim vyrobkem.

Vazany obchod muze téZ piimo vést ke stanoveni vyssich
cen, nez jsou ceny konkuren¢ni, a to zejména ve tiech
situacich. Za prvé, pokud lze hlavni a vedlejsi vyrobky
pouzit v rozném mnozstvi jako vstupy vyrobniho
procesu, mohou zdkaznici zareagovat na zvySeni ceny
hlavniho vyrobku vétsi poptivkou po vedlej$im vyrobku
a snizenim poptivky po hlavnim vyrobku. Vdzdnim
téchto dvou vyrobk muze dodavatel usilovat o to, aby
se takovému nahrazeni vyhnul a aby byl v dasledku
schopen zvysit ceny. Za druhé, pokud vazany obchod
vytvaii prostor pro cenovou diskriminaci podle toho,
jak zdkaznik hlavni vyrobek vyuziva, napiiklad védzani
prodeje inkoustovych ndplni na prodej kopirovacich
strojii (vyméfovani). Za tieti v piipadé dlouhodobych
smluv nebo ndslednych trht s origindlnim zaf{zenim
s dlouhou Zivotnosti, je pro zdkaznika obtizné spocitat
si nésledky vazaného obchodu.

Na véazany obchod se vztahuje vyjimka podle nafizeni
o blokovych vyjimkach, pokud podil dodavatele na trhu
s vedlej$im vyrobkem i na trhu s hlavnim vyrobkem
a podil kupujictho na relevantnich trzich vy$si Grovné
nepfesahuji 30 %. Maze byt kombinovdn s jinymi verti-
kalnimi omezenimi, kterd nejsou povazovdna za tvrdd
omezeni{ podle uvedeného nafizeni, jako je napfiklad
zakaz soutéZzit nebo mnoZstevni omezeni stanovené pro
hlavni vyrobek nebo vyhradni odbér. Zbyvajici ¢ast
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tohoto oddilu obsahuje pokyny k hodnoceni jednotlivych
piipadti vdzaného obchodu pii piekroceni prahové
hodnoty podilu na trhu.

Postaveni dodavatele na trhu s hlavnim vyrobkem je
pochopitelné pro hodnoceni pipadnych t¢inktt skodli-
vych pro soutéZ mimofddné dilezité. Obvykle je tento
typ dohody pozadovin dodavatelem. Pokud mé doda-
vatel na trhu s hlavnim vyrobkem dilezité postaveni, je
to hlavni dtvod, pro¢ kupujici takovou povinnost tézko
odmita.

K posouzeni dodavatelova vlivu na trhu je dtlezité znat
postaveni konkuren¢nich podnikdt na trhu s hlavnim
vyrobkem. Pokud jsou konkurenéni podniky dostate¢né
pocetné a silné, nemusi dojit k ohroZeni soutéZe, protoze
kupujici maji  dostatecné mnozstvi  alternativnich
moznosti nakoupit hlavni vyrobek bez vyrobku vedlej-
$tho, pokud vsak podobné omezeni nepouzivaji i dalsi
dodavatelé. Mimoto jsou k uréeni postaveni dodavatele
na trhu ddlezité vstupni bariéry na trhu s hlavnim
vyrobkem. Je-li vazany obchod kombinovin se zdkazem
soutézit stanovenym pro hlavni vyrobek, postaveni doda-
vatele se tim vyrazné posili.

Kupni sila je vyznamnd, protoze dulezité kupujici nebude
snadné presvédcit, aby souhlasili s vdzanym obchodem,
pokud jim nepfinese mozné ucinky. Vizany obchod,
ktery nepfindsi acinek, tedy predstavuje riziko predevsim
tehdy, pokud kupujici nemaji dostatenou kupni silu.

Jsou-li zjistény wcinky vyrazné Skodlivé pro soutéz,
vyvstdvd otizka, zda jsou splnény podminky ¢l. 101
odst. 3. Vdzany obchod mitiZe pfispivat k vytvafeni
ucinkd diky spolecné vyrobé nebo spolecné distribuci.
Pokud vedlejsi vyrobek nevyrdbi dodavatel, mohou
ucinky vyplyvat z ndkupu velkého mnozstvi vedlejsiho
vyrobku dodavatelem. Aby védzany obchod spliioval
podminky ¢l. 101 odst. 3, musi se vsak prokdzat, Ze
alespon Cast tohoto sniZeni ndklad je pfenesena na
spotfebitele, coz se obvykle nedéje, pokud md maloob-
chodnik moznost béznym zptisobem ziskat dodavky stej-
ného nebo podobného vyrobku za stejnych nebo vyhod-
ngjsich podminek, nez jaké nabizi dodavatel pouzivajici
metodu vdzaného obchodu. Dalsi t¢inek muze vznik-
nout, pokud vidzany obchod napomdhd zajistit urcitou
jednotu a kvalitu (viz bod 107 pism. i)). Je vSak tieba
ukdzat, ze stejnych pozitivnich G¢inkd nelze uc¢inné
dosdhnout tak, ze bude na kupujicim pozadovino, aby
pouzival nebo ddle proddval vyrobky, které spliuji
normy minimdlni jakosti, aniz by byl kupujici nucen
tyto vyrobky nakupovat u dodavatele nebo nékoho,
koho dodavatel stanovi. Pozadavky na miniméln{
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normy jakosti bézné do pulsobnosti ¢l. 101 odst. 1
nespadaji. Do pusobnosti ¢l. 101 odst. 1 nespadaji ani
piipady, kdy dodavatel hlavniho vyrobku stanovi kupuji-
cimu, od kterych dodavatelt md vedlejsi vyrobek naku-
povat, napiiklad z toho divodu, Ze neni mozné vypra-
covat normy minimdlni jakosti, zejména pokud dodavatel
hlavniho vyrobku nemd pfmy (finan¢ni) prospéch
z urceni dodavatelt vedlejstho vyrobku.

2.10 Omezeni cen pro dalsi prodej

Jak je vysvétleno v oddile III.3, stanoveni cen pro dalsi
prodej, tj. dohod ¢&i jedndni ve vzdjemné shodé, jejichz
pimym ¢i nepfimym pfedmétem je stanoveni fixni mini-
mélni ceny pro daldi prodej anebo fixni ¢i miniméln{
cenové hladiny, kterou musi kupujici dodrzet, se povazuji
za tvrdé omezeni. Pokud dohoda obsahuje stanoveni cen
pro dalsi prodej, je povazovdna za omezujici hospodéi-
skou soutéz, a tedy nespadd do ptsobnosti ¢l. 101 odst.
1. Rovnéz z ng lze vyvozovat, ze dohoda pravdépo-
dobné nespliuje podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3,
a proto nelze udélit blokovou vyjimku. Podniky vsak
maji moznost hédjit se v jednotlivych piipadech argu-
mentem Uc¢ink podle ¢l. 101 odst. 3. Strany dohody
musi dolozit, Ze pravdépodobné wcinky vyplyvaji ze
zaClenéni stanoveni cen pro dalsi prodej do jejich
dohody, a prokdzat, ze jsou splnény vSechny podminky
stanovené v ¢l. 101 odst. 3. Je pak dkolem Komise, aby
skute¢né zhodnotila piipadné negativni tc¢inky na hospo-
déiskou soutéz a na spotiebitele, nez rozhodne, zda jsou
podminky ¢l. 101 odst. 3 splnény.

Stanoveni cen pro dalsi prodej mize omezovat hospo-
déiskou soutéz rGiznymi zptisoby. Za prvé, mize napo-
méhat nekalym praktikim mezi dodavateli zvySovinim
prihlednosti cen na trhu, ¢imz usnadnuje zjistovani,
zda se dodavatel odchylil od dohodnuté rovnovihy
snizenim své ceny. Také oslabuje motivaci dodavatele,
aby snizoval ceny svym distributorim, protoze pevné
stanoveni{ cen pro dalsi prodej mu brdni v tom, aby
mél prospéch z dalsiho prodeje. Takovy negativni Gcinek
je obzvlast mozny, pokud ma trh tendenci k nekalym
praktikdm, napfiklad pokud vyrobci tvoii tizky oligopol,
a pokud je podstatnd ¢&dst trhu oSetfena dohodami
o stanoveni cen pro dalsi prodej. Za druhé, stanoveni
cen pro dalsi prodej muze také napomdhat nekalym
praktikdm mezi kupujicimi, tj. na distribu¢ni drovni,
protoZe odstrafiuje cenovou soutéz v rdmci znacky.
Silni nebo dobfe zorganizovani distributofi jsou schopni
donutit & presvédiit jednoho nebo vice dodavatelti, aby
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pevné stanovili své ceny pro daldi prodej nad drovni
konkurence a tim jim pomohli dosihnout dohodnuté
rovnovdhy nebo tuto rovnovdhu stabilizovat. Vyslednd
ztrita cenové soutéZe se jevi jako problematickd
obzvldsté v piipadech, kdy ke stanoveni cen pro dalsi
prodej daji podnét kupujici, u nichz lze ocekdvat, Ze
jejich spoleéné horizontdlni zdjmy pracuji v neprospéch
spotiebiteld. Za tfeti, stanoveni cen pro dalsi prodej
mtize obecné zmirnit hospodaiskou soutéz mezi vyrobci
a/nebo mezi maloobchodniky, zejména pokud vyrobci
pouzivaji pro distribuci svych vyrobka stejné distributory
a stanovovani cen pro dal$i prodej provadgji vsichni nebo
mnoho z nich. Za ¢tvrté, stanoveni cen pro dalsi prodej
bude mit okamzité takovy ducinek, Ze vSem nebo
nékterym  distributordim bude brdnit ve sniZovani
prodejni ceny pro tuto konkrétni znacku. Jinymi slovy,
jeho pfimym dcinkem je zvySeni cen. Za pété, stanoveni
cen pro daldi prodej mize snizit tlak na marzi vyrobce,
pfedevdim pokud md vyrobce potize se splnénim
zdvazku, t. md zdjem na sniZeni ceny uctované
ndslednym distributorim. V takové situaci maze vyrobce
radéji souhlasit se stanovenim cen pro dalsi prodej, aby
mu to pomohlo zavézat se, Ze nesniZi cenu pro nasledné
distributory, a aby sniZil tlak na svou vlastni marzi. Za
Sesté, stanoveni cen pro dalsi prodej muze provadét
vyrobee s takovou trzni silou, aby byl schopen uzaviit
trh men$im konkurenttim. Zvy3end marze, kterou muze
stanoveni cen pro dalsi prodej pfinést distributortim, je
muzZe motivovat k tomu, aby, kdyZ radi zdkaznikiim,
upfednostiiovali urcitou znacku pted konkurenénimi
znackami, i kdyz to neni v zdjmu téchto zdkaznikg,
nebo aby takové konkurenéni znacky viibec neprodavali.
Stanoven{ cen pro dalsi prodej mtize kone¢né snizovat
dynamiku a inovace na distribu¢ni drovni. Tim, Ze zame-
zuje cenové soutézi mezi roznymi distributory, muze
branit vykonngj$im maloobchodnikim, aby s nizkymi
cenami vstoupili na trh nebo ziskali dostate¢ny rozsah
plisobnosti. Mize té7z zamezovat Ci ztéZovat vstup &
Sifeni forem distribuce zaloZenych na nizkych cendch,
jako jsou diskontni obchody.

Stanoveni cen pro dal§i prodej mtize viak nejen
omezovat hospodaiskou soutéz, ale mtze nékdy vést
ke zvySeni déinnosti, které se posoudi podle ¢l. 101
odst. 3, zejména pokud podnét ke stanoveni téchto cen
dal dodavatel. Pokud vyrobce zavadi novy vyrobek, muaze
byt stanoveni cen pro dalsi prodej zejména uzitecné
béhem zavadéctho obdobi, kdy se zvySuje poptivka,
k tomu, aby motivovalo distributora k lepsimu zohled-
néni zdjmu vyrobce na propagaci vyrobku. Muze distri-
butorovi poskytovat prosttedky ke zvySeni prodeje
a pokud jsou distributofi na tomto trhu pod tlakem
konkuren¢nich  podnikd, mdaze je to motivovat
k rozsiteni celkové poptdvky a k tspésnému uvedeni
vyrobku na trh, a to i ve prospéch spotiebiteld (!).
Obdobné plati, Ze stanoveni pevnych cen pro dalsi
prodej, a nejen maximdlnich cen pro dalsi prodej, miize

(") Tim se pfedpoklddd, Ze dodavatel nepovazuje za praktické, aby vSem

kupujicim smluvné ulozil pozadavky na G¢innou propagaci, viz také
bod 107 pism. a).
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byt nezbytné pro uspofddani kratkodobé kampané
s nizkou cenou (obvykle 2 az 6 tydndl) v rdmci systému
frandizovych dohod nebo podobného systému distribuce
s jednotnou formou distribuce, coz bude také ve
prospéch spotfebitelt. V nékterych situacich mohou
maloobchodnici diky vy$si marzi v désledku stanoveni
cen pro dalsi prodej poskytovat (dodate¢né) pedprodejni
sluzby, zejména v ptipadé vyrobkt zaloZenych na zkuse-
nosti nebo slozitych vyrobkti. Pokud tyto sluzby vyuzije
pii rozhodovani dostatek zdkaznikd, ktefi ale ndsledné
zbozi zakoupi u maloobchodnikd, ktefi takové sluzby
neposkytuji (a tedy nenesou dané ndklady), mohou malo-
obchodnici poskytujici vysoce kvalitni sluzby omezit
nebo ukondit tyto sluzby, které podporuji poptivku po
vyrobcich od dodavatele. Stanoveni cen pro dalsi prodej
muze zabrdnit takovému parazitovini na distribu¢ni
drovni. Strany budou muset pfesvéd¢ivé prokdzat, Ze
dohoda o stanoveni cen pro dalsi prodej pravdépodobné
nejen poskytne prostiedky, ale také dd pobidku
k piekonani piipadného parazitovani na téchto sluzbach
ze strany maloobchodnikl, a Ze pfedprodejni sluzby
celkové piindseji spotiebiteldm prospéch, a to v rdmci
dokazovani, ze byly splnény v3echny podminky ¢l. 101
odst. 3.

Doporucovani cen pro dalsi prodej dalsimu prodejci nebo
pozadovani, aby respektoval maximdlni cenu pro dalsi
prodej je zahrnuto do pisobnosti nafizeni o blokovych
vyjimkach, jestlize podil na trhu kazdé strany dohody
nepfesahuje 30 % prahovou hodnotu, pokud se tato
cena nerovnd minimalni nebo pevné prodejni cené
z davodu tlaku jakékoli ze stran nebo na zdkladé jejich
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pobidek. Zbyvajici ¢ast tohoto oddilu obsahuje pokyny
k hodnoceni piipadt piekroceni prahové hodnoty podilu
na trhu a pro odejmuti blokové vyjimky.

Mozné riziko maximdalni a doporucené ceny pro hospo-
dafskou soutéz spocivd v tom, Ze budou mit dstfedni
vyznam pro dal$i prodejce a Ze vétSina z nich ¢&i vSichni
je budou dodrzovat a/nebo Ze maximdlni ¢ doporucené
ceny zmirni hospodafskou soutéZ nebo usnadni vznik
nekalych praktik mezi dodavateli.

Dalezitym faktorem pro hodnoceni maximdlni nebo
doporucené ceny pro dal$i prodej z hlediska ptipadnych
ucinka skodlivych pro soutéz je postaveni dodavatele na
trhu. Cim silngjsi je dodavatelovo postaveni, tim vétsf je
riziko, Ze maximalni nebo doporucend cena pro dalsi
prodej povede k vytvofeni vice ¢i méné jednotné cenové
hladiny i u dalSich prodejcti, ktefi je budou povazovat za
zdchytny bod. Odlisit se od ceny navrzené vyznamnym
dodavatelem na trhu a jimi povazované ,nejlepsi“ ceny
pro dal3i prodej maze byt obtizné.

Jsou-li v souvislosti s maximdlnimi ¢ doporucenymi
cenami zji§tény Gcinky vyrazné Skodlivé pro soutéz,
pfipadd v tvahu udéleni vyjimky podle ¢l. 101 odst. 3.
Pro maximélni ceny pro daldi prodej maze byt obzvlasté
dulezity acinek popsany v bodé 107 pism. d) (zamezeni
dvojité marginalizace). Stanoveni maximdlni ceny pro
dalsi prodej muze také napomoci tomu, aby dotcend
znacka vyrazné soutézila s ostatnimi znackami, vcetné
vyrobki pod svou vlastni znackou, distribuovanych
stejnym distributorem.




